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'l .1 Landasan Teor.
Landasan teori adalah suatu pernyataan ya

memper kuat pernyataan yang akan di sampai k

teoripemadilti an, di mana teori yang di hasi |
menyel esai kan sebuah penelitian.
Secara umum, |l andasan teori juga dapat d

terhadap berbagai teori yangyasnugd ashu dda hl adki
kKritisi dan di eval uasi . Kerangka teori

yang baru.

l'1.1.1 Kafe
Kafe adal ah sebuah tempat restoran yang

mi numan kafe jJuga menyedi akang makaaunpaum r

di goreng. l stilah "caf®" | ahir dar.i baha:
kafe di kenal sebagai | ingkungan sosi al ke
dan bercengkrama dengan teman ataupun ke
oranmgg ymel akukan aktivitas kreativitas di
di anggap sebagai tempat di mana i nfor masi
(2005) AKafe adalah tempat unt uk makan
menyuguhkan suasdarkam essamt,aisedtaaun titu jug
dar i restoran yang bi asanya menyediakan
restoran. Kebanyakan kafe tidak menyaji k.

pada menu makanan ringano.

I'1.1.2 Konsep Bisnis Kafe

Kafe tentunya akan di kunjungi masyarakat
menari k, konsep tersebut bisa berupa int e
tersebut. Media | ahir dari bahasa | atin
perant arka.n Ye darad merupakan suat hal yar



dilihat dengaWMemuwdutaaDamayanto (1993), om

perantara yang bisa dilihat manusia unt ulk
di ni kmat. i mel addliedpanwvamsaail ndnea upat an s
me mbant u memahami suatu hal dan membant |
ataupun masyarakat | uas

'l .1.-3edeni Me dCiad eVi sual

T Medi a vi shuearli supeerpbeasiatryang di sampai kan me
kakata diantaranya buku, koran dan | ain

T Medi a visnealupagakahi pesan yang breerniasmpi | k
seperti Poster, l lustrasi sketsa,, dan

T Medi a v icseutdaekr in®inkmes apne syaaang ter bentuk

sepertiPmsinenatpahat, pahatan kayu, dan

| 1 4J1e.RJiesnPirso mo s i

Promosi adal ah sal ah satu komuni kasi a
mengi nformasi kan ke khalayak bertujuan wu
me mbel i barang ataurpagai mmpeekgoromdapuly
terbagi menjadi tujuh jenis yaitu

1. Adveratasunigkl an

Il klan memili ki tujuan untuk membantu pe
Dal am hal i ni dapat mengi kl ankan produk
dilakukan mel al ui beragam media sepert.
rekl ame dan | ainnya. Selain itu dapat
seperti situs web, pesan teks, dan |juge

I nstagram, &doktddre,| Fiactmrepa.

2Direct Mdaraletpienrmgsaran | angsung

Jenis promosi ini adalah mel akukan pema:
promosi dil akukan secara | angsung tatar
sosi al media seperti stWhiabssipp, kamal, og a
pr omos.i



3Sales Pabmotpoomosi penjual an
Promosi penjual an adalah proses penawa
umum pr omos.i i ni membuat khalayak berad
tindakan segera.allami btaeramags Wk agems, bar a
| ainnya yang cenderung mendorong minat

4 Personaat el penmgual an pribadi
Penjual an pribadi adal ah metode di mana
khal ayak mel akukan Ppenjiadiami ,s egar was ape
| angsung memperoleh umpan bali k dan men
penting.

5Public (RRR)ataitoanu Humas
Berbeda dengan jenis pr omos.i pada umun
promosi dengan memeltilhhabraamcdtr@mpmby a k
mengel ol a penyebaran i nfor masi antara i
| embaga pemerintah, atau organi sasi nir

6 Sponsorship
Dal am sponsorship, perusahaan akan meny
acartaau individu guna menerima publisit:
cara yang bagus untuk membawa O0i kl an be
Anda bisa mendapatkan kredibilitas sele
hal yang sama.

7Digit alt icRimM®oM i ne Promoti on
Jenis promosi yang terakhir namun tida
digital promotion atau di kenal juga den
j eni s pr omosi I ni mengandal kan medi a
menj angkau pel anggan.

.2 Objek Penelitian

Objek penelitian adalah hasi/ dar i penel

mencari data sesuai dengan objek yang di

karya dan bi sa |juga peahlsan whi yandbernwep:

wawancara atau survei



Obj ek penel tdtaitan plkeeruissaih adaant d n i ltu Caf e,
ol eh peneliti ialah | Wiatlht yaGaf eudBér idk u

mengenai | ni Il tu Caf e.

1. 2.1 ereygsahadarP

CV. Ini Itu Cafe Lahir dan didirikan pada
Tedj awi sastra. Ber awal dar i bi snis onl i
adanya | ni ltu Cafe ada pula 1 ni | t u Re
menyedi akanmmakamaanudaok masyarakat kel e
mal am hari . I ni Il t u Reetsd.ton ij gulgtau me@anfye dmeark u
sebuah Cafe yang memil i ki konsep | ayakny
banyak sekal:] di mi natdardl eWBnuardan?g bad\kan:
sampai 50 tahun. Pel anggan di I ni Il tu Ca
pel ayanan yang ramah. Dan uni knya | agi,
adakan ol eh kafe tersebut. Samignkea kmmdrea

tersebut .

I'1r.2.2 Profil Perusahaan
Makna Logo

INIITU

CAFE

Ga mb aXL olglo. | ni Il'tu Cafe
Sumber : Dokumen Pri badi (2023)

INIITU

CAFE

GambazTullli.san | ni Il tu Cafe Pada Logc



Sumber Do kdu{n2en2 3)s i Priba

Terdapat kata kata bertuliskan #Al NI I TU
ACAFEO memil i ki art.i penegasan sebuah Kk
memil i ki warna merah muda yang mengarti k:

Gamba3Ellelmen Pada Logo

Sumber Do k u(nlez A)s i Pribadi
Pada Bagian El emen pada gambar di atas t ¢
dan 2 setengah lingkaran. Yang mengartik
Cafe serta harum wangi yang disediakan di

Gamba4Lilnlggkaran Pada Logo
Sumber Dokument asi Pribadi (202:
Lingkaran warna hijau pada | ni Il tu Cafe
yang kuat. phiddhakkemanyaan yang Kkuat, nart
kekel uargaan yang kuat.
I ni Il tu Cafe memil. |l egal perusahan secal
I ni ltu Cafe berl okasi di
Al amat : J1. Bengawan No. 69 D, Ci hapi
Bandung, 4@iwh4 Bar at
JamSenin : 1i1®2.30 0
Sel asa: 1i®2.30 0
Rabu ; 1i®2.30 0
Kami s 1i®2.30 0
Jumat 1i®2.30 0
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Sabtu : 1i®2300
Mi nggu: 1i®2.30 0
Tel ep o403 HA98IS57

I ni I tu Cafe dapat diakses mengguanakan
Menyedi akan | ayanan mi numan dan mak anan
ber kumpul bercengkrama dengan kerabat at

ruangan VI P khuwumewdunutnu ku kb e redripsaktu s i tenta

suatu perusahaan yang ingin di kembangkan.
- Il nstagram

iniitucafe Following v Message 4R eoe

34sposts 1,695 followers 1,056 following
| Ini Itu Cafe

Cafe Bandung | Catering | Live Music | Dimsum |

Dine =>

VIP

|vi
(089669577626)
@ linktr.ee/IniltuCafeBengawantut

Gamb asl nislt.agram | ni Il'tu Cafe
Sumber Dokument asi Pribadi (202:
l nstagram | ni I t u meanfid ia&kkt ilf, 4M0i8n gpgean gs akautt

dan sudah mengunggah 181 foto dan vidio.
dar i foll ower dan komunitas,-meéam yagg me

di saji kam,c adan yaangr akan di se.l anggarakan
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- Ti kt ok

d'nk'rok Cari akun dan video + Unggah m :
Untuk Anda o oo

o “g@p iniitucafe o
Q9 Mengikuti 4‘ ini itu cafe
o uve BTN

167 Mengikuti 24 Pengikut 2 Suka

Belum ada biodata,

Video & Disukai

‘ Masuk ‘

Dapatkan aplikasi

GambagTilklTTok | ni Il tu Caf e

Sumber : Dokumentasi Pribadi (2023)
Ti ktok I ni ltu Cafe aktif sampai saat 1n
di sukai, berisi dari und®padhaweadmin, ung:
1. 2.3 Visi Mi s i Perusahaan
- Vi si
Menjadi GCGafy@ahgsditgemar . ol eh masyar ak:
- Mi si

T Menyedi akan pelayanan yang ramah

1T Menyedi akan makanan dan menuman

y a

T Menjadi kan tempat yang menyenangka

12



I . 2.4 MBinmajYiakagn

COFFEE

Espresso
Americano 7 2
Cafelatte 29 30
Mochacino 2 30
Cappucine 29 30
Kopi Iniltu

[ JUICE | @ Risoles vegeta 32

Risoles beef” = [

— — O

&
Strawberry 25 —
Pincapple 2% Pisang goreng bakar

Orange 25

Matcha 25 | TEA [NTRII

Chacolatte 25 Jasmine 18
Red velvet 25 Lychee 22
—_————— Lemon 20
Sweel lea 15

Blue ocean
Lemon squash 27
White shifers

SIGNATURE

Earl grey 2
| Magicorange 28
Sweel purple 25
Thaimilk tea 20
Vanilla baileys 28

Gamb a#Melnlu. | ni Iltu Cafe
Sumber Dokument asi Pribadi (202:

|l . 2.5 7P | ni ltu Caf e

1 Prod(urertoduk)

Produk mengacu pada apa yang dihasilka
| ayanan bi skedu&moynb.i n®al am hal i ni I ni
kel ebi han dalam hal -meodulkawngi Khamendhiahi
yang berbeda dar.i cafe | ainnya. Dan juc
fasilitas yang mampu membahagi akan pel a
Pri(cHear ga)

Harga merupakan suatu hal yang penting
satunya yang terpenting dal am hal me n ¢
aktivitas pemasaran | ainnya. Dal am hal

sesuai d emegmou ntjaurngge,t me mi | i ki harga yan
murah ataupun mahal

Pl a(cTlete mpat)

Tempat mer upakan sebuah konsep | okasi
pembelian ataupun ber kumpul dengan kera

berupa appleibkasat,ausittoukso W i si k. Perusah
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I ni l'tu Cafe memiliki tempat yang s
daraan roda 2 ataupunyrandaih.dabamrdamer
juga di I ni IrtowodreCra f Eamaaok ¢ | kan Y| Me
anggan merasakan perasaan bahagia ke

mo(t R rooamo s i )

mo s i salah satu hal yang penting dal
upun memberi kan i nformasi kepada mas
ebi han yang ada di perusahaan. Dal am
alui media sosial khususnya Instagra
mosi sepeati kpgiombanaygyang ada di caf
pOeang)

ng dalam konsep ini terkait dengan Kk
yawan memil i ki peran besar dalam i nt
, I ni I tu Caf e memi | i ki kqpa ywamian vy
anggan.

c(ePsrso s es)

yak perusahaan yang ingin memiliHKki p
dapat kan hal itu tentu harus memil ik
am hal i ni I ni |l tu Cafeumemiylai laidap ad
uah restoran dan pada saat itu memi/l
e. Maka dari itu lahirlah 1 ni l tu Caf
g mengal ami banyak tekanan.

sical( EvktdienkEies k)

ti fisitke sneimbenmii kdaeengan kualitas peng
usahaan. Ha l i ni dapat berguna S a:
gal aman dengan perusahaan. Bukt i fi

ercayaan kepada calon pel aaggaponl! ebal
yarakat karena Irmidmdn uk &rad ek eneynan g ka ¢
Cafe. Menjadi tempat yang akan membsz:

14



|l T6KReunggul an Kompetitif
-Mel ayani dengan bai k dan ramah
-Di dukumrg gomlnegh pengal aman dan r amah

-Cafe yang bersih dan terawat

-Memi | i ki Il nteri or mewah

-Memi | i kmenmuenyuang menari Kk

-Memi | i ki Feosadm n t laasr &/d Pe
| 1 7SXt.r at eqgi Pemasar an

Il ni Catbeer usaha menari k perhatian pel angg:
sosi al media seperti FacebOafkip !l akhskamgr ar
pr omos.i b-acapa wanagadiCaddaakna nf odtio |mmai k al ntaun
menggugah seleraiant klbnwmemani Kofgarf Bandun
tidak menggunakan brosur Crataek gaddita rprucki

unt uk mengambil gambar ataupun video unt

| 18T2ant angan di Masa Depan

Tantangan di Maaddae ndgeapna na dlanni ycah ks@a inn g @n hda&r
I niCafm@mnargetkan untuk memperluas wil aya
yang terdapat di Kota Bandung. Dengan me

Cafbesa bersaing dan semakin terdepan di

| RP9Uni que Selling Point (USP)
Dendgamsilitas Yyang ldada Cafe mampu menari Kk
Kota Bandung. |l tu terbukti dar i pengal a

perhatian ke pada masy acrnaeknaut dKaans afyaBsai gl di utn
khas di mili ki Ddreih hanli tletrus e®aifte.akan me.]

kebahagiaan kepada pelanggan.

Il 11®rand Positioning
Il ni Chtseel al u mengutamakan kenyamanan, K e

kepada kon<LCwurserd.a hl rdo Ipkeetrupcarygasangg yang ber pen

15



di perusahaan. Dengan kualitas makanan d:

dar i | ayanan dan fasilitas juga hal yang

I 11X%igae pe Pelanggan | ni I tu Caf e

1 Pel anggan Pri a

-Ti dbaekr I-laaammaa dal am memi |l i h makanan atau I
-Cepat dalam menentukan menu

-Gampang terpengarsidic adreaglaangewnnegl asan

2 Pel anggan Wanita

-l ama dalam memilih makanan atau minumar
-Sul it terpengaruh g@gehgganpenj el asan pet
-Sel alu meminta pendapat orang | ain

3Pel anggan Remaj a

-Dengan rayuan petugas | angsung terpenge
-Hanya melihat iklan yang menurutnya mer
-Sangat cepat dalam memili h makanan at at

1 . 3 Arealmassiasl ahan

Analisis permasal ahan berupa kajian dat a
wawancar a. Hasi | dar i data yang di dape
wawancara di | akukan dengan cara terjun |
adal dii I'tu Cafe, serta melakukan wawancar

I 1 .3.1 Observasi

Berdasarkan situasi yang ada dil apangan s
pengunjung yang ada di I ni Il tu Qaébfe 1 al:
tahun. Imuil alit ubuCkaaf epada puk-pbmd@t OOPpdgi h

sabtu mul ai buka pada pukul 10. 30 pagi . F

memesan kopi, -miemymam@anmaminsa maai nnya.

16



Pada saat siang hari, a daanpiumu igam gy amag i the |
di sedi akan ol eh | ni Il tu Cafe. Tapi banyal
yang telah disediakan di I ni ltu Cafe. D
cenderung memesan minuman dan ceéemielhg@n sef
dl |

Pada saat itu hari i1itu adalah hari senin.
Cafe untuk meneliti, mengamat i situasi )
setelah Maghri b jam menunjukkan pukul 18.
meinnggal kan | ni ltu Caf e. Tapi tak | ama
pel anggan | agi yang datang untuk menemui
Cafe. Kemudian peneliti mengamati | ni | 1t.¢
tutup. Tertnhymdlaampallar isa@aenderung sepi

I ni Il tu Cafe memiliKki konsep | ayaknya se

menyedi ak ama kmaankaann abner at yang enak dan jug

pengunjung memesan menu yang telah di se:

Bedbr apa pengunjung sangat puas terhadap p
ltu Cafe, karena pelayanannya yang bai k,
karena | ni ltu Cafe mmanwyéddbalamgaf dxibleirta
manf aat darke blemrikuhij undgafkear almksagy e mal aku

ruangan privasi unt uk meeting, bi sa juga

Visual i sasi dar i I ni ltu Cafe ialah sebu
berkunjung kedalam maka akkam menit k@mat i bg
menyenangkan suasana hati . Ji ka pelanggal

pengunjung bisa memberikan kritik dan sali

Sebel umnya | ni ltu Cafe telah mel akukan
| it agr am. Berupa ©poster untuk menari k p
i nfor masi yang di sampai kan pada saat me |
me mber i tahu fasilitas yang ada di i ni i

17



Il .3.2 Wawancara/lnterview

Penel i ti bertlarmu ddenganipelmiu Cafe pada |
mewawancara Budenduont o olUnid lulktk umeCiagfgea.l i dat
l ebi h dal am, maka Wawancar a i ni akan d

perancangan ini. Berikut add&dlhahsiasig waweh

PewawancarKenapa | ni |l Pu Cafe dibangun

Narasumberl niCdftaw di bangun awrkmaarreansaak aand as a
peluang pada bisnis kaf di Kota Bandung.
restCoartahnrer Megas a dme&kn jnwa lkgn dtain mel i hat kaf

ramai di kunj owgmer Makabahbhwg membangun bi
mendapat kan keuntungan | ebi h dar.i pada r
PewawancarTauj uan di adakannya | ni ' tu Caf
NarasumberAdannyiaat an ingin menjadikan sal
menj adi kesenangan bagi para masyarakat
itu dalam pekerjaan atupun hal l ai nnya.
tempat nongkrong di Kota Bandung.
PewawancarApakah 1| ni l tu Cafe? memil i ki te
NarasumberTentu | ni l'tu Cafe memiliki t a
yandg di mana perharinya i ngin menghasi | k

per harinya hany30 npeenndjaupaalt akm ns a2j0a .

Pewawanaca :Sudah mel akukan wusaha apa saja

sesuai target ?

Narasumber | ni ltu Cafe telah mel akukan |
dengan memberi kan informasi terKk
ltu Cafe, seper tmenaumabraar, fasil it

18



PewawancaraSemenj ak dilakukannya pr omos

peningkatan penjual an?

NarasumberPromosi sudah dilakukan, tetapi
peningkatan, yang mengunj ungi
terdekat, sepertiuatregrman dar i kar

Berdasarkan wadapearai sempablkan bahwasan

memi | i ki target jumlah penjualan perharin
I ni pengunjung | ni ltu Cafe perharinya nh
terjual

Tenyanhal i ni sangat jauh dari target yan
permasal ahan i ni adal ah mel akukan penyam
mel al ui kampanye komersil. Hal i ni di ket a
| apangan dewagmmarcardenmgan pengurus | ni It
1. 3.3 Hasi/l Kuesioner

Kuesioner telah dibagi ®aaoglke KBé&s moemsgrond
tersebut di bagi kan kepada pekerja. Sebag
Bandung, dan rentan usia sekitar 21 sampse
mengetahui apakah responden mengetahui |Ir
di tkho Bandung.
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Berapa usia anda saat ini?
36 jawaban

6
5(13,9%) 6”(16,7%)

1(2,8%) 1 (2,8%)

21 23 24 26 28 30 tahun 34

Gamb a8&Drlalf .t Kuesioner
Sumber : Dokumen Pribadi (2023)

Pertanyaan pertama yaitu fABerapa wusia art

jawaban responden yang menjawabahkuasi oner

Apakah anda warga kota bandung?
36 jawaban

®iya
@ tidak

A‘ﬁ‘

Gamb ag9Drlalf .t Kuesioner
Sumber : Dokumen Pribadi (2023)

Pertanyaan kedua yaitu AnApakah anda wa
rangkuman |jawaban responden, sebanyak 91
respondénwadgh Kota Bandung.
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Apakah anda saat ini sedang bekerja?
36 jawaban

®iya
® tidak

Gambalr®t aft Kuesioner
Sumber : Dokumen Pri badi (2023)

Pertanyaan ketiga yaitu ARapakah anda sa
rangkuman responden menjawalkdaalgi haked] a

Maka dar.i itu sebagian besar responden ai

Berapakah pendapatan anda perbulan?
35 jawaban

@ 2.000.000
@ 3.000.000
@ 4.000.000
@ >5.000.000

GambalrDt &aft Kuesioner
Sumber : Dokumen Pribadi (2023)

Pertanyaan ke empat yaitu fABerapakah per

kuesioner pertanyaan ke empat, responden
3.000.000, 4.000.000, dan Il ebih dari 5.0
me mi | ki pendapatan 2.000.000. perbul an.
3.000.000 pendapastct&antmaer Bdl, 88%. rAdponden i
pendapat perbul an. Dan terakhir ada seki

perbul annya.
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Apakah anda sering nongkrong di kafe?
36 jawaban

@ sering
@ tidak sering

GambalrDt aft Kuesioner
Sumber : Dokumen Pri badi (2023)

Pada pertiamgapnai ke ANApakah anda sering no
responden menj awab sering dan ada 38, 9

kebanyakan responden sering melakukan ke:

Menurut anda kafe yang nyaman itu seperti apa?

27 jawaban

Kafe yang menyediakan wifi Dan ber AC

Yang bisa dipake buat kumpul kumpul, enak niat ngerjain kerjaan
Yang bersih, estetik, dan nyaman

yang tidak berisik

yang tidak diganggu oleh arang lain

Tempat nya yang bersih dan nyaman

yang nyaman

bisa dengerin musik

yang dipinggir pantai
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kafe yang bisa mengekspresikan diri

cafe yang interiornya bagus

yang murah

cafe yang menunya makanan sunda

cafe yang tempat duduknya nyaman dan bisa dipakai kerja
yang ada wifinya dan enak buat dipakai kerja

yang ada wifinya

ada wifinya

Wangi, bersih, adem

Yang bisa nongkrong dengan temen temen secara bebas

Kafe yang bisa merasakan kesendirian

Kafe yang selalu menyediakan keramahan dan menu yang enak
Tentunya Ramai pengunjung

fasilitas yang memadai, interior yang menarik, tempat duduk yang nyaman, pencahayaan dan musik yang
menenangkan, pelayanan yang ramah dan responsif

Yang murah tidak berisik
Bertema alam, banyak pepohonan
Tidak berisik

Jarak antar meja gak dempetan, ada colokan, meja yang besar, buka sampai tengah malam

GambalrdPit &aft Kuesioner
Sulmer Dokumen Pribadi (2023)

Pada pertanyaan ke enam yaitu Aimenurut a:
dar i tot al 35 responden menjawab dapat
nyaman menur ut para responden aldatabt kaf

yang menawikyaan ada
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Apakah anda mengetahui Ini Itu Cafe?
36 jawaban

® Ya
@ Tidak

GambalrdDt &aft Kuesioner
Sumber : Dokumen Pri badi (2023)

Pada pertanyaan ke tujuh yaitu fAapakah a
35 responden ada selkamgyak h&ud, 1t % nytamg tiind
Dan ada 13, 9% yang mengetahui I ni I tu Ce

mengetahui I ni Il tu Cafe.

Apa pendapat anda mengenai Ini Itu Cafe?

23 jawaban

Sepertinya tempatnya nyaman dan sangat bersih,

Kafe yang nyaman buat ngerjain kerjaaan, makanannya yang enak, tempatnya asik buay nongkrong juga
dan menu menu disni ekonomis

kafenya bagus, keren sedikit mahal kayanya

kafenya bagus, menarik dan indah

Bagus, bersih, nyaman dan fasilitas nya sangat banyak
kafenya nyaman

kafenya mahal tapi bagus

mantap

kafe nva baaus. mudah mudahan mvurah murah haraa nva
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cafe yang nyaman dan punya banyak menu menarik

cafe yang bagus

makanannya menarik

cafe bagus

cafenya nyaman

Kafenya nyaman, seperti nya bakal seru untuk main di ini itu cafe

Terlihat rapi dan nyaman

Ini itu cafe adalah kafe yang bagus rekomen banget untuk masyarakat kota bandung

Kafe yang nyaman untuk ditempati ketika lagi sendirian

Ini itu cafe sepertinya kafe yang bakal ramai dikunjungi

Cukup Ramai dan Untuk dari makanan dan minuman lumayan menarik
mempunyai banyak varian makanan dan mempunyai interior yang menarik
Kafenya bagus tapi mahal sih kayanya

Caffenya cocok banget buat kumpul keluarga, temen kantor/kerja. Untuk anak jaman sekarang kayanya
kurang vibesnya untuk tema seperti itu

Baru tahu

Cukup nyaman buat penikmat kopi yang tidak merokok

Gambalr®Dit &aft Kuesioner
Sumber Dokumen Pribadi (2023)

Pada pertanyaan ke delapan yaitu AApa per
tot al 35 responden menj awab dapat di sir
merupakan kafe yang nyaman, bagus, rapi,
kantor/ kerjaesmendeuant Iparatu Cafe adal ah
berisi k, fasilitwisiyyaang menari k dan ada
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Ini Itu Cafe
VWV W

Ini Itu Cafe adalah sebuah kafe yang dulunya sebuah restoran namun sekarang restoran tersebut sudah
dirubah menjadi sebuah kafe. Kini interior Ini Itu Cafe memiliki sisa sisa nuansa restoran sehingga kafe
tersebut tidak sepenuhnya sebuah kafe jika dinilai dari sisi interior. Alamat entitas yang terdaftar adalah JI.

Bengawan No. 69D, Cihapit, Kec. Bandung Wetan, Kota Bandung, Jawa Barat 40114.

menyediakan menu makanan dan minuman antara lain. Ayam Geprek, Nasi Goreng, Mie Goreng, Pasta, Ayam
Tegak Ini Itu, Ayam Taliwang, Sop Buntut, Iga, Appetizer, Dessert, Drink, Capcay Goreng/Kuah, Capcay Special,
Phobo, Light meal, Cofee. Ini Itu Cafe sering dikunjungi dikalangan anak muda atau orang dewasa, yang terdiri
dari anak SMA, Mahasiswa dan Karyawan ataupun Pengusaha.

Setelah anda membaca informasi diatas, apakah anda tertarik untuk mengunjungi kafe tersebut?

36 jawaban

® va
@ Tidak

Gambalr®t &aft Kuesioner

Sumber : Dokumen Pribadi (2023)
Pertanyaan ke sembilan wnyfaot madsiSediedtads ,ar
anda tertari k untuk mengunjungi kafe ter

91, 7% responden tertarik untuk mengunj ut
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i nfor masi tersebut . Dan ada 8, 3% wang ti
Caf e.

| BADokument asi

GambarBagian Dal am Lant ai 1 I ni I tu
Sumber : DoKkmeml)Pri badi

Gambar®Ba i an Dalam Lant ai 2 I ni I tu
SumbPokumen Pribadi (2023)
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Gambalr9d hteri or I ni | tu Cafe

Sumber : Dokumen Pribadi (2023)
Gamba2@®it dopert.i I ni l'tu Cafe
Sumber : DoKkmeml)Pri badi
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