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VIDEO AXE HEAVEN IN EARTH

FERHA TIAN!
Mater inl untuk usia 18 tahun ke atas




% |klan merupakan salah satu ben
digunakan oleh media massa dalam mempengaruhi khalayak

penonton/pemirsa.

* Bagaimana iklan Dapat mempengaruhi persepsi seseorang
yang terbentuk setelah melihat tayangan lklan




* Pertanyaan Makro

Bagaimana persepsi Mahasiswa UNIKOM terhadap lklan
Axe heaven in earth?




* Pertanyaan Mikro

U Bagaimana latar belakang budaya dikalangan mahasiswa UNIKOM
terhadap Iklan Axe heaven in earth?

4 Bagaimana pengalaman masa lalu di kalangan mahasiswa UNIKOM
terhadap Iklan Axe heaven in earth?

Ul Bagaimana nilai nilai di kalangan mahasiswa UNIKOM terhadap Iklan
Axe heaven in earth?

U Bagaimana berita yang berkembang dikalangan mahasiswa UNIKOM
terhadap Iklan Axe heaven in earth?




dUntuk mengetahuilatar belakang
mahasiswa UNIKOM terhadap Iklan Axe heavenin
earth?

d Untuk mengetahui pengalaman masa lalu di kalangan
mahasiswa UNIKOM terhadap Iklan Axe heaven in
earth?

d Untuk mengetahuinilai nilai di kalangan mahasiswa
UNIKOM terhadap Iklan Axe heaven in earth?

d Untuk mengetahui berita yang berkembang dikalangan
mahasiswa UNIKOM terhadap lklan Axe heaven in
earth?




* Kegunaan teoritis

* Secara teoritis penelitian ini berguna untuk pengembangan ilmu
komunikasi secara umum dan Study deskriftip tentang persepsi
terutama dalam hal mengenai Persepsi mahasiswa tentang iklan
khususnya

* Kegunaan praktis
1.  Untuk akademis
2. Peneliti

3. masyarakat




v’ Kerangka Teoritis

Penelitian ini ditujukan untuk mendeskripsikan
fenomena-fenomena iklan Axe

v’ Kerangka konseptual

pengumpulan data dengan pencarian informasi
mengenai persepsi mahasiswa pada iklan axe







Penelitian ini menggunakan metode deskriftip
dengan pendekatan kualitatif

Penelitian deskriptif bertujuan untuk menuturkan
dan menafsirkan data yang berkenaan dengan
situasi yang terjadi




Teknik Pengumpulan Data
« STUDI LAPANGAN

Teknik penentuan informan
+ TEKNIK ANALISA DATA
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« TEKNIK VALIDASI DATA




* PENELITIAN INI DI LAKSANAK Al

* PENELITIAN INI DILAKUKAN SELAMA 6 BULAN.

TERHITUNG DARI BULAN FEBRUARI 2013
SAMPAI JULI 2013. MULAI DARI PERSIAPAN,
PEL&KS&N&AN HINGG A PENYELESAIAI




aterhadaprexploitasi wanita

Latar
belakang
budaya

Berita yang

Pengalaman
berkembang

masa lalu



+ Simpulan
Persepsi Mahasiswa UNIKOM Pada Iklan Axe lebih berhati

hati dalam pergaulan, menjaga etika dan terhadap
exploitasi perempuan, dan lebih menghargai sesama.

+ Produk lklan AXE

diperlukan lagi terobosan baru pada Iklan AXE yang telah
ditampilkan dan memberikan dampak bagi Pada lklan
AXE sendiri, serta bagi lebih kreatif lagi dalam membuat
iklan. Sehingga dalam iklan tersebut dapat lebih efektif

lagi.







