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BAB IV. KESIMPULAN 

 

 Dapat disimpulkan bahwa produk ecoball ini sangat erat dengan 

konsep ramah lingkugan, yang apabila kita lihat dari segi manffat serta 

keunggulan produk ini yang dapat menghemat air, waktu, serta tidak 

mengeluarkan limbah yang berbahaya,  serta produk ini dapat 

mengurangi penggunaan detergen yang dapat menyebabkan kerusakan 

lingkungan, dalam sisi lain, penggunaan produk ini juga dapat secara 

tidak langsung membaa konsumen aktiv dan turut serta dalam 

pembangunan lingkungan yang lebih baik bagi bumi kita, makadapat 

disimpulkan konsep visual dengan tema hijau dan bersahabat degan 

alam, yang ramah lingkungan merupakan elemen desain yang sangat 

tepat untuk digunakan dalam media aplikasi Promosi dalam produk ini. 
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