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i, Fasl/uoy\ Jeans saW\a sepertl produk yang (am
.._.-'_..j{-'_:rj;-i-'_.gi:.'-'.:j-}_.j};g:BatteV’sea membidik pasar anak muda.
i gf;};_:'_i--.-';;;;;f_:?_-ij;:iBattersea Jeans memgkomselokan produkmga ‘
i cebagat produk asli Bandung, ini
_.:-.',.-}_:.ff;-jf_?f';?,{{:;-_.;-j}jf_..-'_-'j_;d1wxaksudkam kualitas produk yang selalu
i dijagas ekslusit dan berbeda dengam produk
| .f‘.'_;,-}-..5';.'_},5;‘."_.'f-':{{}i;lam dalam W\ewxbewkan produk imagenya
i kepada konsumen.
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KZSIW“IO M{% dar l.swve: gang 5“961 bewkam W\elalw'.I;:.".-:.,:j

i guesioner; kepada 50 orang ternyata 80% persen

daw W\ereka W\emyukal ce(ama Jeams karema celana
f.-‘f,_:_-‘;-g_:_; ;;:,;-_r_--‘ ei‘i'ap kalamgam W\asyamkat Lo
5;:1_--}?:;'._.;;..','_fv{;.ig'?._Produk ,B.a.ttersea Jeams W\@V\dudukl permgkat ke
._."'.5__;‘..E.‘g:',-';.{ff-'jﬁ_.memgaku W\emgetahul Battersea Jeams dari
- osinternet seperti Facebook, Twitter dan mulut ke
; i-};.'?r?-'.'- ":'fi"-mu(ut 40% davi mereka menyukai model dari
produk gamg di produks: o(eh Battersea jeans.




r"":'"'fj-'.'-'.'t‘I:;:';f;Sm*ﬁ’r"-eaz\glnrt (kekuatan) 2 "':'i-'-‘f': : Oppurtumty (kesempatan) ----- "f:-:I-::.'--'-:?‘ e

R yalitas produk: yang memuaskam = -Dipakai oleh: bamd bamd'mdle G
e iHarga lebil terjangkaw, oo oo Bandung.
"¢J;J<,eyvxasam [eénl« W\eV\aV'{k 2 . 7 Melakukqm konsmas: ke kota -kota

£ -f!ammga

.'::-:"’; ~3Wealcness {kelemzd\an) "-' A "’B_qndqmg .

T Mmrwmga biaya- umtuk W\e(akukam Tl/\reat (amcamam)

L Lpromosi dan p.emawxbal/\am J@V\IS '._-:.Pé;sa_m dan ﬁtgulde yang ditiru oleh
produk el L pesaing.

: .'_'-' ;_— ot “Hanya: Wtempuy\yal akisrar gemap - “Makin banyak pesaing baru yang
Coe Adanga’ keSa(alAam saat - oo sbeynaunculai.

wxamproduksv S e e Pesalng lain yang mempunyal jam

- . “terbaing lebih awal.

.-_._e‘-j.'-'.Jasa pengiviman barang ke luar kota
£ yamg terkadamg mengecewakan.

-




......

"'"”f"";";'-',‘-'-'-{?f-",-i'i’?f'.ff?f'_'eV\u Vut kes:mpu( an ama( fsis S \/\/OT dl atas
dapat dramkam bahwa Battersea bemsaha
‘j_f-:_f'.fi‘-iﬁ'{;r-'_f";'j:"f.maSgamkat demgam kua/:tas produk gauxg baik
. oserta welakukan kegiatan promosi yang rutin.
:f:-}_'_-‘}f‘_.MengawaSI gevak ~gerik para pesaing agar. -
v Battersea tetap unggul di bidang celana jeans
;.;._--'-,':.;.;_._‘;.",;':j‘.:‘;.-‘...;;dan m,e,mbamgum outlet agar. W\asgamkat
©dapat melilat secara (amgsumg produk dari
SR .';'_-'-..'_-:-‘;.'Battersea Jeams
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G -."":'Pek¢qaam Pe(ajar, Mab\as:swa dam peker a- R -
X SsiIstatus: Ekmnowu Sosial : Menengah keatas, l/\a( (- dlkaremm I/\arga cukup

terbt(amg akdl bagi sebaglam masyamkat yamg Iam yaitu sekitar harga
250—300 ‘rz'b'u . R :
Pakogmﬁ e R RS R '
v Mereka gamg W\engukal Fasl/\lom pasti: W\ewuhkl lea bergaga yang lebih,
szb\mgga ingin wenjadi pusat perhatian-orang-orang sekitarnya yang
| G- bergaga demgam I/\arga gang: relatlf tetqamgkau
i Geogmﬁs 7
Berdasarkam tempat yaitu kota Bamdumg, karema sebagai pusat busana




p&mmca pada W\edla prowxoy produk

..........

Battersea Jeams diperlukan metode desain dan
% p ,,,,, nduain-media agar dlperoleh has:l yang optimal
afau maks:ma( SR
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1 Facebook.com/Batterseajeans
Twitter.com/Batlerseajeans
www.batterseadream.com
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