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KATA PENGANTAR 

  

  

 Segala puji dan syukur ke hadirat Allah SWT yang telah melimpahkan 

rahmat dan hidayah-nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Penelitian ini 

yang berjudul : 

“PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN EKUITAS MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA TAS SKATEBOARD 

MEREK BEARS DI CV.CIPTA BUSANA ESA BANDUNG”. 

 Penyusunan laporan ini tidak terlepas dari partisipasi dan bimbingan 

semua pihak. Oleh karena itu dalam kesempatan ini penulis mengucapkan 

terimakasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Dr. Ir. Eddy Soeryanto Soegoto, selaku Rektor Universitas 

Komputer Indonesia, 

2. Ibu Prof. Dr. Hj. Dwi Kartini, SE., Spec.Lic. selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Komputer Indonesia, 

3. Ibu Dr. Raeni Dwisanty, SE., M.Si selaku Ketua Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Komputer Indonesia, 

4. Bapak Rizki Zulfikar, SE.,M.Si selaku Pembimbing yang sudah sangat 

antusias dalam memberikan arahan bagi penulis, 
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5. Ibu Dr. Raeni Dwisanty, SE., M.Si dan Dr. Rahma Wahdiniwaty, Dra, 

M.Si selaku penuji yang senantiasa memberikan masukan dan arahan bagi 

penulis. 

6. Ibu Windi Noviani,SE.,MM. selaku Dosen Wali yang selalu memberikan 

semangat positif dan arahan yang membangun bagi penulis, 

7. Bapak dan Ibu Dosen Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi yang telah 

memberikan Ilmu dan pengetahuan kepada penulis,  

8. Orang tua saya mamah Yayah Asiyah & bapak Endang Saepudin yang 

telah memberikan dorongan semangat dan telah banyak memberikan 

bantuan baik materi maupun non-materi khususnya atas do’a yang telah 

mengiringi selama penelitian ini ditulis, 

9. Keponakan saya Alya Silvia Fitriani, Muhamad Azka Pratama, Rizal 

Maulana,  Ahmad Naufal Marsyad.  

10. Kakak & Adik saya Irma Prasetia R, Irsa Mayasari,  Ira Wulandari dan 

Irwan Najamudin Kamil, 

11. Denia Rachmawati yang telah memberikan motivasi, dukungan dan 

do’anya  yang tiada henti,  

12. Endang S selaku owner dan staf karyawan CV. Cipta Busana Esa. 

13. Untuk semua teman-teman alumni Jurusan Manajemen Pemasaran 

angkatan 2010 dan teman manajemen Mn-4K 2011&Mn-7K. 

Tak lupa pula penulis mengucapkan terimakasih yang tak terhingga 

kepada semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu, namun telah 

membantu dalam menyelesaikan Penelitian ini. 
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Penulis menyadari sepenuhnya bahwa Penelitiaan  ini masih jauh dari kata 

sempurna. Oleh karena itu dengan segala kerendahan hati, penulis selalu 

membuka diri untuk menerima kritik dan saran yang membangun guna 

memperbaiki segala kekurangan tersebut. 

Semoga tulisan ini dapat bermanfaat bagi pembaca atau penulis yang lain 

di masa yang akan datang.  

 

 

                                                                           

 

  

 

                                                                                               

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bandung,      Juli 2015 
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