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DAFTAR SIMBOL 

 

r =  Nilai Korelasi Pearson 

X   =  Jumlah Hasil Pengamatan Variabel X 

Y   =  Jumlah Hasil Pengamatan Variabel Y 

XY   =  Jumlah dari Hasil Kali Pengamatan Variabel X dan Variabel Y 

nX   =  Jumlah dari Hasil Pengamatan Variabel X yang Telah Dikuadratkan 

nY     =  Jumlah dari Hasil Pengamatan Variabel Y yang Telah Dikuadratkan 

Ґ1    =   reliabilitas internal seluruh item  

Ґb     =  korelasi product moment antara belahan pertama dan belahan kedua 

n  =  jumlah sampel  

m   =  jumlah alternatif jawaban tiap item (5 alternatif) 

RX1X2Y =  Korelasi  berganda antara variabel X1 dan X2 dengan Y 

X1 =  kreativitas (variabel bebas) 

X2 = inovasi (variabel bebas) 

Y =  keunggulan bersaing (variabel terikat) 

b1 dan b2 = koefisien regresi masing-masing variabel 

A   =  konstanta 

,   =  koefisien masing-masing factor 

   =  konstanta dari persamaan 

Kd    =  koefisien determinasi  

    =  koefisien korelasi 

H01 : 1  =  0 kretivitas  tidak berpengaruh terhadap keunggulan bersaing. 

H11 : 1 ≠ 0 kreativitas berpengaruh terhadap keunggulan bersaing. 

Ho2 : 2 = 0  inovasi tidak berpengaruh terhadap keunggulan bersaing. 

H12 :  2≠ 0   inovasi berpengaruh  terhadap  keunggulan bersaing. 

r  =  Korelasi parsial yang ditemukan 
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n  =  Jumlah sampel 

k  =  Jumlah variabel bebas (independen) 

H0 : 1 = 2 = 0 kretivitas dan inovasi tidak berpengaruh  terhadap  keunggulan bersaing. 

H1 : 1 ≠ 2 ≠ 0 kreativitas dan inovasi berpengaruh  terhadap  keunggulan bersaing. 

R²  =  Koofisien determinasi 

k   =  Jumlah variable bebas (independent) 

n     =  Jumlah sampel 
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