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Kata Pengantar 

 

Kerja praktek dilakukan di CV Rabbani Asysa, pada kerja praktek  

ini Penulis diberikan tugas untuk merancang layout katalog digital sebagai 

promosi CV Rabbani Asysa. CV Rabbani Asysa adalah perusahaan yang 

bergerak dibidang busana muslim dan muslimah. Penulis di perusahaan 

ini ditempatkan di bagian desain grafis dan dibimbing oleh kepala desainer 

grafis. 

Kerja Praktek dilakukan kurang lebih selama dua bulan dan penulis 

banyak mendapatkan pengalaman kerja semoga bermanfaat kelak bagi 

penulis di dunia kerja sesungguhnya.Penulis banyak mengucapkan terima 

kasih kepada Allah SWT yang telah memberikan kesehatan rohani dan 

jasmani sehingga dalam pelaksanaan kerja praktek ini Penulis dapat 

melaluinya dengan lancar, kepada orang tua yang selalu mendukung 

dengan do’a, kepada dosen pembimbing yaitu yang mana dalam proses 

penulisan laporan sangat banyak berperan membantu Penulis untuk 

menyelesaikan laporannya, dan tidak lupa terima kasih ditujukan kepada 

CV Rabbani Asysa, dan segenap karyawan yang telah membantu saya 

dalam melaksanakan kerja praktek. Maaf bila sekiranya banyak terdapat 

kekurangan dalam penulisan laporan ini. 

 

 

 

 

 

Bandung, Juni 2011                                                                                                               

         Penulis 
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