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ABSTRAK

Metode persuasi periklanan dan penégunaan teknologi mesin cetak
oleh surat kabar, ternyata telah mengubah wajah Eropa dan Amerika pada
awal abad ke 20. Terutama dalam menggeser sebagian fungsi juru jual (
Salesman ) yang menawarkan produk dari rumah ke rumah. Bahkan
perusahaan periklanan kian kukuh tempatnya dalam keseluruhan sistem
produksi dan pemasaran. Hal ini bukan saja telah, dan terus berlangsung di
Eropa dan Amerika, tetapi juga di Asia termasuk Indonesia.

Reklame, advertentie atau yang sekarang lebih dikenal dengan
periklanan, sesungguhnya sama tuanya dengan peradaban manusia itu
sendiri dan sudah sejak lama digunakan sebagai media untuk
mengkomunikasikan atau mempromosikan kebutuhan membeli atau
menjual berbagai produk barang dan jasa. Iklan mulai dikenal pada zaman
Yunani kuno, utamanya digunakan untuk menyiarkan budak-budak yang lari
dari majikannya, atau memberitahu akan dilangsungkannya pertandingan
Gladiator. Bentuk yang digunakan adalah dengan menyebarkan surat
edaran ( brosur ). Namun lambat laun sejalan dengan perkembangan zaman
dan teknologi informasi, di Inggris digunakan metode tulisan tangan dan
mencetaknya diatas kertas-kertas ukuran besar. Penggunaan metode ini
pun tentu saja masih sangat sederhana.

Periklanan juga cenderung mencerminkan kemajuan ekonomi suatu
masyarakat. Karena itulah kondisi periklanan, termasuk tingkat
kecanggihan penyajiannya dinegara-negara maju sangat berbeda dengan
apa yang kita temui dinegara-negara berkembang. Tingkat kemakmuran
suatu bangsa juga dicerminkan oleh sejauh mana bangsa yang
bersangkutan telah menggunakan fungsi-fungsi iklan. Pertumbuhan dan
perkembangan perusahaan periklanan di Indonésia dari biro reklame, biro
iklan hingga perusahaan periklanan, mempunyai petjalanan sejarah yang
sangat panjang. Untuk melacak kiprahnya kita perlu menggali pula setiap
periode sejarah masyarakat Indonesia. Perkembangan sejarah periklanan

memang tidak pula dapat lepas dari perkembangan masyarakatnya.
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