BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang 
Untuk mengenalkan sebuah produk dari suatu perusahaan tentu dibutuhkan sebuah promosi. Promosi suatu perusahaan yang tepat akan sangat membantu menaikan citra suatu produk atau perusahaan. Salah satu media yang digunakan untuk promosi adalah flyer atau selebaran. Media ini sangat tepat digunakan karena dengan menyebarkan flyer atau selebaran langsung ke konsumen informasi yang diberikan lebih mendalam karena bersifat individual sehingga konsumen bisa tahu akan  promosi yang dilangsungkan suatu perusahaan atau produk tertentu.  
      Pada dasarnya unsur paling utama dalam pembuatan flyer adalah informasi baik itu dalam teks maupun visual. Keunggulan penggunaan flyer pada promosi adalah sebagai media informasi yang efektif sekaligus sebagai alat pendekatan yang persuasif. Adapun tujuan dari pada perusahaan melakukan promosi menurut Tjiptono (2001 : 221) adalah menginformasikan (informing), mempengaruhi dan membujuk (persuading) serta mengingatkan (reminding) pelangggan tentang perusahaan dan bauran pemasarannya. 
      Maka dari itu flyer dipilih sebagai sarana promosi oleh perusahaan. Mengingat sekarang orang lebih senang sesuatu yang simpel dan mudah diingat oleh konsumen selain informasi yang didapat up to date flyer juga mudah dibawa dan disimpan dimana saja.
      Untuk merancang sebuah flyer dibutuhkan beberapa hal yang perlu diperhatikan oleh seorang desainer, bukan hanya sekedar membuat flyer saja tetapi untuk siapa flyer ini dibuat, Promosi apa yang sedang berlangsung diperusahaan selain itu konsep juga harus diperhatikan agar pembuatan flyer bisa berlangsung dengan baik. 
       Keuntungan menggunakan flyer sebagai sarana promosi banyak sekali untuk perusahaan, selain bisa menaikan citra perusahaan dimata masyarakat dan menampilkan produk – produk yang ada diperusahaan.  
      Media – media promosi yang digunakan tidak lepas dari peranan seorang desainer dan seluruh pendukung kegiatan lainnya dari mulai pengerjaan, pracetak, layout dan lain sebagainya. Dengan adanya peranan seorang desainer diharapkan sebuah karya atau apapun yang memiliki daya jual atau pun tidak sama sekali akan lebih menjadi terlihat lebih baik atau akan terlihat lebih menarik.         

1.2 Waktu dan Tempat Kerja Praktek

1.2.1 Waktu Kerja Praktek
      Kerja praktek merupakan salah satu matakuliah yang wajib diikuti. Waktu   kerja praktek ditentukan dengan jadwal kuliah mahasiswa, yang bekerja praktek dengan tujuan agar tidak menggangu kegiatan perkuliahan. Dan waktu kerja praktek dimulai pada bulan Desember sampai dengan Januari 2011.
Adapun tujuan dari Keja Praktek ini yaitu sebagai berikut :
1. Memenuhi syarat yang diberikan oleh Fakultas Desain, karena kerja praktek merupakan Mata Kuliah wajib yang harus ditempuh untuk menyelesaikan kuliah jenjang S1.
2. Mengetahui bagaimana cara promosi di SHOTERS POOL TABLES.
3. Mencoba mempraktekan kemampuan pengetahuan yang telah didapat diperkuliahan kedalam dunia kerja yang sebenarnya.
4. Mendapatkan pengalaman beretika bekerja sama dalam tim sebuah perusahaan.
          1.2.2  Tempat Kerja praktek
                    Penulis mendapat kesempatan kerja praktek di SHOOTERS POOL TABLES di jalan Ir.H. Djuanda No.3 (Planet Dago Lt.1) telepon/fax  (022) 4201661 Bandung 40116.
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