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“ Inilah firman dari Allah yang benar, Yehuwa,
Agung yang membentangkannya, Pribadi yang menghamparkan bumi serta
hasilnya, Pribadi yang memberikan napas kepada orang-orang yang ada
diatasnya dan daya kehidupan kepada iiereka yang berjalan disana. Aku,
Yehuwa, telah memanggil englau dengan keadilbenaran, lalu aku memengang
tanganmu. Aku akan melindungi engkau dan memberikan engkau sebagai

perjanjian bagi orang-orang, sebagai terang bagi bangsa-bangsa”

(Yesaya 42 : 5,6)

“Kupersembaitkan untuk Papah, Mamal

serta adik-adiku, tercinta”






ABSTRAKSI

Inggrit, 21298009 mengadakan penelitian dengan judul “PENGARUH
KEMASAN PRODUK KEBUTUHAN SEHARI-HARI (HOME BRAND)
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA YOGYA
SUNDA DEPARTEMENT STORE”. Dibimbing oleh dosen Dra. Umi
Narimawati, SE,.MSi dan co pembimbing Elvira Azis, SE, MT

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pelaksanaan
kemasan yang dilakukan oleh Yogya Sunda Departement Store, serta untuk
mengetahui seberapa besar pengaruh kemasan terhadap keputusan untuk membeli
~ pada Yogya Sunda Departement Store. Metode penelitian yang digunakan penulis
adalah metode deskriptif dengan pendekatan survei, yaitu metode yang melihat
dan menggambarkan lingkungan atau keadaan nyata yang tampak dalam
perusahan, dengan cara mengumpulkan, menyajikan dan menganalisis data
sehingga akan diperoleh gambaran yang jelas atas obyek yang sedang diteliti,
kemuduan dapat diambil suatu kesimpulan.

Alat analisis yang digunakan adalah dengan menggunakan analisis koefisien
rank sprearman, hal ini digunakan untuk mengukur kuat atau lemahnya hubungan
antara kemasan dengan keputusan untuk membeli, dan menguji signifikan atau
tidaknya koefisien korelasi, penulis menggunakan uji statistik dengan dua pihak.

Dari hasil perhitungan koefisien korelasi diatas, maka data diperoleh s =
0,99, jadi terdapat hubungan yang kuat/hubungan yang sempurna antara kemasan
dengan keputusan untuk membeli. Uji statistik t yang digunakan untuk mengukur
signifikan tidaknya koefisien korelasi rs dengan taraf signifikansi o 0,05 diperoleh
t hitung 69,92 dan t wbel 1,98. Jadi t hitung > t wabel, hal ini menunjukkan bahwa kemasan
berperan dalam keputusan pembelian konsumen..

Dari hasil penelitian diatas, dapat disimpulkan bahwa semakin baik
pelaksanaan kemasan yang dilaksanakan oleh Yogya Sunda Departement Store,
maka semakin banyak konsumen yang memutuskan untuk membeli pada Yogya
Sunda Departement Store dan penulis mengajukan saran agar Yogya Sunda
Departement Store dapat menciptakan kemasan yang sesuai dengan keinginan dan
selera konsumen.
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