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Lampiran 1 

Persetujuan Menjadi Pembimbing Skripsi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



93 
 

Lampiran 2 

Lembar Revisi Seminar UP 
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Lampiran 3 

Berita Acara Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 4 

Lembar Revisi Skripsi 
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Lampiran 5 

Pedoman wawancara 

 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media promosi free (gratis) bagi musisi 

Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini (Myspace.com) 

? 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya sebagai 

salah satu media promo untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses pengenalan 

hasil karya terhadap publik? 

2. Bagaimana kegiatan yang dilakuakn musisi Bandung (proses) dalam melakukan 

promosi melalui media Myspace.com  ? 

- Bagai mana startegi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

- Bagaimana bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 
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Lampiran 6 

DRAFT WAWANCARA 

A. Identitas Informan 

Nama   : Fajar Sidik 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Hari/Tanggal  : Kamis 1/07/2010 

Lokasi  : Jl. Permata Sari 1 No. 14 RT 03/18 Kel. Cisaranteum kulon 

Kec. Arcamanik Bandung.    

B. Pertanyaan Penelitian 

 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media free bagi musisi Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini 

(Myspace.com) ? 

 2004 akhir 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya 

sebagai salah satu media promosi untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

 Disitu luas sekali daya cakup untuk para band pemula, sudah itu 

wawasan pun jadi bertambah dan mudah upload lagu kita. 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses 

pengenalan hasil karya terhadap publik? 

 Luas dan tidak terbatas dari berbagai kalangan masuk dari dalam 

negeri sampai luar negeri. 
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2. Bagaimana proses musisi Bandung melakukan promosi melalui media 

Myspace.com  ? 

- Bagaimana strategi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

 Dengan memperkenalkan videoclip kita dan materi lagu kita, juga 

profile band pastinya. 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

 pertama buka account lalu buka opini public lalu kita upload video, 

lagu dan juga materi lagu kita di profile kita terus kita minta pendapat 

orang-orang. 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

 Bagus alhamdullilah mereka suka, sudah itu kita jadi bisa lebih kenal 

dekat lagi dengan mereka dan saran kritik mereka bisa kita jadikan 

materi untuk ke depannya dan kita pun tetap semangat 

- Bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 

 kalau saya sih kritikan dan masukan dari mereka saya dengar, toh kita 

besar karena mereka juga, kita terinspirasi oleh mereka juga tidak 

menutup kemungkinan ITS ALL AROUND ME 

 

             Bandung, 1 Juli 2010 

          

 

 

           (  Fajar Sidik  ) 
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DRAFT WAWANCARA 

 

A. Identitas Informan 

Nama   : Ida Bagus Putra Darmawan 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Hari/Tanggal  : Selasa 29/06/2010 

Lokasi   : Komplek Istana Dago Jl. Dago Asri No 25A/159 

     

B. Pertanyaan Penelitian 

 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media free bagi musisi Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini 

(Myspace.com) ? 

 Sejak Februari 2006 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya 

sebagai salah satu media promo untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

 Bisa upload dan streaming lagu tanpa ada link download jadi 

copyright tetap terpegang dan tidak mudah terbajak (walaupun ada 

beberapa cara membajak lagu yang ada di myspace) 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses 

pengenalan hasil karya terhadap publik? 

 tidak terlalu signifikan juga,tergantung bagaimana kita 

mempublikasikan link myspace kita di social website lainnya. jadi 

myspace dipergunakan untuk orang-orang yang ingin mendengarkan 
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karya kita namun terkendala jarak atau tidak dapat bertemu 

langsung,mereka dapat streaming disana untuk mendengarkan demo 

lagu kita. 

2. Bagaimana proses musisi Bandung melakukan promosi melalui media 

Myspace.com  ? 

 

- Bagai mana startegi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

 share link di facebook atau social engine lainnya tulis di pojok bawah 

cover CD demo,tulis di profil page band di facebook atau social 

engine lainnya agar myspace saya banyak orang yang tahu dari situ 

kita minta komentar dari orang yang sudah mendengarkan sebagai 

kritik dan saran. 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

 Bikin myspace nya dulu pastinya, tulis profil yang menarik dan pilih 

layout yang sesuai dengan karakter band(maksudnya tidak mungkin 

kita pakai layout gothic kalo bandnya aliran melayu), upload lagu 

yang sudah benar-benar layak dengar. cari band-band yang sudah 

cukup punya nama dan add myspace mereka sebagai fans (siapa tahu 

kecipratan panggungnya).  next share di social engine,dan tulis di 

cover cd band  rekomendasikan ke teman2 untuk mendengarkan 

semakin banyak teman semakin banyak respon, jika ada yang 

berkenan bisa menjadi perbaikan untuk lagu-lagu yang sudah 

diupload, jgn lupa pasang juga contact person jika ada yang berminat 
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mengadakan acara band dan tertarik mengundang bisa contact 

melalui data contact person tersebut. 

 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

 so far mereka tertarik untuk mendengarkan dan mengunjungi myspace 

saya, komennya pun beragam,ada yang langsung ogah ada yang suka 

banget ada yang memirip-miripkan dengan band lain ada juga yang 

memberi saran positif. Sangat beragam(karena disini saya 

menyarankan kepada banyak orang dan banyak teman) 

- Bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 

 kalo ada feedback baik kita sangat senang dan jadi pemacu untuk 

lebih baik lagi,  kalo ada feedback yang buruk ato menjatuhkan ya kita 

sikapi secara dewasa saja,  dan dijadikan pertimbangan apakah 

memang layak disebut buruk ato tidak dengan di compare dengan 

feedback lain karena tiap pendengar tentu memiliki kesukaan akan 

musik tertentu dan berbeda-beda. 

  

   

        

 

 

    

 

                   ( Ida Bagus Putra Darmawan )
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DRAFT WAWANCARA 

 

A. Identitas Informan 

Nama   : Juanda 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Hari/Tanggal  : Jumat 2/07/2010 

Lokasi   : Jl. Dago Hegar No. 62 RT/RW 09/01 Cirapuh 

     

B. Pertanyaan Penelitian 

 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media free bagi musisi Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini 

(Myspace.com) ? 

 September 2005 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya 

sebagai salah satu media promo untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

 dari namanya, myspace awalnya sih Cuma buat media penghubung 

sama band-band favorit dari situ berlanjut buat meng-explore band-

band yang belum ke explore. Karena dari situ banyak band-band yang 

belum terkenal mengeksistensikan di myspace jadi bisa di bilang 

inspirasi batu loncatan 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses 

pengenalan hasil karya terhadap publik? 
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 mungkin dikit awalnya yang tau eksistensi kita di myspace, untuk 

ngedongkraknya ya seperti kita bikin sticker band dibawahnya di tulis 

alamat myspace kita, biasa kan kalau lagi main suka bawa-bawa 

sticker. Nah awalnya sih gitu, terus ikut share link myspace lewat 

jejaring social lainnya. 

2. Bagaimana proses musisi Bandung melakukan promosi melalui media 

Myspace.com  ? 

- Bagai mana startegi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

 ya paling kita meng-upload lagu kita yang sudah di mixing tentunya 

terus kita ngirim ke semua friendlist di myspace buat download lagu 

kita. 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

 pertama ya harus bikin account myspacenya dong, terus kita design 

layoutnya sedemikian rupa terus mengupload hasil musik-musik kita ke 

myspace, abis itu baru kita publikasikan myspace kita biar orang-

orang mau mendengarkan lagu kita 

 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

 yah namanya orang selera musiknya berbeda-beda dukung tapi ada 

juga yang gak respect 

- Bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 
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 kalau kita sih pastinya senang dong kalau ada yang respect, kalaupun 

gak ada yang respect yah kita cukup intropeksi saja terus sharing 

dengan teman-teman koreksi lagi supaya lebih bagus lagi hasilnya. 

 

 

 

     

  Bandung, 2 Juli 2010 

 

 

 

                                 ( Juanda) 
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DRAFT WAWANCARA 

 

A. Identitas Informan 

Nama   : M. Arif Faisal 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Hari/Tanggal  : Minggu 20/06/2010 

Lokasi  : Jl. Cihampelas RT 02/02 Blk. 246 Kel. Cipaganti Kec. 

Coblong Bandung. 

     

B. Pertanyaan Penelitian 

 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media free bagi musisi Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini 

(Myspace.com) ? 

 Mei 2009 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya 

sebagai salah satu media promo untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

 terus terang kalau saya lebih memilih reverbnation.com Tool-Tool 

buat ngenalin lagu-lagu saya ke orang lain lebih lengkap. Saya join ke 

myspace juga karena recommended reverbnation tersebut. 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses 

pengenalan hasil karya terhadap publik? 
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 Saya sign up di myspace hanya sekedar nyari point saja, semakin 

banyak widget saya di klik orang semakin banyak lagu saya di putar 

orang, atau sekedar visit saja jadi semakin naik chart saya di 

reverbnation. 

2. Bagaimana proses musisi Bandung melakukan promosi melalui media 

Myspace.com  ? 

- Bagaimana strategi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

 Cari Friend yang banyak terus popularkan lagu kita 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

 Enggak ada Cuma inviting saja 

 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

 Sebenernya saya hanya sekedar hobby-hobby saja jadi enggak se-

serius itu (kalo disebut promosi) tapi hamper semua respon yang saya 

terima selalu positif, pujian dsb. 

- Bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 

 Yah Welcome saja dan terima kasih kembali 

 

Bandung, 20 Juni 2010     
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DRAFT WAWANCARA 

A. Identitas Informan 

Nama   : Revanni Wijaya 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Hari/Tanggal  : Minggu 27/06/2010 

Lokasi  : Jl. Lamping No. 18 Bandung     

B. Pertanyaan Penelitian 

1. Bagaimana Myspace.com dapat menjadi media free bagi musisi Bandung ? 

- Sejak kapan menjadi member atau user dari situs jejaring sosial ini 

(Myspace.com) ? 

 Sejak tahun 2006 akhir 

- Apa yang menarik dari situs Myspace.com ini sehingga menjadikannya 

sebagai salah satu media promo untuk karya musisi-musisi Bandung ? 

 Karena situs myspace ini mempunya link yang luas dari berbagai 

penjuru belahan dunia, banyak hal-hal yang bisa kita dapatkan contoh 

kita bisa berkomunikasi dengan musisi luar dan bisa juga titip edar 

mengenal kan ini lah ciri khas bandung 

- Sebagai musisi, seberapa jauh penggunaan Myspace.com dalam proses 

pengenalan hasil karya terhadap publik? 

 Mungkin sangat jauh yah karena myspace tergolong suatu mediasi 

dunia maya yang terlengkap, dan bukan dari segi lagu saja kita pun 

bisa mempromosikan video klip kita ke smua kalangan dan 
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pengunjung pun bisa melihat update-an dari si pemilik tersebut, 

walaupun agak berat dari segi fitur layanannya. 

2. Bagaimana proses musisi Bandung melakukan promosi melalui media 

Myspace.com  ? 

- Bagaimana strategi musisi bandung mempromosikan musiknya melalui 

Myspace.com ? 

 Dalam segi promosi tentu bukan bergerak didunia maya saja tapi di 

real Life juga contoh dengan membagikan flayer dan stiker band kita 

dan mencantumkan weblink myspace kita dong. 

- Bagaimana tahap-tahap dalam proses promosi di myspace.com? 

 Seperti biasa daftar dulu dan bikin akun kita di myspace setelah itu 

baru kita rombak se kreatif mungkin agar myspace kita menarik dan 

tentunya persiapkan materi lagu yang bagus supaya orang merespon 

 

3. Bagaimana feedback terhadap kegiatan promosi musisi Bandung di Myspace.com? 

- Bagaimana respon yang di berikan pengunjung terhadap proses promosi yang 

dilakukan musisi Bandung? 

 Selama ini respon mereka sangat antusias dalam mempromosikan hal 

tersebut karena rasa ingin tahu akan sumber yang mereka suka 
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- Bagaimana musisi menanggapi feedback dari pengunjung? 

 Selama itu positif kita akan selalu menghargai dan jika itu negative itu 

jadi pelajaran untuk kita 

  

 

   

 Bandung, 27 Juni 2010 

 

                                                                                                                

(Revanni Wijaya) 

 


