BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Hasil Pendlitian

4.1.1. Sgjarah Perusahaan

Clothing Linecoltd adalah sebuah perusahaan industnah tangga (home
industry) yang merupakan brand apparel dari CV Umdustries yang memproduksi
pakaian jadi. Perusahaan ini diberi nama Linecglhg artinyalLine Company
Limited karena untuk setiap desainnya linecoltd hanya pneduksi 12 pcs saja,
sehingga bersifat limited tidak pasaran. Dan dengama Linecoltd, perusahaan ini
akan berusaha keras untuk membangun gambaran &ehainjadi suatu perusahaan
yang dinamis, dan modern.

Lincoltd dibentuk Semenjak tahun 2000 oleh dua gramereka kaka beradik
yaitu Lerry Ulman dan Lega Manggala Putra atauabdisebut Ega MP. berawal dari
pemikiran edialisme founderang ingin menghasilkan produk-produk yang kreatif,
fleksibel serta bisa mencerminkan gaya hidup anaklarzaman sekarang. Produk
Linecoltd diilhami dari sebuah olah raga papan lur{skateboaryl yang bukan hanya
olah raga tapi sudah merupakan gaya hidup. Kemug&mikiran idealisme ini
diturunkan dalam gaya berpakaian yang bisa digumakeh komunitas lokal maupun

internasional.
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Awalnya produk Linecoltd ini hanya membuat kaoslana panjang dan
celana pendek dan jacket untuk remaja. Karena kapgsroduksinya belum begitu
banyak maka perusahaan ini hanya memenuhi prodsgsiuai dengan pesanan
(ordering) yang terdapat pada catalog dan desaiisughhasil kreasi konsumennya
sendiri dan dijual dengan system door to door dersyatem jual titip produksinya di
toko pakaian independent di Bandung. Sedangkankumtengenalkan produknya
kepada konsumen dilakukan promosi dari mulut keutmatiaupun dengan mensponsori
acara-acara seperti kegiatan olah raga skatebdangpum musik yang beraliran
alternative rock, underground dan dengan menyarte&talog dan brosur sederhana.

Perusahaan ini dipasarkan dalam jumlah kecil tédggpiis ini ditangani dengan
baik. Dan semenjak komoditas perusahaan ini bepada posisi yang baik karena
Linecoltd secara berkelanjutan dapat menciptakasuade yang baru, jenius, dan
terbatas. Dengan bertambahnya modal, tepat pada @003 Linecoltd mempunyai
tingkat produksi pertama di jalan Terusan Gegeri@ldlilir no 88 sariwangi /
BUQIET SKATEPARK Bandung. Meskipun masih dalam fasawa tempat/toko tapi
dalam tahap penjualan dapat memberikan keuntungag jumayan besar, apalagi
kalau ada event perlombaan skateboard bisa melebgat penjualan.

. Perusahaan ini mulai mengembangkan produknyaasengembuat produk
lainnya. namun masih mempertahankan cara promosa lgaitu menjadi sponsor
(official wardrobg dalam acara yang bertemakan remaja untuk merargkih

banyak lagtarget marketnya. Untuk menjaga kualitas dan layanan bagi kmesunya,
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perusahaan mulai melakukan pembenahan manajemgrigah efektif karena sudah
memiliki tempat produksi sendiri.

Setelah membuka toko pusat, untuk memenuhi konswaag makin hari
semakin bertambah banyak, pada tahun 2010 Lineowtdbuka toko cabang di jalan
Sumur Bandung No.7 Bandung.

Hingga sekarang perusahaan diperkuat secara giariak yang ditempatkan
di bagian manajemen, desain produksi, dan bagiamngan. Sebagai salah satu
pelopor clothing industry Indonesia, khususnya kota Bandung, Linecoltd mkmil
konsep desain yang tersendiri yang membedakan depeyaisahaan-perusahaan lain
yang sejenis. Konsep desain ini dinamakantemporary desiggaitu konsep desain
modern yang melihat unsur-unsur kehidupan anak muetakmati hidup €njoy your
live) dalam sebuah persfektif baru.

4.1.2 Struktur Organisas

Struktur organisasi perusahaan merupakan gambakamasis tentang
hubungan kerja sama yang ada dalam perusahaan omgnkapai sasaran. Struktur
organisasi ini menggambarkan pembagian kerja, gagaris wewenang, pembatasan
tugas dan tanggung jawab dari unit — unit organisasy ada dalam suatu perusahaan.

Struktur organisasi adalah keseluruhan yang mekanjantara fungsi — fungsi
dan otoritas relatif serta tanggung jawab individung memimpin atau bertanggung
jawab atas masing — masing fungsi resprektif.

Untuk lebih jelasnya, penulis menggambarkan Strukiganisasi Clothing

Linecoltd Bandung seperti di bawah ini:
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Gambar 4.1
Struktur Organisasi Clothing Linecoltd Bandung

Stock Holder
Equity

Inventory &
Distribution

MOD Shop Telemarketing
Inventory Flat
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Technician
Inventory

4.1.3 Deskrips Jabatan
Berikut adalah penjelasan mengenai tugas dan tagg@gwab serta wewenang
pada masing — masing bagian :
1. Stock Holder Equity.
a. Memiliki wewenang dan tanggung jawab pada semuégataygperusahaan yang

dipimpinnya.
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b. Memberikan kebijaksanaan pada setiap divisi dibayaluintuk mengelola setiap
divisi sesuai dengan divisinya masing-masing.
c. Menetapkan program pengembangan dan pengawasaaipaain.
d. Mengevaluasi hasil produksi dan memimpin jalanragat.
2. Inventory & Distribution Departemen
Tanggung jawab dan wewenamgentory Departemen
a. Bertanggung jawab langsung kepafitock Holder Equityatas kondisi stok
barang yang tersedia di gudang (barang siap jagl, shoping bag, dll.), baik
gudang besar maupun gudang toko.
b. Melaporkan kondisi stok perminggu dan perbulan Befsiock Holder Equity
c. Inventory Departemeherwenang melakukan evaluasi dan melakukan kcasdin
kinerja. Shop Inventory Dan Technician Inventoryuntuk kemudian
melaporkannya kepad&ock Holder Equity
d. Inventory Departememerwenang melakukan kontrol terhadap pemasukan dan
pengeluaran barang yang terjadi di gudang besar gialang toko, untuk
kemudian melaporkannya kepa8&ock Holder Equitykondisi stok), produksi
manager (penerimaan barang dari vend@M Finance & Internal Affairs
(penerimaan barang dari vendor).
3. Shop Inventory

Tanggung jawab dan wewenaBhop Inventory



78

a. Bertanggung jawab langsung kepddaentory & Distributionatas penerimaan
dan pengeluaran barang yang tersedia di gudangn@aiap jual, tag, shoping
bag, dll.), baik gudang besar maupun gudang toko.

b. Melaporkan kondisi stok barang kepddeentory & Distribution

c. Berkoordinasi dengan MOD atas kebutuhan pengelolaarang kepada
Inventory & Distribution.

d. Shop Inventoryberwenang melakukan evaluasi dan menentukan kioesrd
kinerja Technician Inventory untuk kemudian dilgfgor kepadanventory &
Distribution.

e. Shop Inventoryberkoordinasi dengan MOD bertanggung jawab atastrdio
penerimaan dan pemasukan barang ditoko.

f. Shop InventoryBertanggung jawab langsung kepddaentory & Distribution
atas kerapihan gudang dan berkoordinasi dengan M@B kerapihan display
toko.

4, MOD & StoreManager AB1
Tanggung jawab dan wewenaWi@D:

a. Bertanggung jawab langsung kep&tack Holder Equityatas kondisi toko dan
AB1 (kerapihan toko).

b. Bertanggung jawab langsung kep&tack Holder Equityatas laporan daya beli
konsumen (per artikel, perminggu dan perbulan)orap pendapatan toko

(perminggu dan perbulan), laporan kegiatan talamport Shopkeeperraport



79

Office Boy, dan laporan pendapatafreelance Marketing(perminggu dan
perbulan).

c. Berkoordinasi dengaBhop Inventoryatas kontrol penerimaan dan pemasukan
barang digudang toko atau gudang AB1.

d. Berkoordinasi dengaBShop Inventonatas laporan pengeluaran barang digudang
toko (perhari).

e. Bertanggung jawab atas administriaseelance MarketinglanShopkeeper.

f. Bertanggung jawab langsung kepa@M Finance & Internal Affairs atau
Coorporate Secretargitas laporan pendapatan toko perhari.

g. MOD berwenang melakukan evaluasi kineégjaopkeeper, Freelance Marketing,
dan Office Boy untuk pengambilan keputusan yang sifatnya tekniguku
kemudian dipertanggung jawabkan kep&tlack Holder Equity

h. Bertanggung jawab langsung kep&zorporate Secretargtas kebutuhan rumah
tangga toko.

5. Telemarketing Flat and Consignment Client.
Tanggung jawab dan wewenang:

a. Bertanggung jawab kepad&iock Holder Equityatas penjualan dan daya belat

andConsignment Clierierminggu dan perbulan.

b. Berkoordinasi denganinventory & Distribution atas pengadaan stok dan

kebutuhan klien.

c. Bertanggung jawab langsung kepa@M Finance & Internal Affairs atau

Coorporate Secretarierhadap laporan bukti transfer klien.
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. Melayani kebutuhan dan keluhan klien dengan baik.

. Menyampaikan keluhan atau kebutuhan yang berkd#agan aktivitas penjualan
dan pelayanan klien kepa8tock Holder Equity

Shopkeeper.

Tanggung jawab dan wewenang Shopkeeper:

. Bertanggung jawab langsung kepada MOD atas kenamlha keindahan display
toko selama waktu bekerja.

. Bersikap ramah dan memiliki sifat melayani konsuryamg berkunjung ke toko.

. Memiliki rasa empati yang besar terhadap kebutwalaankeluhan konsumen.

. Melayani kebutuhan konsumen dengan sigap, cepategat.

. Tidak keluar lokasi kerja tanpa seizing MOD.

. Mentaati seluruh peraturan dan prosedur yang gkata dan disampaikan oleh
MOD.

. Menjaga nama baik Linecoltd di mata konsumen.

. Menyampaikan keluhan atau kebutuhan yang berkdeagan aktivitas penjualan
dan pelayanan konsumen kepada MOD.

Technician.

Tanggung jawab dan wewenang Technician:

. Bertanggung jawab langsung kepddaentory & Distributionatas kualitas dan
kuantitas barang masuk dan barang keluar.

. Bertanggung jawab atas ketepatan nama yang tep@da saat pemasangan

barcode.
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c. Bertanggung jawab langsung kep&tep Inventory atau Inventory & Distribution
atas kondisi fisik seluruh barang yang ada digudéagk gudang besar maupun
gudang toko.

d. Bertanggung jawab langsung kep&tep Inventory atau Inventory & Distribution
atas pengepakan barang.

e. Tidak melakukan penerimaan atau pengeluaran baaapg seizirshop Inventory
atau Inventory & Distribution Departement.

f. Bertanggung jawab langsung kep&tep Inventory atau Inventory & Distribution
atas keberadaan barang yang ada digudang toko mgupang besar.

g. Menyampaikan keluhan atau kebutuhan yang berkaiéngan aktivitas gudang
kepadaShop Inventory atau Inventory & Distribution Departent.

4.1.4 Aspek Perusahaan

Clothing Linecoltd merupakan clothing yang menjbatbagai macam pakain
seperti t-shirt, celana, jacket, sweeter dan lalmagainya. Untuk produksi itu sendiri
melewati beberapa tahapan, yaitu : pemotongan baadton, jahit, giusi, dan yang
terakhir packaging. Penjualannya pun bisa dengaa o®lalui situs internet dan
website dan juga dengan kerjasama dengan perus&haayang bergerak di bidang
yang sama dengan perusahaan Linecoltd, yaitu decagankonsinyasi atau sharing
profit.

Clothing Linecoltd merangkul anak-anak muda yangnyngai fasyen
skateboard, memberikan desain-desain dan produ hgdaih mendukung skateboard

itu sendiri sebagai perusahaan yang men suppdnt ralga skateboard. Perusahaan
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Linecoltd mengenalkan produknya dengan cara metabekan kepada khalayak
melalui endosrment yang mensponsori salah satu ipesiateboard yang sudah
terkenal di Indonesia dan sudah beberapa kali ragjypertandingan di seluruh
Indonesia.

Event sponsorshipnemiliki banyak tujuan dalam pelaksanaannya, menur
Shanklin dan Kuzma (1992) tujuan utama dawvent sponsorshigadalah untuk
membangun kesadaran konsumémafd awareness}erhadap merek produk atau
perusahaan dan membangun gambaran konsusremd(imagé terhadap suatu merek
produk atau perusahaan.

Saat ini paling cepat perkembangannya adalah esgonsorship terutama
pemberian sponsor pada acara-acara hiburan separa musik, olah raga maupun
acara-acara sponsor lainnya. Evepbnsorshipbisa menjadi kesempatan yang bagus
bagi perusahaan untuk menyampaikan pesan-pesans@@ama memperkenalkan
produk, dan mengingatkan konsumen tentang prodpkdae kelompok sasaran lebih
luas lagi. Usaha dalam suatu perebutan maupun pdraggan bagi pangsa pasar yang
terkait dari begitu banyak asset yang dimiliki ojgdgrusahaan, salah satu asset untuk
mencapai keadaan tersebut adalah debgamd image
Acara-acara yang pernah disponsori oleh Clothimgdtoltd diantaranya :

1. Mensponsori salah satu pemain skateboard yang sadamnal di Indonesia dan
sudah beberapa kali menjuarai pertandingan digelmdonesia. .
2. Acara musik yang bertemakan kepedulian akan koadsk-anak muda sekarang

dengan hidup yang semakin bebas.
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415 Karakteristik Responden

Dalam penelitian ini penulis menyebarkan 80 koesidtepada 80 orang yang
sudah membeli produk Linecoltd di wilayah kota hamgl Koesioner ini terdiri dari
dua bagian, yaitu bagian yang pertama adalah tpaggkonsumen atasponsorship
dari Clothing Linecoltd dan yang kedua adalah tapgg konsumen atésand image
dari Clothing Linecoltd.

Untuk mendapatkan gambaran mengenai konsumen yangadn objek dalam
penelitian ini, berikut akan diuraikan pengelompoka&sponden berdasarkan jenis

kelamin responden, usia, pekerjaan, dan PengelkaaBulan responden.

Tabe 4.1
Karakteristik responden Ber dasar kan Jenis Kelamin
JenisKelamin Frekuens Per sentase (%)
Laki - laki 67 83
Perempuan 13 16,25
Jumlah 80 100

Sumber : data primer yang telah diolah

Dari table diatas dapat diketahui bahwa respondgjerds kelamin laki — laki
berjumlah 83,75% (sebanyak 67 orang), sedangkas kelamin perempuan berjumlah
16,25% (sebanyak 13 orang). Dengan demikian jumdaponden laki-laki lebih besar
dari jumlah responden perempuan. Hal ini dikarena#ki-laki lebih menyukai produk

Linecoltd dibanding perempuan.
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Tabel 4.2
Karakteristik Responden Berdasarkan Usia
Usia Frekuensi Per sentase (%)
< 16 tahun 6 7,5
16 — 20 tahun 21 26,25
20 — 25 tahun 39 48,75
>25 tahun 14 17,5
Jumlah 80 100

Sumber ; data primer yang telah diolah

Dari table 4.2 diatas dapat deketahui bahwa refgroiberusia antar 16 tahun
sebenyak 6 orang dengan persentase sebesar 7fesponden yang berusia 16-20
tahun berjumlah 21 orang dengan persentase set®&&ar %, responden yang berusia
20-25 tahun berjumlah 39 orang dengan persentdmsae48,75 %, dan responden
yang berusia 25 keatas berjumlah 14 orang dengasergase 17,5 %. Dengan
demikian mayoritas yang menjadi responden adalédmdasia 20-25 tahun. Hal ini
dikarenakan pada usia 20-25 tahun merupakan segasar produk Linecoltd yang

paling banyak.



Tabe 4.3
Karakteristik Responden Ber dasar kan Pekerjaan
Pekerjaan Frekuens Persentase (%)
Pelajar 38 47,5
Mahasiswa 31 4,75
Karyawan 6 7,5
Wiraswasta 3 3,75
Lain - lain 2 2,5
Jumlah 80 100

Sumber : data primer yang telah diolah
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Dari table diatas dapat diketahui bahwa respon@édagai pelajar sebanyak

47,5 % (38 orang), sebagai mahasiswa sebanyak?d (@ orang), sebagai karyawan

sebanyak 7,5 % (6 orang), dan sebagai wiraswagsiangak 3,75 % (3 orang),

sedangkan sisanya lain-lain sebanyak 2,5 % (2 drddgngan demikian mayoritas

yang menjadi responden adalah sebagai pelajainHdikarenakan pelajar merupakan

segmen pasar yang paling suka mengenakan prodakdltd itu sendiri.

Table4.4
Karakteristik Responden Berdasar kan Pengeluaran Per Bulan
Pendapatan Setiap Bulan Frekuens Per sentase (%)
< 400.000,- 6 7,5
400.000,- s/d 600.000,- 26 32,5
600.000,- s/d 900.000,- 37 46,25
>1.000.000,- 11 13,75
Jumlah 80 100

Sumber : data primer yang telah diolah
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Berdasarkan tabel diatas terlihat responden yamggbgarannya per bulan
sebesar Rp.400.000,- sebanyak 6 orang (7,5%), mdspoyang pengeluarannya
perbulan Rp.400.000,- s/d Rp.600.000,- sebanyakrafg (32,5%), responden yang
pengeluaannya per bulan sebesar Rp.600.000,- sAD®RA00,- berjumlah 37 orang
(46,25%), dan responden yang pengeluarannya pean bdiatas Rp.1.000.000,-
berjumlah 11 orang (13,75%).

4.2. Hasil Pembahasan

4.2.1 Hasll Analisis (Kualitatif)

4.2.1.1 Tanggapan Responden Terhadap Sponsorship Pada Clothing Lincoltd
Bandung.
Pada Bagian ini akan dibahas pendapat respondedtgSponsorshipDalam

kuesioner penelitian ini pertanyaan yang diberitexhadapSponsorshigebanyak 10

pertanyaan.
Untuk jawaban Sangat Setuju =5
Untuk jawaban setuju =4
Untuk jawaban Cukup Setuju =3
Untuk jawaban Tidak Setuju =2

Untuk jawaban Sangat Tidak Setuju =1
Tanggapan responden mengespbnsorshipdapat dilihat pada tabel-tabel sebagai

berikut:
. Tanggapan Responden Terhadap Target Audience Reach.
Untuk mengetahui tanggapan responden terhd@daget Audience Reach

Clothing Linecoltd dapat dilihat berikut ini :
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Tanggapan Responden terhadap k-ggag?ai-f/ang disponsori Clothing Linecoltd
menarik

Tanggapan Responden Bobot Frekuens Per sentase (%)
Sangat Menarik 5 3 3,8
Menarik 4 33 51,3

Cukup Menarik 3 41 41,3

Tidak Menarik 2 2 3,8

Sangat Tidak Menarik 1 - -

Total 15 80 100

Sumber : data primer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa resporyang mengatakan
bahwa kegiatan yang disponsori Linecoltd sangatamiersebanyak 3 orang dengan
persentase 3,8 %, responden yang mengatakan meaemdgan produk Linecoltd
sebanyak 33 orang dengan persentase 51,3 %, respg@sg mengatakan cukup
menarik mengenai produk Linecoltd sebanyak 41 odamgan persentase 41,3 %. Dan
responden yang mengatakan tidak menarik sebangedn® dengan persentase 3,8 %.

Tabe 4.6
Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori Linecoltd memberikan

kesan lebih dibanding acara lain yang disponsori distro lain

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)
Sangat Setuju 6 7
Setuju 31 39
Cukup Setuju 41 52
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Tidak Setuju 2 2

Sangat Tidak Setuju

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa resporyang mengatakan
bahwa acara-acara yang disponsori Linecoltd mekdrekesan lebih dibanding acara
lain yang disponsori clothing/distro lain yang matakan sangat setuju sebanyak 6
orang (7%), responden yang mengatakan setuju ddoganoltd sebanyak 31 orang
(39%), responden yang mengatakan cukup setuju mandgnecoltd sebanyak 41
orang (52%), dan responden yang mengatakan tidakusenengenai Linecoltd
sebanyak 2 orang (2%). Hal ini menunjukan bahwa réaponden yang mengatakan
cukup setuju sebanyak 41 orang (52%) karena masiiiaik kekurangan dalam setiap
acara-acara yang disponsori Clothing Linecoltd.

Tabel 4.7

Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori Clothing Linecoltd
sesuai dengan selera

Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Sesuai - -

Sesuai 21 26,3
Cukup Sesuai 50 62,5
Tidak Sesuai 9 11,3

Sangat Tidak Sesuai - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.
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Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd sesuai dengan selera,amdponden yang menjawab
sesuai sebanyak 21 orang (26,3%), responden yamgataéan cukup sesuai
sebanyak 50 (62,5%), dan responden yang mengatalan sesuai sebanyak 9
orang (11,3%). Hal ini menunjukan bahwa 50 oraf®5%) yang menyatakan
acara-acara yang disponsori Linecoltd cukup sedeagan seleranya, dimana
anak-anak muda sekarang lebih menyukai sesuatubgmsgatmenghibur dan hal
itulah yang dilakukan Clothing Lincoltd dalam memkan sponsor pada acara-
acara yang menghibur seperti pertandingan skatgboar

Tabel 4.8

Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori Clothing Linecoltd
mencer minkan gaya hidup yang aktif dan dinamis

Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Setuju - -

Setuju 16 20
Cukup Setuju 57 71
Tidak Setuju 7 9

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara

yang disponsori Linecoltd mencerminkan gaya hidgmgy aktif dan dinamis,
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responden yang menjawab setuju sebanyak 16 oradi)(2responden yang
mengatakan cukup setuju sebanyak 57 (71%), darondsp yang mengatakan
tidak setuju sebanyak 7 orang (9%). Hal ini menkawju bahwa dari 57 orang
(71%) yang menyatakan cukup setuju acara yang ngpioLinecoltd cukup sesuai
dengan gaya hidup yang aktif dan dinamis.
. Tanggapan Responden terhadap Compebility With The Company’'s Or
Brand Positioning.
Untuk mengetahui tanggapan responden terh@deppebility With The Company’s
Or Brand Positioningdapat dilihat berikut ini :
Tabel 4.9

Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori oleh Clothing
Linecoltd selalu sesuai dengan konsep

Tanggapan Responden |  Frekuens Per sentase (%)
Sangat Sesuai - -
Sesuai 19 24
Cukup Sesuai 56 70
Tidak Sesuai S 6
Sangat Tidak Sesuai - -

Total 30 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd selalu sesuai denganémnesponden yang menjawab

sesuai sebanyak 19 orang (24%), responden yang atad@ag@ cukup sesuai
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sebanyak 56 (70%), dan responden yang mengatakdngesuai sebanyak 5 orang
(6%). Hal ini menunjukan bahwa dari 56 orang (70f4hg menyatakan cukup

sesuai acara yang disponsori Clothing Linecoltdlsedesuai dengan konsep.

Tabel 4.10
Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori oleh Clothing

Linecoltd sesuai dengan jiwa anak muda
Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Sesuai 1 1
Sesuai 13 16
Cukup Sesuai 59 74
Tidak Sesuai 7 9

Sangat Tidak Sesuai - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd sesuai dengan jiwa anakdan responden yang
menjawab sangat sesuai sebanyak 1 orang (1%), néspoyang mengatakan
sesuai sebanyak 13 orang (16%), responden yang atad@ag@ cukup sesuai
sebanyak 59 orang (74%), dan responden yang mednjiaslak sesuai sebanyak 7
orang (9%). Mayoritas dari responden yang mengatakarek Linecoltd cukup
sesuai dengan jiwa anak muda karena Linecoltd cskuimg mensponsori acara-
acara skateboard yang memakai pemain yang sudaly seenjuarai skateboard di

seluruh Indonesia.
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Tabel 4.11
Tanggapan Responden ter hadap acara yang disponsori oleh Linecoltd sebagai
salah satu trend setter fashiordi bandung

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Setuju 2 2
Setuju 31 39
Cukup Setuju 47 59
Tidak Setuju - -

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Clothing Linecoltd sebagai salal s@nd setter fashiowli kota
bandung, responden yang menjawab sangat setujunysdba® orang (2%),
responden yang mengatakan setuju sebanyak 31 (38%g, dan responden yang
mengatakan cukup setuju sebanyak 47 orang (59%)ofias dari responden yang
mengatakan merek Linecoltd cukup setuju karenaasmeara yang disponsori

Linecoltd sebagai salah satend setter fashiodi bandung.

» Tanggapan Responden terhadap Message Capacity.
Untuk mengetahui tanggapan responden terhddiegsage Capacityglapat

dilihat berikut ini :
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Tabel 4.12
Tanggapan Responden mengenai | nfor masi yang disampaikan acara yang
disponsori oleh Linecoltd ber manfaat

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Bermanfaat - -

Bermanfaat 17 21
Cukup Bermanfaat 56 70
Tidak Bermanfaat 7 9

Sangat Tidak Bermanfaat - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd bermanfaat, respondengyarenjawab bermanfaat
sebanyak 17 orang (21%), responden yang mengatakap bermanfaat sebanyak
56 orang (70%), dan responden yang mengatakan bdakanfaat sebanyak 7
orang (9%). Mayoritas dari responden yang mengatak#ormasi yang
disampaikan Linecoltd cukup bermanfaat karena ama#ta sekarang harus lebih

menjaga kesehatannya dan berhati-hati dalam bergaul
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Tabel 4.13
Tanggapan Responden ter hadap pesan yang disampaikan oleh acar a-acara yang
disponsori Linecoltd dapat dimenger ti

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)
Sangat Setuju 1 1,3
Setuju 29 36,3
Cukup Setuju 45 56,3
Tidak Setuju 5 6,3
Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100%

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa resgogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd dapat dimengerti, resgongang menjawab sangat
setuju sebanyak 1 orang (1,3%), responden yang ateshan setuju sebanyak 29
orang (36,3%), responden yang mengatakan cukupgusegbanyak 45 orang
(56,3%), dan responden yang menjawab tidak selpars/ak 5 orang (6,3%).
Mayoritas dari responden yang mengatakan acaradiaampaikan oleh Linecoltd
dalam mensponsori acara dapat dimengerti berasstimpgang disampaikan cukup

efektif.
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Tabel 4.14
Tanggapan Responden ter hadap pesan yang disampaikan oleh Linecoltd
dalam acara yang disponsorinya berlangsung menarik

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Menarik - -

Menarik 28 35
Cukup Menarik 50 62,5
Tidak Menarik 2 2,5

Sangat Tidak Menarik - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa rekpogang mengatakan acara
yang disponsori Linecoltd berlangsung menarik, oesen yang menjawab
menarik sebanyak 28 orang (35%), responden yangategkcan cukup menarik
sebanyak 50 orang (62,5%), dan responden yang itadaga tidak menarik
sebanyak 2 orang (2,5%). Mayoritas dari responderg ynengatakan acara yang
disampaikan oleh Linecoltd dalam mensponsori aoarlngsung menarik berarti

pesan yang disampaikan cukup efektif dan efisien.
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Analisis deskrips tentang sponsorshipClothing Linecoltd dapat dilihat pada tabel

berikut :
Tabel 4.15
Skor Tanggapan Responden Terhadap Sponsorship
NO Indikator Skor Persentase (%)
_ 1058 66,12
L Target Audience Reach.

Compebility With The Company’s Qr 777 64,75

2 Brand Positioning.
. 784 65,33

3 Message Capacity.
2619 65,47

Total

Sumber : Data primer yang telah diolah.

Tabel 4.16
Skor Tanggapan Responden Terhadap Sponsorship

Skor / Total Skor dalam %

2619

2619 100 % = 65,47 %

5X10X80

Tabel 4.17
Pengkategorian Skor Jawaban

Interval Tingkat Intensitas Kriteria

20% - < 36% Sangat Tidak Baik
36% - < 52% Tidak Baik
52% - < 68% Cukup baik

68% - < 84% Baik
84% - 100% Sangat Baik
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Berdasarkan tabel diatas tentang skor tanggapaporrden terhadap
sponsorship dan pengkategorian skor jawaban akan dapat dijlaala tebel dari
jumlah skor yang diperoleh sebesar 65,47 % bed#tstara 52% - < 68%. Hal ini
menunjukkan bahwa tanggapan responden terhgutapsorshipsdah cukup baik.
4.2.1.2 Brand Image Pada Clothing Linecoltd Bandung dimata konsumen.

Pada Bagian ini akan dibahas mengenai pendapaingsp mengendirand
Image Dalam koesioner penelitian ini pertanyaan yangeikan mengenaBrand
Imagesebanyak 10 pertanyaan.

* Tanggapan Responden Terhadap Recognition

Untuk mengetahui tanggapan responden mendeeedgnitiondapatdilihat

berikut ini :
Tabel 4.18
Tanggapan Responden ter hadap merek Linecoltd dikenal diantara merek
yang lain
Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)
Sangat Dikenal 7 9
Dikenal 45 56
Cukup Dikenal 24 30
Tidak Dikenal 4 5
Sangat Tidak Dikenal - -
Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang mengatakan
bahwa merek Lincoltd sangat dikenal sebanyak 7 goré®), responden yang

mengatakan bahwa mereka kenal dengan merek Lingbltorang (56%)responden
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yang mengatakan bahwa mereka cukup mengenal mangerek Lincoltd sebanyak
24 orang (30%), dan responden yang mengatakan bateseka tidak kenal dengan
merek Linecoltd sebanyak 4 orang (5%). Jadi Magerdari responden mengatakan
dikenal mengenai merek Linecoltd karena Clothingekoltd cocok dengan target anak

muda.

Tabel 4.19
Tanggapan Responden terhadap Merek Linecoltd merupakan merek yang

paling Anda ingat
Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Setuju 11 13,8
Setuju 38 475
Cukup Setuju 30 37,5
Tidak Setuju 1 13

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah
Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang mengatakan
bahwa merek Lincoltd sebagai merek yang paling gdiin Responden yang
mengatakan bahwa mereka sangat setuju sebanyataig @ 3,8%)responden yang
mengatakan bahwa mereka setuju dengan merek Ldnseltanyak 38 orang (47,5%),
responden yang mengatakan bahwa mereka cukup set@ngenai merek Lincoltd
sebanyak 30 orang (37,5%), dan responden yang naagabahwa mereka tidak

setuju dengan merek Linecoltd sebanyak 1 orang%l,3Jadi Mayoritas dari
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responden mengatakan bahwa mereka setuju mengensk inecoltd adalah merek

yang mudah diingat, karena mereka sudah pernah etemérek Linecoltd.

* Tanggapan Responden Terhadap Reputation.
Untuk mengetahui tanggapan responden mendeeputationdapat dilihat

berikut ini :

Tabel 4.20

Tanggapan Responden terhadap Merek Linecoltd merupakan merek yang
telah terbukti sebagai merek yang ber kualitas

Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Setuju - -

Setuju 24 30
Cukup Setuju 56 70
Tidak Setuju - -

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang mengatakan
bahwa merek Lincoltd sebagai merek yang berkualResponden yang mengatakan
bahwa mereka setuju sebanyak 24 orang (3@, responden yang mengatakan
bahwa mereka cukup setuju dengan merek Lincoltcarsglk 38 orang (47,5%).
Mayoritas dari responden mengatakan bahwa merakapcsetuju bahwa merek

Linecoltd adalah merek yang cukup berkualitas.
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Tabel 4.21
Tanggapan Responden terhadap Produk Linecoltd lebih ber mutu dibanding

mer ek/distro lain
Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Setuju 2 2,5
Setuju 31 38,8
Cukup Setuju 43 53,8
Tidak Setuju 4 S

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat pendapgonelen mengenai merek
Linecoltd sebagai merek yang lebih bermutu dibagpdirerek lain. responden yang
mengatakan bahwa mereka sangat setuju sebanya&ng (2,5%), responden yang
mengatakan bahwa mereka setuju sebanyak 31 ora§%B responden yang
mengatakan bahwa mereka cukup setuju sebanyaka#g ¢53%), responden yang
mengatakan bahwa mereka tidak setuju sebanyakadgof(5%) Mayoritas dari
responden mengatakan bahwa mereka cukup setujuabatesek Linecoltd adalah

merek yang lebih bermutu dibanding merek lain.
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. Tanggapan Responden Terhadap Affinity.
Untuk mengetahui tanggapan responden terhAffapty dapatdilihat berikut

ini:

Tabel 4.22
Tanggapan Responden ter hadap merek Linecoltd produk yang Anda sukai

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)

Sangat Suka - -

Suka 24 30
Cukup Suka 52 65
Tidak Suka 4 5

Sangat Tidak Suka - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat pendapgoneien mengenai merek
Linecoltd sebagai merek yang disukai. Respondemy yaangatakan bahwa mereka
suka sebanyak 24 orang (30%), responden yang nadagabahwa mereka cukup
setuju sebanyak 52 orang (65%), responden yangatedeqn bahwa mereka tidak suka
sebanyak 4 orang (5%). Mayoritas dari respondengatakan bahwa mereka cukup
suka bahwa merek Linecoltd adalah merek yang distia ini dikarenakan merek

Linecoltd sudah memiliki kualitas produk yang baik.
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Tabel 4.23
Tanggapan Responden terhadap merek Linecoltd Iebih berkualitas dibanding

merek lain (Distro lain)

Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)
Sangat Setuju 2 2,5
Setuju 25 31,3
Cukup Setuju 45 56,3
Tidak Setuju 8 10,5
Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang mengatakan
bahwa merek Lincoltd sebagai merek yang berkualddsanding merek lain.
Responden yang mengatakan bahwa mereka sangat sebgnyak 2 orang (2,5%),
responden yang mengatakan bahwa mereka setujurderegak Lincoltd sebanyak 25
orang (31,3%), responden yang mengatakan bahw&aeu&up setuju dengan merek
Lincoltd sebanyak 45 orang (56,3%), dan respondery ynengatakan bahwa mereka
tidak setuju dengan merek Lincoltd sebanyak 8 or§h@5%). Mayoritas dari
responden mengatakan bahwa mereka cukup setupabeaterek Linecoltd adalah
merek yang berkualitas dibanding merek lain.

. Tanggapan Responden ter hadap L oyalitas (Loyalty).

Untuk mengetahui tanggapan responden terhiaoygty

dapat dilihat berikut ini :
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Tabel 4.24
Tanggapan Responden selalu melakukan pembelian merek L inecoltd

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)
Sangat Setuju 5 6,3
Setuju 33 41,3
Cukup Setuju 42 52,5
Tidak Setuju - -
Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang mengatakan
bahwa selalu melakukan pembelian merek Lincoltdsp@eden yang mengatakan
bahwa mereka sangat setuju sebanyak 5 orang (6r8%fonden yang mengatakan
bahwa mereka setuju sebanyak 33 orang (41,3%)espomnden yang mengatakan
bahwa mereka cukup setuju sebanyak 42 orang (528Myoritas dari responden
mengatakan bahwa mereka cukup setuju selalu melakogmbelian merek Linecoltd
karena merek Linecoltd mempunyai produk yang umdich{tidak pasaran).

Tabel 4.25
Tanggapan Responden mengenai sering atau pernah melakukan

pembelian di luar merek Linecoltd

Tanggapan Responden Frekuensi Persentase (%)
Sangat Sering - -
Sering 30 37
Cukup Sering 44 55
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Tidak Sering 6 8

Sangat Tidak Sering - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa respo yang
mengatakan bahwa sering atau pernah melakukan pamidé luar merek Lincoltd.
Responden yang mengatakan bahwa mereka sering yakb&® orang (37%),
responden yang mengatakan bahwa mereka cukup ssbamyak 44 orang (55%),
dan responden yang mengatakan bahwa mereka tidak sebanyak 6 orang (8%).
Mayoritas dari responden mengatakan bahwa merekaipcisering melakukan
pembelian di luar merek Lincoltd.

Tabel 4.26

Tanggapan Responden mer eferensikan kepada orang lain untuk
pembelian merek Linecoltd

Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Setuju 3 3,8
Setuju 43 53,8
Cukup Setuju 34 42,5
Tidak Setuju - -

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa resgoryang menyatakan

mereferensikan kepada orang lain untuk melakukambpian merek Lincoltd.
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Responden yang mengatakan bahwa mereka sangat sehgnyak 3 orang (3,8%),
responden yang mengatakan bahwa mereka setujuysébdB orang (53,8%), dan
responden yang mengatakan bahwa mereka cukup setfogunyak 34 orang (42,5%).
Mayoritas dari responden mengatakan bahwa merekigu seereferensikan kepada
orang lain untuk melakukan pembelian merek Lincoltd
Tabel 4.27
Tanggapan Responden melakukan pembelian merek (distro) lain selain

dari Linecoltd
Tanggapan Responden Frekuensi Per sentase (%)

Sangat Setuju - -

Setuju 33 41
Cukup Setuju 41 51
Tidak Setuju 6 8

Sangat Tidak Setuju - -

Total 80 100

Sumber : Data Pimer yang telah diolah

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa resporyang mengatakan
melakukan pembelian merek lain selain dari merekcdlid. Responden yang
mengatakan bahwa mereka setuju sebanyak 33 orab%®),(4esponden yang
mengatakan bahwa mereka cukup setuju sebanyak atly ¢61%), dan responden
yang mengatakan bahwa mereka tidak setuju sebd&yakng (8%). Mayoritas dari
responden mengatakan bahwa mereka cukup setujkukata pembelian merek lain

selain dari merek Linecoltd.
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Analisis deskripsi tentang Brand Image pada Clothing Linecoltd dapat dilihat

pada tabel berikut :

Tabel 4.28
Skor Tanggapan Responden Terhadap Brand Image
. Per sentase
NO Indikator Skor (%)

1 Recognition 594 74.25
2 Reputation 535 66,87
3 Affinity 521 65,12
4 Loyalty 1105 69,062

Total 2755 68,87

Sumber : Data primer yang telah diolah.

Tabel 4.29
Skor Tanggapan Responden Terhadap Brand Image
Skor / Total Skor dalam %
2755
2755

100 % = 68,87 %

5X10X80
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Tabel 4.30
Pengkategorian Skor Jawaban
Interval Tingkat Intensitas Kriteria

20% - < 36% Sangat Tidak Baik
36% - < 52% Tidak Baik
52% - < 68% Cukup baik
68% - < 84% Baik
84% - 100% Sangat Baik

Dari tabel 4.28 diketahui bahwa tanggapan responeldradapBrand Image
Recognitiorsebesar 74,259Reputationsebesar 66,87%Affinity sebesar 65,12%, dan
Loyalty sebesar 69,062%. Maka berdasarkan hesiring pada tabel 4.30 diatas
menunjukkan bahwa persentdsand imagepada Clothing Linecoltd Bandung adalah
sebesar 68,87% dimana angka tersebut berada piéeldakrbaik dimana hasil yang
diperoleh berada antara 68% -< 84%.

4.2.2 Hasll Uji Hipotesis
Pelaksanaan K egiatan SponsorshipDampaknya ter hadap Brand ImagePada
Clothing Linecoltd Bandung
4.2.2.1 AnalisisRegresi Linier
Analisis Regresi digunakan untuk mengetahui berpekgaruhsponsorship
dampaknya terhaddpand image
Dari model dapat dilakukan pengujian untuk meliapakah ada pengaruh yang

signifikan, Analisis regresi ini biasanya mengguarakumus:
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Y =a+ bX

Keterangan:
X = Sponsorship
Y =Brand Image
a = Suatu bilangan konstanta yang paan nilai Y apabila X =0
b = Koefisien regresi

untuk mendapatkan nilai a dan b digunakan rumuagselberikut :
a = konstanta, yang diperoleh dengan rumus:

L= (i ) ?)- (i )(oxivi )
nzxi? - (2xi )

b = koefisien regresi, yang diperoleh dengenus:

L nExY)- (X Y)
Ny X2-(>.X)*

Selain dengan cara perhitungan manual sepertisdéatiea untuk menghitung

analisis regresi juga dapat dihitung dengan mergjgam SPSS 15.fbr windows

dan hasilnya adalah sebagai berikut :

Coefficients(a)

Unstandardized Standardized _
Coefficients Coefficients t Sig.
Model B Std. Error Beta B Std. Error
1 (Constant) 13.701 2.463 5.563 .000
Brand_lmage .568 .092 574 6.186 .000

a Dependent Variable: Sponsorship
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Berdasar pada perhitungan diatas maka dapatukitanpersamaan regresinya, yaitu
sebagai berikut :

Y = 13,701 + 0,568X

Dimana :

Y = Brand Image

X = Sponsorship

a = Nilai Konstan = 13,701

b = Koefisien Regresi = 0,568

Dari hasil yang diperoleh, dapat disimpulkan bamila a sebesat3,701
mempunyai arti bahwa setiap kegiasponsorshipakan diimbangi dengan perubahan
brand image.

Karena nilai b =0,568ternyata positif, maka setiap kegiatsponsorshipakan
berbanding lurus dan diimbangi dengan kenaikanpdgrurunarbrand imagesebesar
13,701
4.2.2.2 AnalisisKorelasi

Metode analisa ini digunakan untuk menganalisis taknya hubungan antara
variabel, jika ada hubungan maka berapa besar pénga. “Korelasi digunakan
untuk melihat kuat lemahnya hubungan antara vdriddebas dan tergantung’
(Jonathan Sarwono,2006: 37)

Korelasi digunakan untuk mengetahui tingkat keer&tabungan antara variabel

X (Sponsorshipdan variabel YBrand Image. Setelah hasil kuesioner diketahui maka
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perhitungan yang digunakan dengan metBa@arson Product Momentang diolah
dengan menggunakan softwé®SS 15.0 for windowmaka diperoleh nilai korelasi
sebagai berikut :

Hasil perhitungan korelasi yang menunjukkan tingktftu derajat hubungan
yang tercipta antaraponsonsorshiglan brand imagekonsumen dapat dilihat pada

tabel dibawah ini :

Tabel 4.31
Pedoman Interpretasi Koefisien Koreasi
Sponsorship | Brand Image
Sponsorship  Pearson -
Correlation L -574(7)
Sig. (2-tailed) .000
N 80 80
Brand_Image Pearson x
Correlation -574(") L
Sig. (2-tailed) .000
N 80 80
Tabel 4.32

Pedoman Interpretasi Koefisien Korelasi

Interval koefisien Tingkat Hubungan
0,00-0,199 Sangat Rendah
0,20-0,399 Rendah
0,40-0,599 Cukup Kuat
0,60-0,799 Kuat
0,80-1,00 Sangat kuat
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Angka pada output antasponsorshipdanbrand imagemenghasilkan angka
+0,574. berdasarkan kriteria, angka tersebut bemmbkhwa hubungan kedua variable
tersebut cukup kuat, searah, dan signifikan. Sebesarti jika pelaksanaan kegiatan
sponsorshigkuat maka akan semakin kuat pula tingletnd image atau sebaliknya
semakin kecil perubahan yang terjadi pagansorshipmaka akan semakin kecil pula
tingkatbrand imagepada Clothing Linecoltd.
4.2.2.2 Koefisien Determinasi

Untuk mengetahui apakah perubahan yang terjadi [subesorshipbisa

diterangkan olebrand image maka digunakan rumus :

E Kd = P x 100% B

Kd = koefisien determinasi

Dimana :

r = koefisien korelasi

Kd = r*x 100%

Kd = 0.574 x 100%

Kd = 0,329476 x 100%

Kd = 32,94%

Didapatkan koefisien determinasinya 32,94%, makaatadilihat tinggi

rendahnya pengaruh pada tabel dibawah ini :
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Tabel 4.33
Pedoman Interpretasi Koefisien Deter minasi

Pernyataan Tingkat Hubungan

< 4% Pengaruh Rendah sekali
5% - 16% Pengaruh Rendah tapi pasti
17% - 49% Pengar uh cukup berarti
50% - 81% Pengaruh tinggi dan kuat

>80% Pengaruh Sangat tinggi

Kesimpulannya berarponsorshipmempunyai pengaruh yang cukup berarti
terhadapbrand imagesebesar 32,94%, sedangkan sisanya 67,06 % dipéngdeh
faktor lain.
4.2.2.3 Uji Hipotesis

Menurut Sugiono (2008:230) bahwa :

“Hipotesis adalah jawaban sementara terhadap rumosssalah pada suatu
penelitian”.

Digunakan untuk mengetahui hubungan antara duaberitersebut, maka
dilakukan penguijian hipotesis dengan asumsi seltesggkiut :

Ho:p=0, artinya Pelaksanaan KegiatéBponsorshiptidak Berdampak

TerhadaBrand ImagePada Clothing Linecoltd.

Hi:p#0, artinya Pelaksanaan Kegiat&ponsorshipBerdampak Terhadap

Brand ImagePada Clothing Linecoltd.
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Menurut Husein Umar (2004;134), untuk pengajuamteigis digunakan statistik

t dengan rumus sebagai berikut :

t:r—'n_z
1-r?2

~—+
1

Statistik uji korelasi

r Koefisien korelasi antara variabel X dan Vael¥

n Banyaknya sampel dalam penelitian

Untuk dapat menarik kesimpulan terhadap hipotessasl dilakukan dengan
membandingkan nilai-nilai t,., dibandingkan dengan,f, dengan tingkat signifikan
sebesar=0.01 (1%).

Kriteria penolakan dan penerimaan hipotesjsddalah sebagai berikut :

o Jika t,,o <ty » Maka H ada pada daerah penolakan, beratidi{erima atau

ada pengaruh yang berarti.

o Jika t,pe >ty Maka H, ada pada daerah penerimaan, beraytiditolak atau

tidak ada pengaruh yang berarti.

Maka:

_0574/80-2 _ 0574/78
J1-0574  J1-0,329476




_ 5069430737_ (1000
08188662986
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Berdasarkan perhitungan diatas, maka diperolehundpisebesar 6,190. Untuk

mengetahui t tabel dengan tingkat signifikansi 58 derajat kebebasan dk = n-2 atau

dk = 80-2=78

Karena dk = 78 terletak antara 60-120 dilihat desil t tabel, maka untuk

mendapatkan nilai t tabel harus dilakukan intergiadl@ngan rumus sebagai berikut :

T78 =t60 — dk — 60 (t60 —t120)
120-60
T78 =2.000 — 78 — 60 (2.000 — 1,980)
120-60
T78 =2.000 -18 (0,02)
60
T78 = 2.000 — 0,3 (0.02)
T78= 2,000 — 0,006
T78 =1,994
t hitung > t tabel = 6,190> 1,994
Kriteria :
Bila t hitung < t tabel, maka Ho diterima

Bila t hitung > t tabel, maka Ho ditolak

T hitung (6,190) > t tabel (1,994) maka Ho ditokék diterima.
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Dibawah ini adalah gambaran daerah penolakan Hal@arah penerimaan H1

Daerah lenolakkai Ho Daerah lenolakkai Ho

Daerah Penerimaan |

-1,994 0 1,1994 6,190
Sumber :Sugiyono (2004;161).

Gambar 4.2
Kurva Hipotesis Daerah Penerimaan dan Penolakan

Dari hasil penelitian diatas dapat disimpulkan gabherikut:

Uji signifikan t menunjukkan #iunglebih besar dari nilai e, maka hipotesis
yang diajukan penulis yaitu “ pelaksanaan kegiaaonsorshipberdampak terhadap
brand image” dapat diterima. Hal ini berarti apabila penggunagponsorship

dilaksanakan dengan baik maka akan menciptbhkamd imageyang baik pula.



