              STRATEGI PUBLIC RELATIONS PT. COCA-COLA BOTTLING INDONESIA JAWA

                             BARAT DALAM MENDUKUNG USAHA PEMASARAN PRODUKNYA
       MELALUI KEGIATAN ”EVENT PROMO SPRITE D’PLONG"

SKRIPSI

Diajukan untuk Menempuh Ujian sarjana (strata 1) Pada Program Studi Ilmu Komunikasi Konsentrasi Humas
Oleh :

RAMADHANI SAPUTRA

NIM
41802083

[image: image1.jpg]



PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI KONSENTRASI HUMAS
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS KOMPUTER INDONESIA

BANDUNG

2010
