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BAB III
OBJEK PENELITIAN

3.1 Sejarah Radio Prambors Jogja 95,8 FM

Radio Prambors Jogja merupakan sebuah radio network dari Prambors Jakarta. Pada awalnya, Radio Prambors Jakarta didirikan pada tahun 1971. Lalu Prambors Makasar dibangun dengan sistem jaringan pertama dari Prambors Network. Salah satu pemegang sahamnya yaitu Tommy Hernowo, yang juga pemilik Radio Prambors Semarang, kemudian mendirikan Radio Prambors Jogja dengan badan pengelola PT. Kidung Indah Suara Serasi pada tahun 2002. Radio-radio tersebut menggunakan sistem network affiliation, yaitu pembelian saham Prambors Jakarta untuk membuka brand di daerah. Ketika brand ini digunakan, ada kewajiban untuk penyamarataan program dengan pusat, agar memelihara citra dan rasa yang sama sehubungan dengan pendengar Radio Prambors secara umum. Walaupun begitu, Radio Prambors dapat membuat kreatif acara sendiri dengan batasan tertentu yaitu tetap menggunakan gaya yang sama secara garis keseluruhan.

Radio Prambors Jogja pada awalnya menggunakan nama Jogja Radio. Nama yang digunakan berubah pada bulan Februari 2003 menjadi Radio Prambors Jogja yang pertama mengudara pada frequensi 90,05 FM. Tujuan Radio Prambors Jogja adalah menjadi wadah kreatifitas yang positif bagi kawula muda Jogja.

Radio Prambors Jogja dengan nama Jogja Radio mulai uji siaran pada 1 Januari 2002. Jam siar mulai pukul 05.00 WIB hingga pukul 01.00 WIB, yaitu 20 jam setiap harinya. Lalu radio ini mengudara secara resmi pada tanggal 1 Maret 2002, pertama kali di studionya yang pertama yang terletak di Jl. Kaliurang km 17,9, Yogyakarta. Waktu itu studio siaran masih terpisah dengan lokasi studio marketing di Jl. Letjen Suprapto no. 38, Ngampilan, Yogyakarta, yang dituntut untuk berada lebih dekat dengan jangkauan pengiklan.

Awal tahun 2004, studio Prambors Jogja digabung menjadi satu dengan alamat Jl. Letjen Suprapto no. 42, Ngampilan, Yogyakarta. Lalu pada Mei 2004 Prambors Jogja  mengudara pada frequensi baru yaitu 95,8 FM.

Awal tahun 2006 Jaringan Prambors Network bergabung dalam satu manajemen dengan Jaringan Delta Female Indonesia (JDFI). Hal ini menyebabkan adanya beberapa penyesuaian struktur perusahaan, diantaranya di Yogyakarta dengan bergabungnya struktur manajemen Radio Prambors Jogja dengan Radio Female Jogja. 

Jaringan Delta Female Indonesia adalah jaringan radio tersegmentasi yang dimiliki oleh Masima dan menjadi anak perusahaan dari RadioNet. Masima group adalah keseluruhan usaha yang dibentuk oleh Malik Syafei dan Imran, lalu yang bergabung dengan mereka adalah pemilik-pemilik radio lokal dengan sistem penyatuan manajemen dan pembagian keuntungan lewat dividen proporsional. Radionet adalah sebuah agensi periklanan yang secara khusus mengelola iklan radio secara nasional. 
Dalam JDFI terdapat tiga brand radio yaitu Radio Delta, Female, dan Prambors, yang berada di beberapa kota dan saat ini telah membentuk jaringan dengan total jumlah 19 unit radio. Radio tersebut adalah: Radio Prambors Jogja, Radio Prambors Semarang, Radio Prambors Solo, Radio Prambors Medan, Radio Prambors Makasar, Radio Prambors Surabaya, Radio Prambors Bandung, Radio Prambors Jakarta, Female Radio Jakarta, Female Radio Semarang, Female Radio Jogja, Female Radio Bandung, Delta Radio Jakarta, Delta Radio Surabaya, Delta Radio Medan. 

Awal tahun 2007 jaringan radio tersebut berubah menggunakan kembali nama Masima dan bukan JDFI, hal ini tidak merubah struktur dan kerangka kerja  perusahaan, melainkan menyangkut permasalahan manajemen kepemilikan. Secara umum JDFI tidak lagi dibawahi oleh Radionet namun bersama-sama berada dalam naungan Masima Group.

Siaran dan manajemen Radio Prambors mengambil positioning dalam suatu kalimat tagline yaitu ‘Prambors Rasisonia Tempat Anak Muda Mangkal’, yang mencerminkan kedekatan radio dengan komunitas muda pendengar yang disebut sebagai Kawula Muda. Karyawan perusahaan ini juga memiliki ciri khas penampilan yang muda, dikarenakan sebagian besar dari mereka memang masih menduduki bangku perkuliahan, mereka disebut sebagai Wadyabala Prambors.

Radio Prambors Jogja saat ini dibina secara bersamaan dengan Radio Female Jogja, yaitu dengan penyatuan manajemen (General Manager, dan Account Manager), serta beberapa divisi seperti pemasaran, promosi, dan off-air, meskipun divisi Program dan administrasinya tetap berjalan secara terpisah. Karena hal ini, karyawan Radio Prambors Jogja berkantor di dua tempat, yaitu di Radio Prambors Jogja bagi divisi-divisi yang pengurusannya tersendiri, dan di Radio Female Jogja bagi divisi-divisi yang disatukan untuk kedua radio, termasuk pimpinan manajemen.
3.2 Logo Radio Prambors Jogja 95,8 FM
Gambar 3.1

Logo Radio Prambors Jogja 95,8 FM
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Sumber: Radio Prambors Jogja 95.8 FM
3.3 Profil  Radio Prambors Jogja 95.8 FM
· Frekuensi 

: 95.8 FM

· Nama Perusahaan 
: PT. Radio Kidung Indah Suara Serasi

· Tagline

: Prambors Rasisonia “Tempat Anak Muda Mangkal”
Rasisonia (Radio Siaran Sosial Niaga).
· Jangkauan siar 
: Jogja, Sleman, Kulon Progo, Bantul, Gunung Kidul, Muntilan
· General Manager 
: Sapto Adhi Nugroho

· Program Director 
: Raynata

· Alamat 

: Jl. Letjen Suprapto No. 42, Ngampilan, Yogyakarta

· Telepon 

: (0274) 564534 dan (0274) 566886

· Fax 


: (0274) 566886

· E-mail 


: jogja@pramborsfm.com
3.4 Visi dan Misi Radio Prambors Jogja 95.8 FM
A. Visi

Radio Prambors Jogja memiliki visi yaitu sebagai media radio lokal yang dapat dinikmati secara umum oleh pendengarnya dengan menyajikan berbagai berita untuk menjadikan masyarakat jogja yang infomratif khususnya bagi target audiens.
B. Misi
Radio Prambors Jogja mempunyai misi yaitu memberdayakan kawula muda dalam menghadapi masa depan mereka dan memberikan solusi kepada mitra usaha melalui penyediaan program Kawula Muda yang berkualitas dan bertanggungjawab. Secara khusus Radio Prambors juga menjadi trendsetter bagi kawula muda Jogja, baik dari segi musik, fashion, maupun pergaulan.
3.5 Target Pendengar Radio Prambors Jogja 95,8 FM

Target pendengar Radio Prambors Jogja adalah kawula muda remaja dan dewasa muda dengan rentang usia 13 – 25 tahun, dengan status ekonomi sosial A, AB, B, dan C.

Golongan Ekonomi sosial:

· Kelas A : (penghasilan > Rp 1.500.000,-/bulan)

· Kelas AB : (penghasilan > Rp. 1.000.000,-  hingga Rp 1.500.000,-/bulan)

· Kelas B : (penghasilan > Rp.    750.000,-  hingga Rp 1.000.000,-/bulan)

· Kelas C : (penghasilan > Rp.    500.000,-  hingga Rp 750.000,-/bulan)
Secara psikografis target pendengar Radio Prambors Jogja adalah kawula muda yang energik, dinamis, dan mengikuti perkembangan jaman. Kawula muda yang dimaksud antara lain:
· Anak muda yang dinamis, aktif, berani dan mencoba sesuatu yang baru, open minded, hura-hura tapi tetap cinta keluarga.

· Kawula muda dengan gaya hidup yang kreatif, gesit, dan jujur.

· Mereka memiliki pemikiran yang positif, seru, percaya diri, terkini, peduli, berada dalam kelompok (tidak individualis), membumi, menghargai nilai-nilai persahabatan.
3.6 Struktur Organisasi Radio Prambors Jogja 95,8 FM

Tambar 3.1

Struktur Organisasi Radio Prambors Jogja 95,8 FM
Sumber: Radio Prambors Jogja 95,8 FM, Januari 2009
3.7 Pembagian Zona waktu Radio Prambors Jogja 95,8 FM
Tabel 3.1

Zona pembagian waktu siaran

	SENIN - MINGGU

	Prime time
	05.00 – 11.00

	
	16.00 – 24.00

	Reguler time
	11.00 – 16.00


Sumber: Radio Prambors Jogja 95,8 FM, 2009

3.8 Konten Program Siaran Cabin News
1. Healthy Life
Konten yang berisi tentang teknologi kesehatan terbaru, tips hidup sehat, tips untuk berdiet, makanan yang baik untuk kesehatan, membahas benar tidaknya mitos tentang kesehatan, dan semua tentang informasi kesehatan.

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 
· Tujuan 
Agar Kawula Muda lebih sadar akan kesehatannya, karena banyak cara mudah untuk mendapatkan tubuh yang sehat, dan juga mengingatkan pendengar bahwa banyak cara diet sehat tanpa menyakiti diri sendiri, dan juga up date info tentang teknologi alat kesehatan terbaru.

· Keywords Siaran

Healthy Body, Healthy Mind, Healthy Life!

· Konsep Acara

Cara-cara mudah untuk mendapatkan kesehatan, membahas mitos tentang benar atau tidaknya suatu mitos tentang kesehatan, dan juga tips diet mudah yang sehat.

· Relevansi

Di saat sebelum makan siang, sehingga para pendengar bisa terbantu untuk memikirkan akan makan siang apa di hari itu, dan memilih makan siang yang lebih sehat.

· Impact

Para pendengar dapat menjalankan hidup yang lebih sehat dengan cara yang mudah.
2. Hollywood Drama

Konten yang berisi berita gossip terbaru artis mancanegara, atau dalam negeri yang sedang heboh diperbincangkan, dibawakan dengan ringan

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Tujuan 
Para pendengar yang masih termasuk dalam wilayah umur remaja  tentunya ingin mengikuti gossip artis/ orang terkenal yang sedang ramai dibicarakan, tentang drama keartisan mereka. Sehingga mereka tidak perlu repot membeli majalah, hanya tinggal mendengarkan Cabin News.

· Keywords Siaran

It’s all about hot gossip!

· Konsep Kreatif

Membicarakan gosip yang sedang ramai dibicarakan, dan penyiar memberi pendapatnya dari sudut pandangnya sendiri. Bisa mencela sang artis, atau sudut pandang lain yang tidak pernah terlintas di pikiran para pendengar, sehingga memberi perspektif baru
· Relevansi

Menemani para pendengar istirahat siang, membicarakan gosip ringan, sehingga pendengar tetap dapat terus mengikuti gosip tentang artis untuk dapat dijadikan alternatif topik obrolan dengan teman-teman dan orang sekitarnya.

· Impact

Dapat mengikuti update hot gossip artis dari mancanegara, sehingga dapat dijadikan bahan pembicaraan dengan teman-teman

3. Get Some Lose Some

Konten yang membahas kelebihan dan kekurangan suatu topic ketika mendapatkan sesuatu. Karena hidup diibaratkan sebagai sebuah pilihan, dan acara cabin news memberikan kelebihan dan kekurangan pilihgan tersebut.
· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Tujuan 
Membahas kelebihan dan kekurangan dalam hal-hal tertentu. Sehingga para pendengar menyadari bahwa semua hal tidak ada “yang sangat bahagia” karena hidup merupakan pilihan, sisi baik dan buruknya. Sehingga pendengar mendapatkan perspektif baru mengenai pilihan terbut untuk kemudian dapat dipilih dengan pertimbangan sebelumnya.

· Keywords Siaran

Because life is fair!
· Konsep Kreatif

Membicarakan sesuatu yang semua orang sering impikan, dan kita membahas di kedua sisi, baik dan buruknya. Sehingga pendengar dapat berpikir lebih realistis dengan berbagai kemungkinanpilihan tersebut.

· Relevansi

Menemani kawula muda (sebutan bagi pendengar Prambors) istirahat siang dengan memberi informasi ringan, tetapi bermanfaat dan juga dapat memberi perspektif baru dalam berpikir.

· Impact

Diharapkan dapat menumbuhkan pemahaman pendengar mengenai perlunya sikap tidak iri pada hal-hal atau orang tertentu, karena semua hal ada memiliki sisi baik dan buruk.
4. Rekor Breaker
Konten yang berisi tentang rekor unik dalam dan luar negeri, yang membuat kawula muda tersenyum, bahkan kaget bahwa ada yang mau melakukan hal seperti itu.
· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Tujuan 
Untuk menambah wawasan tentang rekor-rekor “luar biasa” yang dapat memberikan hiburan bagi pendengar.

· Keywords Siaran

Unbelievable Record!

· Konsep Kreatif

Memberikan informasi bagi pendengar tentang rekor-rekor unik yang telah berhasil dipecahkan selama ini, di dalam atau luar negeri. Sehingga  memberikan motivasi pendengar untyuk melakukan hal serupa atauhal-hal baru dengan member
· Relevansi

Menemani kawula muda (sebutan bagi pendengar Prambors) istirahat siang dengan memberi informasi ringan, tetapi bermanfaat dan juga dapat memberi perspektif baru dalam berpikir.

· Impact

Menambah wawasan tentang rekor yang telah dilakukan, dan memberikan motivasi bagi pendengar yang ingin mematahkan rekor tersebut atau malah menciptakan rekor dengan melakukan hal baru lainnya.
5. Scholarship Corner
Konten yang berisi tentang info beasiswa terbaru, dalam atau luar negeri, membacakan kriteria, syarat, dan jenis beasiswa itu sendiri

· Tujuan 
Memberikan informasi mengenai beasiswa-beasiswa yang ada, sehingga memudahkan pendengar yang notabene pelajar untuk melanjutkan studi mereka, dan juga memberikan rasa perhatian oleh Prambors.

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Keywords Siaran

Who wants to get a Scholarship?

· Konsep Kreatif

Memberikan informasi bagi pendengar tentang rekor-rekor unik yang telah berhasil dipecahkan selama ini, di dalam atau luar negeri. Sehingga  memberikan motivasi pendengar untyuk melakukan hal serupa atauhal-hal baru dengan member
· Relevansi

Saat makan siang, saat kawula muda sedang istirahat siang, dan juga membuat kawula muda merasa bahwa pendidikan sangat penting dan bisa didapatkan secara GRATIS dengan beasiswa dan syarat-syarat yang dibutuhkannya.

· Impact

Kawula Muda merasa diperhatikan kebutuhannya oleh Prambors, dan tentunya memudahkan KM untuk mendapatkan informasi tentang beasiswa terbaru ( KM juga bisa sms untuk menanyakan beasiswa di negara yang ia mau, dan produser yang akan mencarikan info tersebut )
6. JOCY (Job Vacancy)
Konten ini berisi mengenai info lowongan kerja terbaru di dalam negeri yang menarik, membacakan kriteria, syarat, dan jenis pekerjaan itu sendiri.
· Tujuan 
Memberikan informasi bagi pendengar tentang lowongan pekerjaan menarik yang terbaru, sehingga memudahkan kawula muda untuk mendapatkan pekerjaan dan juga membuat kawula muda merasa sangat diperhatikan kebutuhannya oleh Prambors

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Keywords Siaran

Do you need a Job?

· Konsep Kreatif

Memberi pendengar seluruh informasi yang diperlukan tentang lowongan pekerjaan yang menarik, apa saja persyaratannya, siapa (perusahaan) yang mengadakan lowongan pekerjaan, bentuk pekerjaan, dimana tempat pekerjaan tersebut, dan kemana harus mengirimkan semua persyaratan tersebut secara detail.
· Relevansi

Saat makan siang, saat kawula muda sedang istirahat siang, dan juga mendapatkan informasi tentang pekerjaan terbaru sehingga membantu pendengar  untuk mendapatkan pekerjaan yang tepat.
· Impact

Kawula Muda merasa diperhatikan kebutuhannya oleh Prambors, dan tentunya memudahkan pendengar untuk mendapatkan informasi tentang lowongan pekerjaan terbaru.
7. Sains Now!
Konten yang berisi tentang berbagai teknologi dunia tentang sains yang menarik, unik, dan terbaru tentunya.

· Tujuan 
Kawula muda mendapatkan informasi terbaru mengenai sains terbaru yang unik dan menarik untuk menambah wawaan mereka, agar mereka tidak terlihat “gagap teknologi”. 

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Keywords Siaran

Amazing sains!

· Konsep Kreatif

Memberi kawula muda wawasan tentang terobosan dunia sains terbaru yang unik, sehingga kawula muda tidak “gaptek” dan juga membantu kawula muda yang membutuhkan informasi sains tersebut untuk kebutuhannya.

· Relevansi

Saat istirahat siang, para pendengar mendapatkan informasi ringan yang dapat menambah wawasannya sehingga informasi terbaru mengenai terobosan di dunia sains di dapatkan disini.
· Impact

Kawula muda dapat menambah wawasannya tentang dunia sains, atau dapat mencoba terobosan dari dunia sains itu sendiri untuk memenuhi kebutuhannya serta memberikan motivasi tersendiri bagi para pendengar umumnya.
8. We Love Indonesia!
Kontent yang membahan mengenai uniquely Indonesia, hal-hal yang membanggakan dan hanya dapat ditemukan di Indonesia, dan juga dapat membicarakan masalah yang sedang dihadapi Indonesia dalam kemasan yang terbuka dan santai.
· Tujuan 
Menambah wawasan kawula muda tentang hal-hal yang dapat memupuk kecintaannya dan nasionalisme pada Republik Indonesia. Membahas hal-hal yang hanya dapat ditemukan di Indonesia, dan berbagai sugesti positif untuk turut dapat memajukan bangsa.
· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 
· Keywords Siaran

Negaraku, Indonesiaku.

· Konsep Kreatif

Membahas semua hal unik dan original dari Indonesia, mencoba mencari cara untuk memupuk rasa cinta tanah air, membicarakan hal-hal ringan pengemasannya tetapi memiliki esensi dalam yang dapat berguna untuk  memajukan negara Indonesia.
· Relevansi

Membahas semua hal unik dan original dari Indonesia, mencoba mencari cara untuk memupuk rasa cinta tanah air, membicarakan hal-hal ringan yang dapat berguna untuk  memajukan negara Indonesia

· Impact

Menambah kecintaan kawula muda pada Indonesia, menambah semangat persatuan untuk negara kita Indonesia serta nasionalisme yang terbentuk dengan sendirinya karena adanya rasa bangga terhadap bangsa.
9. Woro-woro Ngayogyokarto
Konten ini berisi mengenai berbagai informasi acara-acara yang akan dan yang telah berlangsung di Jogjakarta.
· Tujuan 
Agar KM dapat mengisi waktu dengan menghadiri acara yang bermanfaat yang akan diadakan di Jogja, dan bila ada KM yang ingin meng-sms untuk mempromosikan acara yang akan mereka gelar

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Keywords Siaran

What’s interesting be held in Jogja?

· Konsep Kreatif

Memberi tahu para kawula muda mengenai berbagai acara-acara menarik yang akan diadakan di Jogja, sehingga KM akan mendapat pilihan baru untuk mengisi waktu luangnya, dan juga kawula muda dapat mempromosikan acara sendiri dalam konten ini.
· Relevansi

Saat makan siang dan kawula muda sedang bingung memikirkan akan pergi kemana pada hari itu/ akhir pekan minggu itu. Kawula muda mendapatkan referensi acara dan tempat baru yang menarik untuk disinggahi.

· Impact

Memberikan referensi baru untuk KM mengisi waktu luang dan memberi tahu acara menarik yang akan dilakukan di Jogja. Kawula muda juga dapat mempromosikan acara mereka disini.
10. Travelling
Konten ini membahas mengenai berbagai tujuan, tips traveling murah, manfaat dari traveling di suatu tempat, atau lokasi-lokasi wisata indah yang belum banyak orang tahu.

· Tujuan 
Agar kawula muda mendapatkan referensi tempat baru untuk wisata, tips wisata hemat dalam  atau luar negeri, pulau-pulau yang indah dan belum terlalu terkenal untuk didatangi, manfaat dari berliburan di tempat tersebut

· Target Audience

Target pendengar dalam program Cabin News ditujukan untuk para pendengar laki-laki dan perempuan yang masih duduk di bangku SMP, SMA, Mahasiswa, dan pendengar umum dengan range umur dari 15-24 tahun. 

· Keywords Siaran

All we need is a HOLIDAY!

· Konsep Kreatif

Memberitahu Kawula Muda referensi tempat wisata untuk didatangi, ada apa saja yang menarik di tempat tersebut (cultural, sesuatu yang hanya didapatkan di tempat tersebut), cara mencapai tempat itu, tips berwisata hemat, manfaat yang didapatkan setelah berwisata 

· Relevansi

Saat siang hari, mungkin kawula muda ada yang merasa lelah dengan rutinitasnya sehari-hari, sehingga konten ini dapat memberi informasi untuk kawula muda berlibur sehingga terlepas dari kejenuhan dari rutinitas sehari-hari

· Impact

Menambah tujuan wisata kawula muda, dan juga memberi kemudahan untuk kawula muda mendapat semua informasi yang diperlukannya. Kawula muda juga dapat menanyakan melalui sms atau telepon interaktif mengenai alternatif tempat berwisata yang kemudian akan dibahan mengenai detail keterangannya.
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