BAB III

TINJAUAN PERUSAHAAN TEMPAT KERJA PRAKTEK
3.1 Profil Perusahaan
· Nama Perusahaan
:  Soaphisticated
· Alamat

: Jalan Setra Duta Kecana II No. 11 

  Bandung 40151 Jawa Barat - Indonesia
   

  email : shop.soap@gmail.com 
· Bentuk Perusahaan
 : CV (Commanditaire Vennotschaap) 
· Surat Izin Usaha
: Surat Izin Tempat Usaha (SITU) 
  Nomor : 503/1316/SITU/PPM/2003 
  Surat Izin Usaha Perdagangan (SIUP) 
  Nomor : 510/414/XI/SIUP/SINTAP
  Tanda Daftar Perusahaan (TDP)

  Nomor : 510/432/TDP-CV/SINTAP
· Akta Perusahaan      : No. 07, Tanggal 05 Nopember 2003
ISHAK, SH
  3.1.1  Visi dan Misi Soaphisticated

Visi dan Misi dari Soaphisticated adalah sebagai berikut :


1. Memberikan kesadaran akan kesahatan masyarakat yang ditunjang dengan produk kosmetika ramah lingkungan. 
2. Memperluas jenis produk kosmetika dengan citra ekslusif yang ditawarkan kepada masyarakat.
  3.1.2 Logo Perusahaan
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Gambar 3.1 Logo Perusahaan

3.2 Sejarah Perusahaan


Pada awal berdirinya perusahaan ini memiliki nama “soap opera” namun dalam perkembangannya pada tahun 2003 perusahaan ini mengganti namanya menjadi soaphisticated. Berawal dari pemilik perusahaan yaitu Ibu Anya Madiadipura yang memiliki hobi menciptakan produk kecantikan sabun mandi yang ia konsumsi untuk kepentingan pribadi serta kerabat keluarganya. Tidak lama dari itu mucul ide untuk memproduksi  sabun mandi untuk pemesanan khusus seperti cindera mata perkawinan, dan hadiah eksklusif. Pada saat itu perusahaan belum memiliki kantor, dan laboratorium khusus yang memadai sebagai penunjang aktifitas perkantoran. Klien dan konsumen mendengar kabar mengenai perusahaan ini dari mulut ke mulut karena tidak ada media informasi yang dirancang khusus untuk kepentingan promosi perusahaan.

Hingga saat ini perusahaan telah mampu memproduksi sebanyak 100 biji sabun mandi dalam setiap harinya. Selain itu  soaphisticated telah memproduksi beberapa alat kosmetika lainnya seperti garam mandi beryodium untuk keperluan mandi uap atau yang kita kenal dengan istilah spa.

Perkembangan perusahaan dapat dinilai cukup pesat, ini terbukti dengan omset penjualan pada tahun 2007 yang mencapai angka rata-rata Rp. 10.000.000,- pada setiap bulannya. 
3.3 Struktur Organisasi
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 Tabel 3.2 Struktur Organisasi Soaphisticated
Struktur Organisasi 
Pemimpin Perusahaan

: 
Anya Madiadipoera
Wakil Direksi


:
Alka Madiadipoera

Divisi Kreatif

Direktur Kreatif


:
Anya Madiadipoera

Desainer Grafis


:
Made Tasya Nuarta

Divisi Produksi

     Manajer Laboratorium

:
Ridwan Ketut 

     Farmasis



:
Dina Prasidena
     Asisten Laboratorium

:
Rahmat Sanjaya Dwika

     Asisten Farmasis

:
Jamie Erlangga Wijaya

     Keuangan



:
Gemma Suhada

     Pembukuan


:
Indah Ruhana 

     Pemasaran


:
Pelita Ayu 

3.4 Program Usaha
     3.4.1  Informasi Tentang Produk

Lingkup pekerjaan yang dilakukan CV. Soaphisticated   adalah memproduksi alat kosmetika secara hand-made. Produk yang telah dikembangkan hingga saat ini adalah sabun mandi, dan garam mandi.   

A. Sabun Mandi
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Gambar 3.2 Gambar Produk Sabun Mandi
B. Garam Mandi
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Gambar 3.3 Produk Garam Mandi

C. Orange Basket
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Gambar 3.4 Produk Orange Basket
3.4.2  Meningkatkan Usaha

Dengan keyakinan perusahaan yang besar untuk mengejar visi dan misinya maka perusahaan soaphisticated segera meningkatkan 4 poin usaha sebagai berikuti: 

a. Peningkatan dalam bidang Sumber Daya Manusia (SDM)

b. Peningkatan dalam bidang pemasaran
c. Peningkatan dalam jenis produk
d. Peningkatan dalam bidang jejaring 
a. Peningkatan dalam bidang Sumber Daya Manusia (SDM)
Untuk mencapai standar ISO 2000 perusahaan harus banyak membenahi dirinya disegi SDM. Perusahaan menargetkan standar ISO 2000 tercapai pada tahun 2013. Pelaksaaan poin ini diawali dengan mengikut sertakan farmasis kedalam divisi produksi pada awal tahun 2006.   
b. Peningkatan dalam bidang pemasaran

Bidang pemasaran adalah pelaku paling depan bagi perusahaan yag sedang berkembang. Poin ini lebih kepada syarat persaingan dengan kompetitor lainnya. Pemasaran yang baik akan mendapatkan konsumen dan keuntungan yang lebih besar, secara tidak langsung permintaan produk di pasaran akan bertambah jumlahnya. Hingga saat ini luas pemasaran mencapai hingga ke Negara tetangga yaitu Singapore. Untuk memperluas pemasaran maka diperlukan seorang profesional yang handal dibidangnya.   

c. Peningkatan dalam jenis produk
Perusahaan tengah megembangkan produk kosmetika lainnya selain sabun mandi  Poin ini berkorelasi langsung dengan poin peningkatan sumber daya manusia, karena bertambahnya jenis produk  otomatis bertambah pula tenaga kerja yang diperlukan. Efisiensi di segala bidang merupakan dasar yang utama untuk menjaga keteraturan peningkatan biaya produksi. Untuk menjaga kwalitas produk maka bidang ini haruslah ditangani oleh sumber daya manusia yang profesional, dan dengan riset yang tepat.
d. Peningkatan dalam bidang jejaring
Saat ini perusahaan dapat menembus pasar ekspor ke mancanegara meskipun jumlahnya tidak sebesar perusahaan  raksasa di Indonesia yang telah lama berkecimpung di dunia kosmetika. Meskipun perusahaan ini masih terhitung sebagai perusahaan yang tengah berkembang  namun jejaring yang dimiliki sudah cukup luas. Pada tahun 2009 peningkatan permintaan produk di pasar Singapura akan bertambah jumlahnya hal ini dapat dijadikan bukti bahwa soaphisticated sudah mampu menjaga jejaringnya.  
3.5. Daftar Klien pada tahun 2007 – 2008


1. Mrs. Tan Liem 


Seorang pengusaha asal Singapura yang memesan sebanyak 1500 biji sabun hand-made soaphisticated untuk dipasarkan di Singapore.
2. Mustika Ratu

Perusahaan alat kosmetika dan kecantikan memesan produk garam mandi sebanyak 2000 biji untuk dijadikan produk eksklusif percontohan industri lokal Indonesia.  
3. PT. Indokencana Ayu


Perusahaan supplier alat kosmetika Indonesia yang memesan 3000 biji sabun mandi soaphisticated. Pemesanan yang dilakukan PT. Indokecana Ayu ini direcanakan secara kontinyu setiap tahunnya. 

4. Konsumen


Sampai saat ini banyak konsumen yang  menyengajakan berbelanja di Toko Soaphisticated.

3.6. Identitas Perusahaan
Pada awal perkembangannya Identitas Perusahaan dipopulerkan oleh J. Gordon Lippincott, seorang insinyur sipil di era 1940-an. Dia bersama Walter P. Margulies membangun perusahaan konsultan desain–Lippincott and Margulies, Inc. (sekarang menjadi Lippincott Mercer)–yang bergerak di bidang Identitas Perusahaan, image, dan marketing.  

Pada saat ini identitas perusahaan termasuk kedalam tanggung jawab dari pekerjaan perancang grafis untuk membangun citra, visi, dan misi perusahaan. Unsur-unsur yang termasuk dalam identitas perusahaan antara lain adalah : Logo perusahaan, Tag line perusahaan, Ilustrasi, Elemen Grafis,Tipografi, Fotografi, dan Pewarnaan. Semua unsur tersebut dipadukan dengan menggunakan strategi perancangan yang telah disepakati antara perusahaan dengan perancang grafis. Dalam hal ini Soaphisticated mengharapkan pencitraan eksklusif yang dipadukan dengan keramahan lingkugan sebagai perusahaan yang bergerak dibidang kosmetika.

3.6.1 Identitas Perusahaan SOAPHISTICATED

Media yang termasuk kedalam identitas perusahaan SOAPHISTICATED diataranya adalah : 

1. ATK ( Alat Tulis Kantor) 

· Kop Surat 

· Form Faksimili

· Form Pembelian

· Form Kwitansi

2. Petunjuk Arah

3. Wall Print
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