BAB I

PENDAHULUAN

1.1. 
Latar Belakang Kerja Praktek

Pada era globalisasi sekarang ini, banyak sekali media yang bisa dijadikan ladang bisnis khususnya bisnis yang berkaitan dengan desain. Salah satu media yang dari dulu sampai sekarang digunakan sebagai lahan bisnis adalah percetakan. Dengan percetakan kita bisa membuat suatu karya bseni ke dalam sebuah media maupun untuk sekedar berinteraksi dengan orang-orang dalam ruang lingkup yang sangat luas.  Sebenarnya banyak bentuk-bentuk media yang dapat digunakan sebagai wadah penampung kreativitas insan periklanan. Ini seharusnya diimbangi dengan inovasi pada surat kabar, majalah, atau tabloid komunitas sebagai media iklan klasik. Media iklan seharusnya dapat lebih dikembangkan. Para perancang iklan luar negeri sudah memanfaatkan bentuk-bentuk media untuk menempatkan realisasi kreativitasnya.

Memperkenalkan sesuatu terhadap masyarakat yaitu bukan hanya sekedar sebagai informasi, melainkan lebih ke dalam integrasi long-term relationships antara produk dengan konsumen, dimana dengan adanya media percetakan, bahkan dapat menjadi brainminded dan brainwasher bagi para penggunanya. Dengan sumber daya manusia yang sarat pengalaman, kami percaya bahwa dalam dinamika bisnis yang serba cepat dan hypercompetitive, ide dan kreativitas menjadi selling point yang sangat dominan untuk meraih targeted market & meningkatkan brand equity perusahaan, maka diperlukan sebuah sistem promosi yang kuat untuk menambah jumlah klien jasa kreatif promosi.

1.2. 
Tujuan Pelaksanaan Kerja Praktek

Pelaksanaan kerja praktek bertujuan memberikan kesempatan kepada Mahasiswa diantaranya untuk :

· Membandingkan dan menerapkan pengetahuan akademis yang telah didapatkan dengan memberikan sedikit kontribusi pengetahuan pada perusahaan secara jelas dan konsisten, serta komitmen yang tinggi.

· Dapat memahami konsep-konsep non-akademis dan non-teknis di dunia kerja nyata, diantaranya : hubungan atasan dengan bawahan, hubungan sesama kolega, dead line, ketidakpastian dan ketidak konsistenan spesifikasi, penerapan lapangan yang terkadang tidak sesuai dengan teori akademis, dan lain sebagainya.

. 

1.3. 
Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek

 
Kerja praktek dilaksanakan selama 2 bulan, yaitu dari tanggal 8 September 2008 sampai dengan tanggal 10  november 2008, yang tempat pelaksanaannya di CV. KARYA MANDIRI jalan Cieunteung No. 89 Tasikmalaya 46122.

1.4.
 Prosedur Pelaksanaan Kerja Praktek

 Sebelum mengikuti kerja praktek, penulis terlebih dahulu melakukan beberapa tahapan sesuai dengan prosedur pelaksanaan kerja praktek. Berikut prosedur pelaksanaan kerja praktek :
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Gambar 1.1 Skema pelaksanan kerja praktek

1.5.
Sistematika Penulisan

Penulisan/penyusunan Laporan kerja praktek ini dibagi menjadi lima bab terpisah, antara lain :
BAB I. PENDAHULUAN

Membahas latar belakang kerja praktek, maksud dan tujuan kerja praktek, prosedur pelaksanaan kerja praktek secara garis besar serta sistematika pembahasan.
BAB II. TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN 

Membahas pengertian perusahaan secara umum, wewenang, peranan, dan tanggung jawab, definisi proyek, cara-cara mendapatkan proyek dan sistematika proyek.
BAB III. TINJAUAN PERUSAHAAN CV. KARYA MANDIRI

Membahas keterangan perusahaan secara detail, dari profil sejarah singkat, stuktur organisasi, sistem dan jam kerja, program kerja dan ruang lingkup perusahaan.

BAB IV. LAPORAN KERJA PRAKTEK

Membahas tentang peranan penulis dalam perusahaan dan pekerjaan yang dilakukan selama proses kerja praktek berlangsung.

BAB V. PENUTUP

Membahas kesimpulan dari manfaat yang diperoleh penulis dari mata kuliah kerja praktek, serta perbandingan antara dunia profesi dengan dunia pendidikan serta saran-saran yang membangun kepada perusahaan terkait dan pihak UNIKOM.

BAB II

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN PERCETAKAN

2.1 Pengertian Perusahaan

Perusahaan berasal dari kata ‘usaha’ yang berarti tindakan yang dilakukan seseorang untuk mencapai sesuatu. Menurut rumusan-rumusan penting dari UU No. 3/1982, usaha ialah setiap tindakan, perbuatan, atau kegiatan apapun yang dilakukan dalam bidang perekonomian, yang dilakukan oleh setiap pengusaha untuk tujuan memperoleh keuntungan dan/atau laba. Pengusaha adalah setiap orang perseorangan (orang pribadi) atau persekutuan atau badan hukum yang menjalankan suatu jenis perusahaan. Perusahaan adalah setiap bentuk usaha yang menjalankan setiap jenis usaha yang bersifat tetap dan terus menerus dan/yang didirikan, bekerja serta berkedudukan dalam wilayah negara Republik Indonesia, dengan tujuan untuk memperoleh keuntungan atau laba. 

Menurut Drs. Lincolin Arsyad ,M.Sc, Perusahaan adalah organisasi yang berorientasikan pada laba (profit oriented) yang membeli input dan jasa-jasa input serta menjual barang-barang dan jasa.

Berbagai bidang dalam perusahaan harus dipilih dengan teliti, karena ada banyak bidang diantaranya perusahaan yang menjalankan usahanya dibidang periklanan atau advertising.

2.2 Bentuk Pemilikan Perusahaan di Indonesia

Bentuk usaha atau bentuk pemilikan bisnis ada yang berbentuk badan hukum dan tidak berbadan hukum. Yang dimaksud dengan Badan Hukum yaitu badan usaha yang memiliki kekayaan sendiri, terpisah dari harta kekayaan pendirinya atau para pengurusnya. Para anggota tidak bertanggung jawab dengan harta kekayaannya di luar yang tersebut dalam saham yang dimiliknya.

Perusahaan bermacam-macam, tergantung dari jenis badan usahanya. Badan usaha adalah badan hukum yang bertujuan memperoleh keuntungan sebesar-besarnya dari usahanya (profit motive). Badan usaha dapat dibedakan menjadi beberapa bagian, yaitu antara lain sebagai berikut :

Salah satu badan hukum yang digunakan perusahaan KARYA MANDIRI ialah  Perseroan Komanditer atau Commanditaire Vennotschaf (CV).

Persekutuan komanditer adalah bentuk persekutuan yang didirikan oleh seseorang atau lebih sekutu pengurus yang bertanggung jawab penuh, dengan seseorang atau lebih sekutu yang merupakan pemberi modal dan bertanggung jawab terbatas sebesar modal penyertaannya. CV hampir sama dengan Firma. Letak bedanya adalah bahwa dalam CV ada pesero aktif, yang bertanggung jawab renteng dan penuh. Ada pula pesero tidak aktif atau sleeping partner. Berarti ada CV murni yang para peseronya aktif, dan ada CV campuran dimana modalnya dimiliki dari kesatuan antara pesero aktif dan pesero non aktif. 

Bentuk usaha ini mempunyai 2 jenis anggota, yaitu :

1. Anggota pengurus, yang bertanggung jawab penuh dengan seluruh harta bendanya.

2. Anggota komanditer, yang bertanggung jawab terbatas sebesar modal yang disetornya.

Peserta komanditer tidak boleh menjalankan pekerjaan kepengurusan. Jika dia turut dalam kepengurusan, maka dia akan bertanggung jawab dengan seluruh hartanya. Pendirian sebuah CV tidak dituntut untuk dilakukan dihadapan notaris.

2.3 Bidang Perusahaan


Bidang perusahaan yang ada di Indonesia sangat beragam. Bidang perusahaan yang menjadi tempat kerja praktek penulis adalah salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang desain grafis.

2.3.1
Definisi Desain Grafis

Definisi Desain Grafis: adalah salah satu bentuk seni lukis (gambar) terapan yang memberikan kebebasan kepada sang desainer (perancang) untuk memilih, menciptakan, atau mengatur elemen rupa seperti ilustrasi, foto, tulisan, dan garis di atas suatu permukaan dengan tujuan untuk diproduksi dan dikomunikasikan sebagai sebuah pesan. Gambar maupun tanda yang digunakan bisa berupa tipografi atau media lainnya seperti gambar atau fotografi.Desain grafis umumnya diterapkan dalam dunia periklanan, packaging, perfilman, dan lain-lain.

Desain Grafis juga merupakan ilmu yang mempelajari tentang media untuk menyampaikan informasi, ide, konsep, ajakan dan sebagainya kepada khalayak dengan menggunakan bahasa visual. Baik itu berupa tulisan, foto, ilustrasi dan lain sebagainya. Desain grafis adalah solusi komunikasi yang menjembatani antara pemberi informasi dengan publik, baik secara perseorangan, kelompok, lembaga maupun masyarakat secara luas yang diwujudkan dalam bentuk komunikasi visual. Sebagaimana layaknya informasi yang disampaikan menggunakan bahasa lisan (suara) yang dapat disampaikan secara tegas, ceria, keras, lembut, penuh gurauan, formal, dan sebagainya dengan menggunakan gaya bahasa dan volume suara yang sesuai, Desain grafis juga dapat melakukan hal serupa. Kita dapat merasakan sendiri setelah membaca sebuah berita (tulisan), melihat foto atau ilustrasi, melihat permainan warna dan bentuk dari sebuah karya design yang berbentuk publikasi cetak, nuansa yang ditimbulkannya. Apakah informasi itu tegas, formal, bergurau, lembut, anggun, elegan dan sebagainya.Kenapa kita dapat merasakan hal itu? Kenapa obyek publikasi itu bisa menimbulkan kesan dan pesan sesuai dengan yang ingin disampaikan hingga dimengerti oleh kita sebagai pembaca? Jawabannya adalah karena adanya unsur-unsur design dan prinsip-prinsip design yang ada dalam sebuah karya design tersebut, baik disadari maupun tidak disadari oleh pembuatnya.

Ada beberapa tokoh menyatakan pendapatnya tentang desain grafis : Menurut Suyanto desain grafis didefinisikan sebagai ” aplikasi dari keterampilan seni dan komunikasi untuk kebutuhan bisnis dan industri”. Aplikasi-aplikasi ini dapat meliputi periklanan dan penjualan produk, menciptakan identitas visual untuk institusi, produk dan perusahaan, dan lingkungan grafis, desain informasi, dan secara visual menyempurnakan pesan dalam publikasi. Sedangkan Jessica Helfand dalam situs http://www.aiga.com/ mendefinisikan desain grafis sebagai kombinasi kompleks kata-kata dan gambar, angka-angka dan grafik, foto-foto dan ilustrasi yang membutuhkan pemikiran khusus dari seorang individu yang bisa menggabungkan elemen-eleman ini, sehingga mereka dapat menghasilkan sesuatu yang khusus, sangat berguna, mengejutkan atau subversif atau sesuatu yang mudah diingat. Menurut Danton Sihombing desain grafis mempekerjakan berbagai elemen seperti marka, simbol, uraian verbal yang divisualisasikan lewat tipografi dan gambar baik dengan teknik fotografi ataupun ilustrasi. Elemen-elemen tersebut diterapkan dalam dua fungsi, sebagai perangkat visual dan perangkat komunikasi. Menurut Michael Kroeger visual communication (komunikasi visual) adalah latihan teori dan konsep-konsep melalui terma-terma visual dengan menggunakan warna, bentuk, garis dan penjajaran (juxtaposition).

Warren dalam Suyanto memaknai desain grafis sebagai suatu terjemahan dari ide dan tempat ke dalam beberapa jenis urutan yang struktural dan visual. Sedangkan Blanchard mendefinisikan desain grafis sebagai suatu seni komunikatif yang berhubungan dengan industri, seni dan proses dalam menghasilkan gambaran visual pada segala permukaan

2.3.2
Perusahaan Desain Grafis 

Perusahaan desain grafis adalah perusahaan yang bergerak dalam dunia yang berkaitan dengan grafis yang menghasilkan atau memproduksi media-media untuk disampaikan kepada masyarakat meliputi pekerjaan konsep & lay out serta desain visual dalam bentuk file digital. Adapun bentuk media yang diproduksi oleh perusahaan desain grafis tersebut diantaranya adalah :

· Brosur, pamflet, atau buklet adalah terbitan tidak berkala yang dapat terdiri dari satu hingga sejumlah kecil halaman, tidak terkait dengan terbitan lain, dan selesai dalam sekali terbit. Halamannya sering dijadikan satu, biasanya memiliki sampul, tapi tidak menggunakan jilid keras. 

· Poster atau plakat adalah karya seni atau desain grafis yang memuat komposisi gambar dan huruf di atas kertas berukuran besar. Pengaplikasiannya dengan ditempel di dinding atau permukaan datar lainnya dengan sifat mencari perhatian mata sekuat mungkin. Karena itu poster biasanya dibuat dengan warna-warna kontras dan kuat.

· Banner, merupakan bentuk iklan yang dipasang dengan menggunakan perangkat tambahan yang biasanya terbuat dari besi atau alumunium. Banner ini menggunakan bahan polyester dan dipajang di depan perusahaan/toko yang mempromosikannya.

· Spanduk / umbul-umbul, bentuk media iklan yang menggunakan bahan kain dan memuat isi promosi dari suatu produk perusahan. Spanduk / umbul-umbul ini dipasang di pinggir-pinggir jalan atau dibentangkan diatas jalan dengan menggunakan tiang.

· Billboard

· Iklan koran / majalah

· Katalog Produk

· Flyer/selebaran

· Company Profile

· Logo Perusahaan

Bidang Komunikasi Grafis Komunikasi Grafis merupakan bidang profesi yang berkembang sangat pesat sejak Revolusi Industri (abad ke-19) disaat informasi melalui media cetak makin luas digunakan dalam perdagangan (iklan, kemasan), penerbitan (koran, buku, majalah) dan informasi seni budaya. Perkembangan bidang ini erat hubungannya dengan meningkatnya kesadaran akan manfaat yang dapat dipetik dari keakuratan penyampaian informasi pada masyarakat.Perkembangan di atas juga dipacu oleh kesadaran yang makin tinggi pada efektivitas bahasa rupa (visual) dalam komunikasi masa kini. Bila pada awal munculnya mesin cetak abad ke-15 istilah bidang ini adalah“graphic arts” yang masih dikonotasikan dengan seni, maka abad ke-20 istilahnya menjadi “graphic communication” atau juga “visual communication”. Hal ini menggambarkan peranan komunikasi sebagai kunci profesi dalam bidang ini.

Saat ini peranan komunikasi yang diemban makin beragam: informasi umum (information graphics, signage), pendidikan (materi pelajaran dan ilmu pengetahuan, pelajaran interaktif pendidikan khusus), persuasi (periklanan, promosi, kampanye sosial) dan pemantapan identitas (logo, corporate identity, branding). Munculnya istilah “komunikasi visual” sebenarnya juga merupakan akibat dari makin meluasnya media yang dicakup dalam bidang komunikasi lewat bahasa rupa ini: percetakan / grafika, filem dan video, televisi, web design dan CD interaktif. Perkembangan itu telah membuat bidang ini menjadi kegiatan bisnis yang sekarang sangat marak melibatkan modal besar dan banyak tenaga kerja. Kecepatan perkembangannya pun berlomba dengan kesiapan tenaga penunjang pada profesi ini. Karena itu perlu disiapkan suatu standar yang dapat jadi acuan bagi tenaga kerja dalam profesi ini, baik dalam posisinya dalam jenjang ketenagakerjaan maupun dalam perencanaan pendidikan penunjangnya.Standardisasi yang saat ini dibuat tak mungkin menahan laju perkembangan bidang Komunikasi Grafis. Tetapi dengan melihat apa yang telah terjadi baik di negeri orang maupun di negeri sendiri, diharapkan usaha membuat acuan dapat mengantisipasi cukup panjang menghadapi perkembangan bidang ini.

BAB III

Tinjauan Umum CV. KARYA MANDIRI

3.1  Profil Perusahaan

Nama Perusahaan

 
: CV Karya Mandiri


Alamat Perusahaan

: Jalan Cieunteung No.89 






  
  Tasikmalaya 46122


Nama Penanggung Jawab         : ANDI RAHMAN PRATAMA


Telp




: (0265) 321275-334915


Email




: karvamandiri20-vahoo.co.id 


Bidang Usaha


: Percetakan


Surat lzin Usaha Perdagangan  : - N o. 50310400IPKIXII/2002.
           (SIUP) 


Tanda Daftar Perusahaan           : - Nomor TDP 102955200548

Nomor Pokok Wajib Pajak 
: - 7.086.082.0-425.
(NPWP) 

1.1.1 Logo Perusahaan
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Logo Perusahaan

3.2 Sejarah singkat Perusahaan

CV. KARYA MANDIRI adalah perusahaan yang bergerak di bidang percetakan dan desain grafis. didirikan oleh Andi Rahman Pratama pada tahun 1998, yang sangat menggemari dunia percetakan, baik itu sablon ataupun percetakan dengan menggunakan mesin (offset), beliau membuka usaha sendiri di bidang sablon yang bernama Vicky Print di tahun 1998, dengan modal ketekunan dan keuletan,perusahaan pun menjadi berkembang pesat, dan merubah nama perusahaan menjadi CV. Karya Mandiri.

Perusahaan pun sekarang telah menyediakan berbagai fasilitas yang dibutuhkan pelanggan, seperti  perancangan design logo, pembuatan  stiker, spanduk, neon box, x banner, billboard dll. Pada tanggal 18 Desember 2002. Bapak Andi R. Pratama mengambil inisiatif untuk membuka cabang lagi yaitu di jalan cieunteung no. 89 Kelurahan Cilembang Kecamatan Cihideung Kota Tasikmalaya. Di tempat ini, Desain Grafis lebih di prioritaskan,Akan tetapi, dan menjadikan tempat ini sebagai kantor pusat CV. KARYA MANDIRI. 

Beliau percaya, dengan sumber daya manusia yang sarat pengalaman di bidang desain grafis, dan percaya bahwa dalam dinamika bisnis yang serba cepat dan hypercompetitive, ide dan kreativitas menjadi selling point yang sangat dominan untuk meraih targeted market & meningkatkan brand equity perusahaan yang akan merancang ataupun merubah logo perusahaan.

Berpegang dari pola komunikasi, memiliki keyakinan bahwa CV. KARYA MANDIRI dapat mengakomodir kebutuhan promosi dan komunikasi perusahaan dengan akurat dan tepat sasaran.

3.3 Struktur Organisasi Perusahaan
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Job description dad masing-masing jabatan adalah sebagai berikut:

a. Manager

    Manager bertugas untuk mengelola sekaligus bertanggung jawab di     

    perusahaan.

b. Art Director

    Art Director berfungsi sebagai konseptor di perusahaan.

c. Marketing

    Marketing berfungsi sebagai pihak pemasaran

d. Karyawan dan Praktikan

    Karyawan dan praktikan berfungsi sebagai individu yang menangani job  

    atau order yang diberikan oleh kepala bagian.

e. Bagian Produksi

    Bagian produksi ada yang bergerak secara teknis dan juga konsep.  

    Bagian yang bergerak dibidang konsep juga beriaku sebagai tim kreatif 

    di CV Karya mandiri yang dipimpin oleh satu orang kepala produksi

3.4 Jenis Pekerjaan dan Layanan yang Diterima oleh Perusahaan


CV karya mandiri lebih bergerak di bidang advertising. Sebelum dilakukan pengajuan penawaran dan desain dilakukan, sebelumnya CV Karya Mandiri membuat produk profile yang berisi produk-produk yang pemah digarap sebelumnya sebagai referensi bagi klien atau calon klien.


Kebanyakan dari klien sudah mempunyai desain sendiri, jadi yang lebih banyak bekerja adalah tim kreatif, bagian teknis dan pimpinan produksinya.


Berikut adalah beberapa layanan yang telah dikerjakan oleh CV Karya Mandiri

· Pembuatan spanduk Bank BNI 

· Pembuatan spanduk promosi persiapan SPMB GANESHA OPERATION

· Pembuatan brosur, kalender dan pamplet STIKES

· Pembuatan spanduk PT ASURANSI TRI PAKARTA

· Pembuatan stiker promosi wamet Warnet Ann's

· Pembuatan kartu nama BUMIPUTERA

· Pembuatan cover CD Grup Band The Arjuna

· Pembuatan pamflet dan Umbul-umbul ADIRA FINANCE

· Pembuatan spanduk SUZUKI

3.5 Daftar Klien dan Pekerjaan yang Diterima oleh Perusahaan


Seiring dengan berjalannya waktu, hingga saat ini CV Karya Mandiri menerima berbagai order cetakan dan periklanan hingga dipercaya oleh berbagai pihak, baik dari instansi pemerintahan atau pihak swasta dengan mengerjakan berbagai macam order, seperti stiker, brosur, kartu undangan, id card, spanduk, neon box, x banner, billboard, baligho, famplet, poster, merchandise, dll.

Berikut ini merupakan beberapa daftar klien dari CV karya Mandiri:

· BNI

· PT ASURANSI TRI PAKARTA

· Warnet Ann's

· BUMIPUTERA

· ADIRA FINANCE

· GANESHA OPARETION

· SUZUKI

· STIKES

· GN MUSIC STUDIO

· TEXAS CHICKEN

BAB IV

LAPORAN KERJA PRAKTEK 
Perancangan stationery Rumah Makan Bandeng 

“PAK TOPI”

4.1 Peranan Praktikan Dalam Perusahaan


CV. KARYA MANDIRI merupakan jasa kreatif desain yang memiliki struktur yang menempatkan pucuk pimpinan dalam organisasi tidak menguasai semua pekerjaan. Oleh karena itu, pucuk pimpinan mengangkat tenaga staf sebagai tenaga ahli perseorangan maupun sebagai satuan yang terdiri atas beberapa orang. 

Seperti yang telah dijelaskan pada Bab III, telah diketahui struktur CV. KARYA MANDIRI beserta tugasnya masimg-masing.  CV. KARYA MANDIRI memiliki beberapa Divisi, yaitu divisi kreatif yang didalamnya terdapat managing director, art director, visualizer dan copywriter. Dalam proses pembuatan tugas, penulis bertanggung jawab pada Managing Director.









Skema Kerja

4.2 Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek

Penulis diberikan tugas oleh Managing Director untuk mengerjakan Stationary rumah makan Bandeng “PAK TOPI”. stationary ini diperuntukan keperluan rumah makan  yang belum lengkap ini dengan menampilkan identitas perusahaan rumah makan Bandeng “PAK TOPI.


Dalam proses pengerjaannya, penulis dibimbing oleh Managing KARYA MANDIRI  beserta staffnya.

4.2.1 Metode Kerja Praktikan

Adapun sebelum membuat desain, penulis terlebih dahulu melakukan suatu tinjauan desain yang bertujuan untuk mendapatkan suatu permasalahan yang yang jelas. Adapun tahapan-tahapan yang dilakukan penulis untuk membuat desain, yaitu :

Ownershin and Recognation


         Analysis


Definition and objectives




          Evaluation



         Ideation

        Synthesis dan Selection
     implementation

Diagram penguasaan desain

Keterangan :

1. Ownership and Recognition ( masalah dan pengenalan)

Sebagai desainer, harus menerima tanggung jawab proyek atau pekerjaan ( harus dirubah, ditambah atau dicipta ulang)

2. Analysis ( analisa)

Harus benar-benar melibatkan perasaan secara detail dalam situasi. Apakah batasan dan kesempatan yang belum direalisasikan, perbedaan karya baik atau buruk.

3. Definition and Objectives ( definisi dan tujuan )

Mengambil informasi yang didapat dari analisis untuk membentuk tujuan utama dan kebutuhan untuk situasi ini.

4. Ideation ( pencarian ide )

Pensil akhirnya menyentuh kertas atau membuat sketsa secara manual atau secara gambaran saja.

5. Synthesis and Selection ( sintesa dan pilihan )

Memilih ide mana yang bagus atau bisa dengan menggabungkan beberapa ide.

6. Implementation ( implementasi )

Proyek mulai benar-benar dimulai, kerjakan sesuai dengan konsep yang sudah ada.

7. Evaluation ( evaluasi )

Skema pekerjaan penulis selama pembuatan tugas dalam kerja praktek :


4.3 Konsep dan Teknik Perancangan


Pada saat melaksanakan kerja praktek CV. KARYA MANDIRI, penulis mendapatkan beberapa tugas. Dibawah ini adalah beberapa tugas yang dikerjakan oleh penulis, yaitu desain Stationary rumah makan Bandeng “PAK TOPI”.

4.3.1 Desain stationery Rumah Makan Bandeng “PAK TOPI” 

Konsep Perancangan

Rumah Makan Bandeng “PAK TOPI” adalah  perusahaan yang bergerak dibidang kuliner. Bertempat di jalan titiran (kawasan gedung TELKOM gasibu) kota Bandung. Didirikan pada awal tahun 2008 dengan konsep yang unik dan khusus ikan Bandeng.

Karena perusahaan ini masih baru dan mampu membuat sesuatu yang fresh atau segar didalam produksinya dengan desain yang menarik, inovatif dan kreatif. Hal itu menjadi landasan pemikiran dalam membuat konsep desain Stationery. Rumah Makan ini bertempat di jalan wiranta no 39 bandung. 

A. Konsep Visual

Kesan unik yang disampaikan maka visual yang diterapkan pada tampilan desain stationery ini hanya menggunakan dua visual. Visual pertama yaitu background atau latar yang hanya menggunakan satu warna yang memberikan kesan kesederhanaan, dan visual yang kedua adalah penyederhanaan logo Pak topi itu sendiri.

B. Konsep Warna

Warna sebagai atribut bisa juga mencerminkan kepribadian, maksudnya warna pilihan yang mendominasi bisa memberikan refrensi kepribadian atau sikap seseorang, lembaga, organisasi dan sebagainya. Misalnya penyuka warna cerah biasanya energik dan selalu tampak ceria. Meski kita dapat menilai sesuatu tidak hanya bermodalkan warna saja. Dalam konsep warna secara keseluruhan warna yang mendominasi adalah warna monochromatic atau warna-warna turunan dari warna dasar. 

Warna yang digunakan dalam pembuatan desain ini adalah warna yang memberikan kesan cerah, unik, dan enak.  Yaitu warna orange, kuning dan hitam.

C. Konsep Huruf

Huruf  bisa ditransformasikan menjadi suatu karya seni dengan mengolah bentuk dari huruf, kata atau blok tulisan tersebut sesuai dengan fungsinya masing-masing, sehingga tercipta suatu bentuk, tekstur-tekstur yang kemudian dokomunikasikan sebagai pesan, mood, atau berupa gambar hias. 

Huruf yang digunakan adalah GIL SANS ULTRA BOLD, ini dimaksudkan agar pesan yang ingin disampaikan memang mudah terbaca, sebab struktur huruf memiliki ini struktur huruf yang jelas dan tebal.

Logo rumah makan bandeng “PAK TOPI”

                                  [image: image3.jpg]



A. Stationery Menu
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Gambar :cover depan Menu
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Gambar 2: manfaat tentang 1 porsi bandeng
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Gambar 3 : menu makanan
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Gambar 4 : menu minuman

B. Stationery topi koki
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Teknis Perancangan


Teknis pembuatan stationary ini, pertama dari penempatan logo dan teks semuanya ditempatkan di sebelah atas sedangkan elemen visual diambil dari penyederhanaan bentuk dari logo bandeng Pak topi itu sendiri. Kemudian untuk latar diberi warna yang berasal dari warna arang yang hitam, karena rumah makan bandenga ini khusus dibakar dengan arang.



Stationary menggunakan warna CMYK karena dalam teknis pengerjaannya dicetak separasi. Pembuatan stationary ini menggunakan software Adobe Photoshop dan Corel.

BAB V

PENUTUP

5.1
Kesimpulan

Kerja praktek bagi penulis adalah merupakan suatu kegiatan di luar kampus yang dilaksanakan berdasarkan kurikulum akademik yaitu mata kuliah kerja praktek. Dengan demikian apa yang telah diterima dan dipelajari selama perkuliahan dapat diaplikasikan dalam kerja praktek. 

Dengan struktur organisasi yang sederhana, CV. KARYA MANDIRI bisa berjalan dan berkembang sampai sekarang, sehingga masih tetap stabil dari segi eksistensinya di dunia percetakan dan desain grafis

Penulis melaksanakan kerja praktek di CV. KARYA MANDIRI dengan alasan bahwa sebuah keahlian yang didapat dari akademis tidak akan berkembang  tanpa adanya kegiatan lapangan di luar akademis, apalagi selama pelaksanaan kerja praktek, penulis lebih banyak menggunakan software yang dipelajari di perkuliahan. Sehingga hal ini dapat menambah wawasan dan selain itu juga apa yang terjadi di lapangan sangat berbeda dengan apa yang selama ini dilakukan di kegiatan akademik.

 Selain itu penulis juga dapat mengetahui sistem kerja dalam suatu tim kerja (team work) yang dimana kekompakan harus selalu dijunjung untuk mencapai suatu target yang diinginkan. 
Penulis juga berkesempatan untuk membuat beberapa desain dalam membuat suatu karakter, baik manusia atau binatang yang dalam prosesnya berbeda dengan karya-karya yang telah penulis buat. Selama melaksanakan kerja praktek, penulis dibimbing oleh pihak perusahaan, sehingga hasil yang dibuat dapat memenuhi standarisasi CV. KARYA MANDIRI.
5.2
Saran

Sebagai orang yang pernah terlibat dalam proses kerja, sekiranya penulis dapat memberikan saran kepada Management dan seluruh staf CV. KARYA MANDIRI juga pihak Universitas Komputer Indonesia bahwa apa yang telah di dapat oleh mahasiswa dalam menempuh kerja praktek sekiranya dapat dijadikan acuan untuk meningkatkan kualitas pendidikan dan juga sumber daya manusia yang handal.
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