BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Kerja Praktek 
Promosi merupakan salah satu bagian penting dalam kegiatan pemasaran, karena dilihat dari situasi bisnis saat ini telah banyak perkembangan dengan pesat dari tahun ke tahun. Media promosi itu sendiri dapat diartikan sebagai sarana untuk mengkomunikasikan suatu produk/jasa/image/perusahaan ataupun yang lain untuk dapat lebih dikenal masyarakat lebih luas. Dimana fungsi tersebut mempunyai sifat dasar agar seseorang mengetahui sesuatu, yaitu mengkomunikasikan, meyakinkan maupun mengarahkan. Penggunaan media untuk promosi sendiri menjadi bagian dari strategi komunikasi periklanan suatu perusahaan karena dengan adanya promosi di berbagai media, suatu perusahaan akan dengan mudah dikenal  masyarakat secara luas sesuai dengan segmentasi-segmentasi yang ada sebagai tujuan dari media promosi.
Dengan semakin pesatnya perkembangan industry serta tingkat persaingan dalam dunia usaha, merupakan sebuah tantangan yang harus dihadapi oleh semua pihak, terutama dalam dunia industri. Perubahan serta perkembangan yang sudah dicapai telah sedemikian cepatnya dan menuntut kalangan industri serta para praktisi yang berkecimpung didalamnya untuk lebih siap menghadapi kemajuan yang ada.

Dengan adanya persaingan yang ketat di bidang bisnis dan dunia industri akan sangat memungkinkan perusahaan untuk memasarkan setiap produk yang di hasilkannya, dengan menggunakan berbagai metode-metode promosi yang tepat guna sehingga akan lebih efektif dan efisien untuk dapat dikenal oleh masyarakat.
Oleh karena itu PT.Caladi Lima Sembilan pun mulai merubah sistem promosi perusahaan melalui brosur sebagai salah satu media promosinya. Brosur dipilih karena melihat dari biaya yang dibutuhkan sedikit serta mudahnya dalam hal penyebaran sehingga lebih cepat sampai ketangan masyarakat. Brosur sendiri sebenarnya sudah lama menjadi salah satu media promosi perusahaan PT.Caladi Lima Sembilan, namun kurangnya konsep serta  bentuk visualisasi yang tidak sesuai dengan segmentasi-segmentasi yang mereka targetkan.
1.2. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek
lokasi kerja praktek dilakukan di perusahaan :

PT.Caladi Lima Sembilan
Jln. Merak no.02 Bandung 40133
Ph. (022)2505959

Fax.(022)2500124

Penulis mengajukan permohonan ke tempat tersebut agar diterima sebaga mahasiswa kerja praktek. Setelah melalui proses wawancara serta membawa portofolio, maka pak Agam Sofiyan Syam selaku HRD Manager PT.Caladi Lima Sembilan, menyetujui pengajuan praktikan. Kerja praktek dilaksanakan selama 2 bulan, terhitung dari tanggal sampai dengan.
