BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Sejarah Perusahaan
Perusahaan ini bergerak di bidang jasa, awalnya Perusahaan ini bernama PT. Mara Swara Hutama Media yang didirikan pada tahun 1960-an, lalu nama itu dijadikan pemegang saham utama PT. Radio Maraghita yang beralamatkan di jalan guntursari Wetan 27 Bandung. Radio Mara FM Bandung merupakan bagian dari budaya Populer di Kota Bandung yang tanpa mengabaikan tanggung jawab dalam menjalankan perannya di Masyarakat, selalu menjadi bagian dari perkembangan dunia hiburan, seni, dan budaya di kota Bandung. Mara FM Bandung pun memiliki pengalaman dalam menyajikan lagu-;lagu dan program hiburan yang berkelas dan sesuai dengan dinamika masyarakat lokal maupun global. Mara Fm Bandung memiliki reputasi yang dikenal luas dalam jurnalisme radio. Dengan menerapkan standar Jurnalisme dalam pengelolaan data serta mampu menyajikan informasi yang relevan dan signifikan, yang sesuai dengan kebutuhan dan keinginan pendengar. Dalam perjalanannya Mara FM Bandung telah menjalin hubungan erat denagn berbagai komunitas, diantaranya denagan membuat program-program siaran khusus untuk komunitas. Misalnya komunitas kuliner, komunitas musik, dan lain-lain.

2.2. Profil Perusahaan

Data Industri
· Nama PT		: PT Radio Maraghita
· Alamat			: Jl. Guntursari Wetan 27 Bandung
· Website			: http://www.marabdg.com
· Nama Radio		: Radio Mara
· Frekuensi		: FM 106.7
· Call Sign		: PM 3 FHQ
· No.Anggota PRSSNI	: 020-1/1971
· Pemegang Saham	: PT. Mara Swara Hutama Media
· SIUPP			: No. 0333/27-26/-kominfo/2005

Jangkauan Mara
· Utara			: Lembang - Subang - Purwakarta
· Selatan			: Soreang - Majalaya - Ciwidey (Kab.Bdg)
· Barat			: Cianjur - Cipanas (Puncak)
· Timur		 	: Sumedang - Indramayu - Pamanukaan
· Tenggara		: Garut – Sebagian Tasikmalaya



2.2.1. Visi dan Misi 
Visi dari Mara FM Bandung hadir sebagai media populer dengan sentuhan jurnalistik tentunya dengan standar nasional dan reputasi yang baik untuk para pendengar dan pelanggannya.
Misi dari Mara FM Bandung adalah berkesinambungan dalam memberikan pelayanan yang terbaik dan berkualitas serta dapat memberikan solusi kreatif dan penerapan yang optimal dan efisien.








2.2.2. FilosofiLogo
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Gambar II.I Logo PT. Radio Maraghita Swara 106.5 FM Bandung

Filosofi Logo Mara FM Bandung

· Bentuk burung melambangkan komunikasi yang berkesinambungan untuk mewujudkan saling pengertian.
· Bentuk burung yang menjadi satu melambangkan professional dan perusahaan terkemuka yang menjadi partner/rekanan.
· Bentuk burung yang tegak melambangkan perusahaan yang selalu berkembang dan meningkatkan kualitas pendengar.
· Bentuk burung dengan warna biru melambangkan dinamika, aktivitas dan semangat yang ada di perusahaan. 
· Bentuk burung melambangkan suatu penyampaian informasi, sedangkan di bagian sayapnya mengartikan kecepatan informasi yang terbaru.
2.3 Struktur Organisasi Peusahaan
     Dalam menjalankan perkembangan usahanya PT. RADIO MARAGHITA SWARA menjunjung tinggi nilai profesionalitas perusahaannya dengan membentuk manajemen perusahaan agar perusahaan dapat berjalan dan dikelola dengan baik. Setiap posisi jabatan memiliki fungsi dan peranan masing-masing, hal tersebut merupakan salah satu upaya terealisasinya pencapaian visi dan misi perusahaan dalam menunjang kelangsungan jalannya perusahaan. Berikut ini adalah skema organisasi PT. RADIO MARAGHITA SWARA terlihat pada bagan dibawah ini :
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Gambar III.2  Struktur Organisasi PT. Radio Maraghita Swara

2.4. Fungsi dan Tujuan Perusahaan
Dalam kiprahnya menjalankan usaha di bidang Jasa dan hiburan PT. RADIO MARAGHITA SWARA juga bertujuan sebagai saluran promosi yang telah memiliki system pengorganisasian yang memadai. Dengan pengalaman untuk menjaga landasan filosofis antara aktivitas hiburan, Jurnalisme dan Komersial membuat ketiganya dapat berjalan selaras dan diterima oleh pendengar. Mara FM Bandung adalah saluran yang tepat untuk mempromosikan produk untuk dikonsumsi keluarga atau individu dewasa dengan SES menengah – atas, dengan kekuatan basis pendengar berusia 25-40 tahun.
Kredibilitas PT. Radio Maraghita Swara dalam menghadirkan informasi yang tepat dan dapat dipercaya memberikan sebuah jaminan yang menguntungkan bagi setiap upaya promosi. Fleksibilitas acara yang mengalir menemani aktivitas keseharian pendengarnya membuka peluang bagi hadirnya upaya promosi yang kreatif dan inovatif yang memungkinkan segala bentuk promosi dapat menyatu dalam keseluruhan tampilan acara. 

2.5. Konten Siaran di dalam Perusahaan

·   Musik
	Musik adalah Bagian penting dalam kehidupan sehari-hari. Selain merupakan produk dinamika budaya, musik juga merupakan hiburan yang dibutuhkan setiap individu. Denagn format adult contemporary, Mara FM Bandung pun memberikan musik berkualitas yang sesuai dengan selera penikmat music dewasa dan menggambarkan perkembangan kultur hiburan di masyarakat Bandung, khususnya bagi pendengar 25-40 tahun.
· Informasi
            Selain Informasi yang bersifat popular, Mara FM Bandung menyajikan informasi dan perbincangan yang memiliki nilai-nilai penting bagi para pendengarnya denagn tema-tema yang mengajak pendengar untuk berfikir dan bertindak selangkah lebih depan. Informasi Mara hadir di sela-sela program siaran setiap harinya yang disajikan oleh penyiar.
·   Aktivitas Off-Air
       Mara FM Bandung memiliki pengalaman dalam mengorganisir
berbagai bentuk kegiatan off-air yang dikaitkan dengan berbagai macam kebutuhan brand activation maupun kegiatan social dalam berbagai bentuk seperti seminar, live music, promo event, dan lain-lain. Sering kali kegiatan off-air ini dikombinasikan dengan program on-air untuk publikasi yang lebih luas antara lain :
· Music & entertainment
Sebagai media yang memiliki banyak hubungan dengan berbagai kalangan dari komunitas di dunia hiburan dan music, Mara FM Bandung memiliki pengalaman dalam mengelola berbagai aktivitas hiburan sebagai Live Music, Community Gathering, dan lain-lain.
· Terrace Meeting
    Talkshow interaktif (Live) dengan tema-tema budaya , lingkungan, pendidikan, politik, dll, bekerjasama denga yayasan SET, LSM Konus, LSM K3A, LSM Institut Perempuan, WALHI, KPUD, Pemerintah Daerah, dll. Forum yang telah berkembang menjadi Trend Center pertemuan multi pihak dalam menyelesaikan persoalan-persoalan social actual maupun dialog budaya dikota Bandung.
· Seminar dan Family Gathering 
  Mengadakan berbagai seminar Anak dan Keluarga, mengadakan sejumlah kegiatan lomba kreativitas anak, Lomba Memasak dan Outbond.
· Festivy
Mara FM Bandung juga memiliki komitmen dalam kehidupan sosial politik bangsa, karenanya juga berinisiatif meyelenggarakan sejumlah kegitan untuk mengkampanyekan nilai-nilai demokrasi seperti: 
1. Festival Kebebasan Berekspresi,
2. Pohon janji menjelang pemilu presiden,
3. Dialog bersma komunitas tionghoa,
4. Pesta Hari Anak di sungai cikapundung.


2.6.  Kerjasama Luar Negeri
Mara FM bandung  telah bekerjasama dengan berbagai Industri luar negeri dalam kapasitas lembaga komunikasi massa. Rentang kerjasama pun bervariasi, dari mulai bantuan tekhnis hingga peningkatan kapasitas SDM.
1. Dengan LSM GTZ Jerman dan Pemerintah Federal jerman, berupa bantuan teknis pemancar
2. Dengan Radio Deutsche Welle Jerman, pelatihan reporter di Jerman selama 5 Tahun.
3. Dengan Radio Deutsche Welle Jerman, Koordinasi kegitan jurnalistik secara nasional.
4. Dengan Radio Voice of America, kerjasama program siaran
5. Dengan Radio ABC Australia, kerjasama program siaran pelatihan reporte di Australia dan bantuan tekhnis peralatan studio.
6. Dengan Auswaertiges Amt (Deplu Jerman) melaksanakan kegitan promosi piala dunia sepakbola 2006.
7. Dengan Radio Singapore International melaksanakan kegiatan kerjasama siaran.
8. Dengan RNW (Radio Belanda)
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