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BAB IV
KESIMPULAN 
4.1 
Kesimpulan

Setelah pratikan melaksanakan kerja selama + 1bulan di PT.POS INDONESIA. Pratikan dapat mengambil suatu kesimpulan bahwa dalam perancangan sebuah desain media promo (brosur), visual yang disampaikan harus dapat mewakili identitas dari perusahaan / lembaga / instansi yang bersangkutan dan informasi yang disampaikan harus dapat memberikan edukasi dan sesuatu yang bisa bermanfaat bagi masyarakat pada umumnya, serta mampu menimbulkan daya tarik atau keinginan audience untuk mengikutinya.
Sehingga dalam perancangan brosur  ini tidak hanya dapat memberikan informasi yang jelas juga harus dapat menimbulkan daya tarik bagi audience untuk dapat berkunjung ke museum pos Indonesia.
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