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BAB I
PENDAHULUAN

1. 1 Latar Belakang Kerja Praktek 

Kerja praktek merupakan unit tugas yang harus diikuti setiap mahasiswa selain perkuliahan, praktikum dan Tugas Akhir/Skripsi dalam rangka pengembangan pengetahuan mahasiswa. Oleh karena itu, kesempatan ini harus dilaksanakan sebaik mungkin oleh setiap mahasiswa dalam rangka menunjukkan kemampuannya di dalam dunia kerja nyata. Jika di dalam perkuliahan orientasinya terhadap nilai, jika di lapangan berarti kita memang benar-benar mengerjakan projek dari klien yang sesungguhnya. Dipakai atau tidaknya desain yang kita buat merupakan hal lain, tapi setidaknya dapat menjadi gambaran tentang kemampuan kita. Tapi yang paling penting adalah apakah mental kita sudah siap memasuki dunia kerja.
Dengan melakukan kerja praktek diharapkan mahasiswa dapat menerapkan dan memahami hal-hal teknis di bidang pekerjaan Desain Komunikasi Visual di suatu perusahaan atau instansi dan dapat memberikan gambaran umum mengenai situasi dunia kerja dan mampu mempersiapkan diri ketika mahasiswa telah lulus dan masuk ke dunia kerja.
Dengan judul “Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia”, praktikan berharap dapat lebih luas mengenal dan bersimulasi sebelum benar-benar turun ke dunia kerja. Pemilihan judul “Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi” dirasa praktikan dapat dijadikan sebagai simulasi yang efektif selama melakukan praktek di PT. Idea Field Indonesia.

Menurut Lasril Cartoonis, logo ibarat bagian tubuh yang mampu mengutarakan isi hati produk atau perusahaan.  Dari sisi pemasaran, logo mempunyai fungsi identitas yang membedakan sebuah sebuah produk dengan produk lainnya. Kesemuanya itu tak lepas dari hakikat logo itu sendiri, sebagai sebuah karya seni rupa yang biasa berupa dwi matra (dua dimensi) atau tri matra (tiga dimensi). Sebagai karya seni rupa, sebuah logo tidak bisa lepas dari elemen-elemen senirupa dasar yang membentuknya seperti garis, bentuk, warna, ruang, tipografi dll. Seperti yang dikemukakan oleh John Murphy : 
The successful designer of trademarks and logos needs to have basic intellectual and draftsmanship skills in addition to a sensitivity to the aesthetic elements of design.

Yang berarti, seorang perancang logo dan cap dagang yang sukses, perlu memiliki kepandaian dasar dan keterampilan dalam menggambar dalam hubungannya dengan kepekaan terhadap elemen estetika disain.


1. 2 Waktu Kerja Praktek 
Proses kerja praktek secara keseluruhan terhitung ketika mahasiswa mulai mengambil mata kuliah Kerja Praktek pada waktu perwalian sampai akhir smester berjalan adalah 6 bulan. 
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1.3  Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek 
Waktu dan tempat pelaksanaan kerja praktek di PT. Idea Field Indonesia terhitung dari bulan Mei sampai dengan bulan Juni 2010.

1.3.1  Waktu Kerja Praktek 
Waktu pelaksanaan Kerja Praktek dimulai pada tanggal 11 mei 2010 sampai dengan tanggal 11 Juni 2010. Dengan waktu kerja tiga hari setiap minggu dan jam kerja mulai pukul 20.00 WIB sampai dengan pukul 03.00 WIB. Waktu kerja dipergunakan untuk menyelesaikan tasking yang diberikan senior desainer PT. Idea Field Indonesia.

1.3.2  Tempat Kerja Praktek 
Kerja Praktek di laksanakan Praktikan di Kantor PT. Idea Field Indonesia, Jalan Gatot Subroto No. 27 Bandung.
1.4	 Prosedur dan Pelaksanaan Kerja Praktek

1.4.1  	Proses Pendaftaran Kerja Praktek
Pengambilan mata kuliah kerja praktek dengan melakukan perwalian. Setelah resmi terdaftar mengambil mata kuliah kerja praktek, praktikan terus melakukan pencarian informasi tentang perusahaan atau instansi yang akan dijadikan sebagai tempat kerja praktek.

1.4.2 	Proses Pengajuan Kerja Praktek
Setelah mendapatkan informasi tentang instansi yang bisa menerima mahasiswa untuk kerja praktek, praktikan memberikan surat pengantar kerja praktek kepada instansi yang dituju.

1.4.3 	Proses Awal Kerja Praktek
Setelah ada panggilan untuk kerja praktek dari PT. Idea Field Indonesia, praktikan bersama seorang rekan satu jurusan segera diwawancarai  oleh pihak dari PT. Idea Field Indonesia, dan setelah mendapatkan kesepakatan penentuan bagian kerja dan jadwal untuk kerja praktek, kerja praktek pun dilaksanakan.





1.4.4 	Proses Dalam Kerja Praktek
Proses kerja praktek yang dilakukan oleh praktikan sesuai    dengan apa yang ditugaskan oleh pembimbing di PT. Idea Field Indonesia adalah sebagai junior desainer yang membantu segala jenis pekerjaan senior desainer.

1.4.5 	Proses Akhir Kerja Praktek
Setelah beberapa kali pertemuan dalam jangka kurang dari dua bulan kerja praktek dilaksanakan dan setelah menyelesaikan pekerjaan yang telah ditugaskan oleh pihak dari PT. Idea Field Indonesia, dan telah benar-benar disetujui. praktikan menyatakan selesai dari kerja praktek. 

1.4.6 	Proses Pembuatan Laporan Kerja Praktek
Setelah menjalani kerja praktek di PT. Idea Field Indonesia, praktikan membuat laporan hasil kerja praktek dengan bimbingan dari dosen.


1.5	Sistematika Penulisan.
Untuk memudahkan penulisan laporan ini maka praktikan menguraikan ke dalam empat bab untuk pembahasan maupun pemahaman selanjutnya.



BAB I  	Pendahuluan
Menerangkan tentang latar belakang Kerja Praktek, tujuan Kerja Praktek, waktu dan tempat pelaksanaan Kerja Praktek, prosedur melaksanakan Kerja Praktek, dan sistematika penulisan laporan Kerja Praktek.

BAB II  	Tinjauan Instansi Pemerintah Secara Umum
Menerangkan mengenai sejarah perusahaan, profil perusahaan (nama, bidang perusahaan, bentuk badan hukum instansi, visi dan misi, organisasi, peragaan ruangan dan ruang dokumentasi).

BAB III 	Laporan Kerja Praktek
Menjelaskan tentang peranan praktikan dalam perusahaan, pekerjaan praktikan selama kerja praktek di perusahaan, metode kerja praktekan, dan perancangan media/karya yang di buat. 

BAB IV Kesimpulan
Berisi tentang kesimpulan dan saran tentang proses kerja desain komunikasi visual di instansi.

Daftar pustaka
Mengenai sumber data yang dijadikan referensi dalam penulisan laporan kerja praktek.

BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2.1	Sejarah Perusahaan
PT. Idea Field Indonesia adalah sebuah perusahaan yang didirikan oleh Raditya Pratama dan Pradipta Maulana. PT. Idea Field Indonesia  merupakan studio desain yang bergerak pada perancangan desain korporasi, website desain dan ilustrasi. PT. Idea Field Indonesia didirikan pada awal Januari 2004 di Jakarta. Dan saat ini membuka cabangnya di Bandung, yang kini beralamatkan di Jalan Gatot Subroto no. 27 Bandung.

2.2 	Visi dan Misi Perusahaan

	a. Visi
Dengan visi “To Become a Leading Graphic Design Studios”.  PT. Idea Field Indonesia berupaya untuk menempatkan diri pada jajaran studio desain yang unggul dalam keseluruhan sistem operasionalnya.

b. Misi
Dengan misi “Fresh And Cutting Edge Idea”. PT. Idea Field Indonesia berupaya dan berkomitmen untuk memberikan yang terbaik bagi kliennya dengan cara membuat desain desain yang berbeda dari studio studio lainnya. PT. Idea Field Indonesia berupaya mengelola bisnis melalui aplikasi terbaik dan optimalisasi sumber daya yang ada.


2.3	Profil Perusahaan
Nama			:  PT. Idea Field Indonesia
	Alamat		:  Jl. Gatot Subroto No.27  Bandung
	Telp / Fax		:  022 87340308/ 022 7333993
  Website                 :  www.theideafield.com
   E-mail	           :  hello@theideafield.com	
	
2.4 	Logo Perusahaan
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Gambar  II.1 Logo PT. Idea Field Indonesia

2.5 	Bidang Perusahaan
Bidang perusahaan yang bersangkutan adalah pada    perancangan coorporate identity, desain website serta ilustrasi. 

2.5.1  Coorporate identity 
Coorporate identity adalah semua perwakilan atau perwujudan media visual dan fisik yang menampilkan suatu jati diri organisasi sehingga dapat membedakan organisasi atau perusahaan tersebut dengan organisasi dan perusahaan lainnya. 		
Dalam bidang ini, PT. Idea Field Indonesia mengkhususkan diri pada pekerjan penggarapan coorporate identity untuk perusahaan perusahaan baru yang berada di dalam maupun di luar negeri, yang baru meniti usahanya. Sehingga perusahaan PT. Idea Field Indonesia sebagai perusahaan yang membuat dan mengaplikasikan identitas korporasi pada perusahaan perusahaan baru tersebut.

2.5.2	Web Design
Web design adalah proses merancang halaman web, situs web, atau aplikasi multimedia untuk web. Memanfaatkan berbagai disiplin ilmu, seperti animasi, authoring, desain komunikasi, identitas korporat, desain grafis, interaksi manusia-komputer, arsitektur informasi, interaksi desain, pemasaran, fotografi, mesin pencari optimasi dan tipografi.
PT. Idea Field Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak pula dalam perancangan website, perancangan website ini pula dikhususkan pada perusahaan perusahaan baru yang telah dirancang desain Coorporate identity sebelumnya. Adalah merupakan sebuah paket dalam perancangan, yaitu Coorporate identity serta websitenya.

  2.5.3	Ilustrasi
Ilustrasi adalah hasil visualisasi dari suatu tulisan dengan teknik drawing, lukisan, fotografi, atau teknik seni rupa lainnya yang lebih menekankan hubungan subjek dengan tulisan yang dimaksud daripada bentuk. Tujuan ilustrasi adalah untuk menerangkan atau menghiasi suatu cerita, tulisan, puisi, atau informasi tertulis lainnya. Diharapkan dengan bantuan visual, tulisan tersebut lebih mudah dicerna.
	Dalam hal ini perusahaan membuat ilustrasi adalah dalam jenis teknik gambar digital baik berupa gambar vector, maupun gambar digital imaging. Dalam pengaplikasian ilustrasi yang sebagian besar digunakan untuk ilustrasi dalam website. Juga dalam perancangan perancangan dalam pengaplikasian sebuah ikon untuk website. 



2.6 	Bentuk Badan Hukum Perusahaan
a. Perseroan terbatas 
Merupakan persekutuan antara dua orang atau lebih untuk mendirikan perusahaan dengan menerbitkan saham-saham sebagai modalnya. Masing-masing anggota bertanggung jawab sebesar saham yang dimilikinya. Saham merupakan surat tanda bukti bahwa pemilknya telah menanam modal pada perusahaan. Untuk mendirikan PT harus dibuat akta pendirian di depan notaris dan mendapat pengesahan dari Menteri Kehakiman Republik Indonesia serta diumumkan dalam berita negera.	




2.7 	Struktur Organisasi
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BAB III
LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1	Peranan Praktikan Dalam Perusahaan
Praktikan dalam perusahaan mempunyai peranan sebagai junior desainer atau asisten desainer yang mengerjakan  berbagai hal yang diberikan oleh senior desainer, diantaranya :
·  Praktikan membantu senior desainer dalam menyelesaikan pekerjaan yang sedang dikerjakan oleh senior desainer.
·  Praktikan dapat Memberikan masukan-masukan kepada perusahaan dalam pemecahan masalah-masalah yang sedang dihadapi perusahaan.
·  Praktikan dapat Membantu perusahaan mengerjakan beberapa pekerjaan yang sedang ditangani perusahaan.

3.2	Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek di Perusahaan
Praktikan diberikan tugas oleh Manajer Produksi untuk membuat dan menyelesaikan beberapa pekerjaan dari klien PT. Idea Field Indonesia, dan salah satunya adalah merancang sebuah logo dan nama brand untuk produk sepatu bayi, dimana sampai pada praktikan mendapat pekerjaan itu produk sepatu bayi tersebut belum memiliki nama ataupun logo.
 Dari masalah yang sudah ada praktikan diberikan kesempatan untuk menyelasaikan masalah tersebut, sesuai dengan permintaan dari Manajer Produksi PT. Idea Field Indonesia, praktikan lalu merancang sebuah logo berikut nama brand untuk sepatu bayi tersebut.
Melalui  kesepakatan tersebut maka praktikan mulai mengerjakan tugas yang telah disepakati tersebut. Di dalam mengerjakan tugas tersebut praktikan memulai dari  melihat referensi yang sudah ada dan mengumpulkan data berupa desain-desain logo sepatu dan nama brand sepatu bayi yang dirasa praktikan dapat mendukung pekerjaan ini, baik dari internet atau dari buku-buku desain yang tersedia di PT. Idea Field Indonesia. Setelah itu barulah praktikan membuat konsep dengan teknis manual, setelah mendapatkan beberapa konsep praktikan memilih salah satu kemudian praktikan langsung membuat konsep tersebut dengan teknis digital.

3.3	Metode Kerja Praktekan
Metode yang digunakan praktikan dalam mengerjakan rancangan Logo dan Brand Sepatu bayi di antaranya:
· Melihat referensi yang sudah ada.
· Pengumpulan data.
· Membuat konsep.
· Eksekusi teknis.
· Assistensi dan revisi kepada pembimbing di perusahaan.


3.4	Perancangan Logo dan Brand Sepatu bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia
Perancangan Logo dan Brand Sepatu bayi ini dilakukan atas permintaan dari salah satu klien PT. Idea Field Indonesia pada saat praktikan sedang mengerjakan Kerja praktek di PT. Idea Field Indonesia.

3.4.1	Konsep Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia
Konsep perancangan Logo dan Brand Sepatu bayi tersebut adalah mengambil dari konsep elegan, sederhana namun terlihat mewah tanpa menghilangkan unsur lucu dan anak-anaknya. Dalam rancangan ini praktikan sengaja memberikan banyak warna yang menjadi favorit bayi, sepeti warna merah, biru, ungu dan orange yang menurut penelitian dari Dr Anna Franklin dari Surrey Baby Lab, Inggris adalah warna-warna fovorit mereka.  (Senin, 16 Mei 2005). Warna Favorit Bayi. Diakses pada 1 juli 2010. W.W.W : infoanda.com
A. Tema 
· Tema	: elegan, sederhana namun terlihat mewah tanpa menghilangkan unsur lucu dan anak-anaknya 

B. Konsep Visual
Konsep perancangan Logo dan Brand Sepatu bayi tersebut adalah mengambil dari konsep filosofi lebah denagan penciptaan kesan elegan, sederhana namun terlihat mewah tanpa menghilangkan unsur lucu dan anak-anaknya. Lebah dipilih karena memiliki sifat yang unik dan merupakan hewan yang patuh. Lebah sendiri adalah serangga mungil yang tidak mampu berpikir. Akan tetapi mereka mampu menyelesaikan sejumlah pekerjaan besar yang tak terbayangkan sebelumnya. Setiap pekerjaan tersebut membutuhkan perhitungan dan perencanaan khusus. Sungguh mengagumkan bahwa kecerdasan dan keahlian yang demikian ini ada pada setiap ekor lebah. Namun, yang lebih hebat lagi adalah ribuan lebah bekerjasama secara teratur dan terencana dalam rangka mencapai satu tujuan yang sama, dan mereka melaksanakan bagian pekerjaan mereka masing-masing secara penuh dan sungguh-sungguh tanpa kesalahan sedikitpun. 
Dalam rancangan ini praktikan sengaja memberikan banyak warna yang menjadi favorit bayi, sepeti warna merah, biru, ungu dan orange yang menurut penelitian dari Dr Anna Franklin dari Surrey Baby Lab, Inggris adalah warna-warna fovorit mereka.  (Senin, 16 Mei 2005). Warna Favorit Bayi. Diakses pada 1 juli 2010. W.W.W : infoanda.com, dengan penggunaan elemen-elemen yang menciptakan kesan bersih dan lucu seperti penggunaan dua buah lingkaran dan yang mengalami perubahan pada sisi bawah dan atasnya dengan penambahan elemen garis pada bagian atasnya sehingga membentuk kesan antena dan V pada bagian bawahnya yang membentuk kesan “callout” dan penggunaan ninifont reguler yang menurut praktikan kian menegaskan pada konsep awal yang menitik beratkan pada perancangan logo untuk brand sepatu bayi. 

C. Konsep Huruf
Logo ini menggunakan satu jenis huruf yaitu ninifont reguler yang telah mengalami sedikit perubahan dalam hal bentuk dan ukuran serta perubahan posisi.
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



D. Konsep Warna
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Gambar III.1 Warna yang digunakan
Warna-warna yang dipilih adalah warna warna yang menurut praktikan dapat mewakili pencitraan brand dan logo sepatu bayi yang elegan.  Warna-warna diatas menurut penelitian dari Dr Anna Franklin dari Surrey Baby Lab, Inggris juga merupakan warna warna yang disukai oleh para bayi.

3.5 	Teknis Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien    PT. Idea Field Indonesia
	Teknis Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia meliputi beberapa tahapan perancangan, diantaranya 
3.5.1 Tahap I
Pertama kali praktikan melakukan mapping untuk memilah dan memilih dan mengklasifikasikan visual apa yang nantinya cocok dipakai dalam perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia.  Pada tahap ini juga praktikan mulai memikirkan tentang nama apa saja yang dapat dipakai dan mampu mewakili serta memberi gambaran tentang sebuah brand produk bayi.  Melalui mapping akhirnya praktikan mendapatkan nama “beemom” sebagai nama dari produk sepatu bayi tersebut. Beemom sendiri dipilih karena praktikan menganggap jika kata ini dapat mewakili konsep praktikan yang ingin mengangkat filosofi lebah yang terwakili oleh kata “bee” dan penggunaan kata “mom” yang berarti mama dimaksudkan supaya produk ini dapat menjembatani hubungan baik antar konsumen yang dalam hal ini adalah mayoritas ibu-ibu atau calon ibu. Kata “beemom” juga jika di lafalkan dengan cepat sering terdengar menjadi “be mom” yang tentu saja ini dirasa praktikan merupakan hal yang bagus dan dapat menjadi poin plus karena disamping kata tersebut mudah untuk dilafalkan, kata-kata itu sudah tidak asing lagi dibenak calon konsumen sehingga dengan hal tersebut praktikan mengharapkan produk ini dapat dengan cepat dikenal konsumen dan dapat mendapatkan tempat khusus dihati konsumen.
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Gambar III. 2 Mapping



3.5.2 Tahap II
Pada tahap ini praktikan telah menentukan dan mendapatkan gambaran tentang apa apa saja yang akan dipakai untuk memvisualisasikan konsep awal praktikan.  Dalam tahap ini juga praktikan telah mulai melakukan sketsa terhadap visual logo yang kemudian memberi gambaran tentang seperti apa bentuk yang akan di munculkan praktikan dalam proses perancangan logo ini.
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Gambar III.3 Sketsa Logo beemom
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Gambar III.4 Sketsa Logo beemom

[image: C:\Documents and Settings\keong racun\Desktop\gambar kp\3.jpg]
Gambar III.5 Sketsa Logo beemom
Pada tahap dua ini praktikan diminta telah dapat menentukan visual apa saja yang dirasa cocok dipakai dan untuk selanjutnya akan divisualkan kedalam bentuk digital 

3.5.3 Tahap III
Pada tahap ini praktikan menggunakan software adobe illustrator sebagai software yang dipakai praktikan untuk memvisual sketsa pada tahap dua kedalam bentuk digital.  Pada tahap ini juga praktikan melakukan beberapa kali revisi mengenai logo yang sedang dibuat praktikan kepada senior desainer PT. Idea Field Indonesia.  Revisi sendiri dimaksudkan agar logo yang sedang dirancang bukan saja memiliki  konsep  yang kuat tetapi juga menjadi kebanggaan pemiliknya kelak.
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Gambar III.5 Fix Logo dan Nama brand













BAB IV
KESIMPULAN

Dari semua bahasan laporan kerja praktek yang telah praktikan selesaikan dapat disimpulkan bahwa dalam Perancangan Logo dan Brand Sepatu Bayi Untuk Klien PT. Idea Field Indonesia, Praktikan menggunakan beberapa metode yang selama ini  telah didapat di bangku perkuliahan untuk mempermudah suatu pengerjaan.  Dalam hal ini juga praktikan melihat referensi yang sudah ada. Diantaranya :
· Pengumpulan data.
· Membuat konsep.
· Eksekusi teknis.
· Assistensi dan revisi kepada pembimbing di perusahaan
· Final Logo 
 Wagiono Sunarto, M.Sc mengatakan bahwa desain grafis adalah bidang yang penuh dengan tantangan kreatif dan artistik. Kerja praktek bagi praktikan merupakan sebuah tantangan yang sebenarnya. Di suasana yang jelas berbeda dengan ruangan perkuliahan kita dituntut untuk tetap kreatif atau bahkan harus lebih kreatif karena ‘taruhannya’ bukan nilai bagus atau nilai jelek saja, tapi desain yang kita buat adalah milik klien yang telah sedia membayar untuk desain yang kita buat. Jadi sudah sepantasnya jika kita tidak hanya memikirkan kepuasan sendiri tapi juga klien.
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