
BAB II

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 
Sejarah Perusahaan

PT. Galamedia Bandung Perkasa (Grup Pikiran Rakyat) didirikan pada tahun 1968 di Kota Bandung. Perusahaan ini bergerak di bidang penerbitan surat kabar. Surat kabar yang diterbitkan PT. Galamedia Bandung Perkasa bernama Gala. Surat kabar mingguan Gala diterbitkan pertama kali pada hari Jumat, 20 Oktober 1968 dan secara resmi terbit pada hari Minggu 22 Oktober 1968.

 
Surat kabar mingguan Gala pertama kali dicetak di percetakan Jakarta Pers, dengan peredaran melebihi 50% dari jumlah oplah cetak, yaitu 20.000 eksemplar.

Setelah enam bulan surat kabar mingguan Gala berpindah cetak di Bandung, terjadi peningkatan oplah Gala hingga mendekati oplah tertinggi pada saat menerbitkan Gala di Jakarta. Dan pada tanggal 27 Desember 1971 surat kabar mingguan Gala beralih menjadi surat kabar harian. hal ini didasarkan pada SII/No.0113/Per-3/SK/Dirjen PG/71, tanggal 28 Desember 1971. Namun demikian, edisi pertama terbit pada tanggal 21 Desember 1971, sebagai nomor perkenalan.

Hal yang mengagumkan terjadi setelah 13 tahun Gala terbit sebagai surat kabar harian. Oplah Gala meningkat sampai mencapai 118.500 eksemplar. Peningkatan ini terjadi karena terjadi musim pembunuhan misterius sekitar tahun 1982 sampai dengan tahun 1983. Oplah harian yang berada diatas 100.000 eksemplar merupakan oplah terbesar penerbitan surat kabar harian daerah se-Indonesia pada saat itu.

Pada tanggal 4 Oktober 1999, surat kabar harian Gala beralih manajemen menjadi Harian Umum Galamedia yang berada di bawah naungan Grup Pikiran Rakyat Bandung. 
2.2 
Profil Perusahaan
2.2.1 
Logo Perusahaan
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                                                  Gambar II.1 Logo Perusahaan
2.2.2
Harian Umum Galamedia
Harian Umum Galamedia sebagai salah satu koran terbaik di Indonesia. Dewan Pers menganugrahi gelar koran terbaik setelah melakukan penelitian pada tahun 2005.

Galamedia adalah koran lokal yang beredar di Bandung dan sekitarnya. Penetrasi Galamedia di Bandung menduduki peringkat kedua, setelah Harian Umum Pikiran Rakyat. Hampir dapat dipastikan semua pejabat teras Pemerintah Provinsi Jawa Barat, Pemerintah Kota Bandung dan Cimahi, serta Pemerintah Kabupaten Bandung membaca Galamedia. Berita Galamedia melaporkan peristiwa dan Fakta di Bandung dan sekitarnya, termasuk berita-berita kriminalitasnya.

Nama Perusahaan

: PT. Galamedia Bandung Perkasa

Nama Surat Kabar

: Harian Umum Galamedia

Alamat Redaksi

: Jln.Belakang Factory No.2B Bandung

Telp / Fax


: (022) 4210063 / (022) 4205262

Alamat Tata Usaha

: Jln Belakang Factory No.2C Bandung

Email



: www. klik-galamedia. com

Periode terbit


: Harian

Harian Umum Galamedia mengkhususkan pemberitaan lokal-sekitar Bandung Raya, berita-berita nasional dan berita-berita lainnya diadakan sebagai pelengkap saja. Konsumen yang menjadi sasaran dari harian umum Galamedia adalah kalangan menengah ke bawah. Jenis berita yang dimuat dalam harian umum Galamedia adalah berita kriminalitas dan berita kasus. Tampilan beritanya disajikan secara etis, tajam, akurat.

2.2.3 
Target Audience

Koran Harian Umum Galamedia adalah koran yang membahas tentang kejadian-kejadian yang ada di Bandung dan sekitarnya. Target sasaran Koran Harian Umum Galamedia adalah kelas menengah bawah, karena harganya yang sangat terjangkau untuk masyarakat umum.

Orang yang membaca Harian Umum Galamedia tidak mengenal status pria maupun wanita, anak-anak maupun orang tua. Persentasi pembaca Harian Umum Galamedia, antara lain sebagai berikut :

Gender


Usia
Pria

: 57%

15-22 thn
: 33%

40-60 thn
: 24 %

Wanita
: 43%

25-39 thn
: 43%

2.2.4 
Struktur Organisasi

Struktur organisasi atau tata kerja Harian Umum Galamedia tersusun secara vertikal, pimpinan umum membawahkan para bawahannya dengan cara tersusun ke bawah.
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Gambar II.2 Struktur organisasi Redaksi Harian Umum Galamedia Bandung
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