BAB I

  PENDAHULUAN

1.1. 
Latar Belakang Kerja Praktek

Perancangan suatu famplet memilliki suatu peranan yang cukup penting didalam terselenggaranya suatu event. Dengan adanya famplet ini dapat meggugah minat para masyarakat untuk ikut atau turut serta menghadiri event tersebut. 

CV. Kukami adalah sebuah perusahaan ataupun Event Organizer yang berada di kota Bandung, perusahaan ini bergerak dalam bidang production dan promotion services. CV. Kukami memiliki empat elemen yaitu Promotion services, production services, event management dan Creative Design.
Promotion service adalah merupakan salah satu  pelayanan komunikasi  yang menggunakan bahasa-bahasa visual yang mampu menunjukkan identitas suatu perusahaan dalam bentuk media promosi luar ruang, cetak maupun elektronik seperti spanduk, banner, baligo, flyer, brosur, famplet. Poster,dll. 

Famplet merupakan ringksan risalah yang kontroversial mengenai topik-topik aktual. Famplet yang terdiri hanya satu lembar halaman saja atau selebaran (leaflet), konon disebut Flyer yang berasal dari kata Fly (terbang) karena pada zaman Perang Dunia I dan II, cara yang paling efektif untuk menyebarkan informasi, pengumuman dan propaganda sebanyak mungkin yaitu dengan disebarkan dari udara dengan pesawat perang ke kerumunan masa sehingga selebaran tadi berterbangan (flyer) seperti hujan kertas.

Semua hal tersebut tidak terlepas dari target pasar mana yang akan diincar. Apakah anak-anak, remaja, orang tua atau target pasar lainnya. Perancangan grafis fampletnya pun berbeda, baik dalam unsur garis, bentuk, warna, tipografi dan unsur pembentuk visual lainnya.


Praktikan  memilih kerja praktek di perusahaan CV. Kukami karena saya tertarik bekerja di bidang promotion service. Dan perusahaan CV. Kukami memiliki peluang yang sangat bagus dalam pengembangan ilmu dan potensi seorang mahasiswa Desain Komunikasi Visual.

1.2. 
Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek


Pelaksanaan Kerja Praktek berlangsung Lokasi kerja praktek yang telah dilakukan di perusahaan:

CV. Kukami 
Jln. Jakarta no.39/ 125, Bandung 40272

Telp (022) 7100696


Praktikan mengajukan permohonan ke tempat tersebut agar diterima sebagai mahasiswa kerja praktek. Setelah melalui proses wawancara serta membawa fortofolio, maka Pak Fareza Rahmat Iskandar    Selaku management dari CV. Kukami, menyetujui pengajuan praktikan.
BAB II

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN
2.1.
Sejarah Perusahaan
Berawal dari sebuah ide untuk memberikan sentuhan yang berbeda pada setiap pelaksanaan acara, pada tahun 2005 kami mencoba memberikan pelayanan publik di bidang jasa  event contractor di kota bandung, dengan arah bisnis utama kami lebih untuk memenuhi kebutuhan perusahaan maupun event organizer di kota Bandung, dalam bidang production dan promotion services.

Seiring dengan perkembangan akan kebutuhan jasa ini, pada tahun 2007 kami mencoba berusaha mengembangkan pelayanan jasa kami di bidang Creative Design dan Event Management, dengan nama KUKAMI. 

Pada saat ini KUKAMI berusaha menjawab tantangan dunia komunikasi global (promotion) dalam bentuk suatu jaringan komunikasi yang terintegrasi.  Jaringan komunikasi tersebut terbagi dalam empat divisi tersendiri yang juga merupakan  arah bisnis utama kami.

Adapun ke empat elemen bisnis dari KUKAMI adalah; Promotion services, production services, event management dan Creative Design.
Dengan motto “Services is Our Priority”, KUKAMI  berusaha memberikan pelayanan dengan kepuasan pelanggan sebagai prioritas kami. Didukung tenaga-tenaga professional di bidang nya, saat ini kami berusaha untuk memberikan warna tersendiri di bidang pelayanan jasa saat ini dengan ciri dan gaya yang berbeda, sehingga diharapkan KUKAMI bisa menjadi jembatan bagi perusahaan maupun event organizer dalam memasarkan ataupun menjual produk atau jasanya.
2.2.  Profil Perusahaan 
Profil perusahaan dimana praktian melaksanakan kerja praktek, sebagai berikut :

Nama Perusahaan

:  CV. Kukami
Alamat


:  Jln. Jakarta no.39/ 125, Bandung 40272





   Telp : 022 7100696 / Fax : 022 7100696
Web site                             :  www.kukami.com
Motto                                  :  “ Services is Our Priority ”
Badan Hukum                    : Persekutuan Komanditer (CV)

Logo prusahaan
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Gambar  II.1. logo perusahaan

2.2.1.  Bidang Perusahaan

CV. Kukami bergerak di bidang event organizer, yang menghasilkan event management dan juga memberikan pelayanan dibidang grapich design.
Macam-macam jasa yang dihasilkan oleh CV. Kukami adalah :
a. Promotion Services
merupakan salah satu  pelayanan komunikasi  dengan menggunakan bahasa-bahasa visual yang mampu menunjukkan identitas suatu perusahaan dalam bentuk media promosi luar ruang, cetak maupun elektronik (spanduk,banner,baligo dsb). 

b. Production Services  

Satu divisi pelayanan kami untuk memenuhi kebutuhan akan pembuatan materi pendukung dalam suatu program komunikasi, baik itu berupa visual merchandise (booth, costume, merchandise,  decoration)  ataupun  perlengkapan dalam suatu pementasan yang mencakup, Stage, Rigging, Barricade, Sound system, Lighting System, Pyrotechnic maupun Special Effect. 
c. Event Management 

Salah satu bentuk pelayanan kami dalam berkomunikasi melalui  sebuah event, dimana diharapkan terjadi interaksi langsung antara konsumen dan produk yang akan dipasarkan tersebut yang  pada akhirnya diharapkan dapat menciptakan brand awareness kepada konsumen.

d. Creative Design
Divisi kami yang memberikan pelayanan di bidang graphic design, baik itu berupa pembuatan stage design, company logo, animation ataupun interaktif multimedia.
2.2.2.  Struktur Organisasi Perusahaan

Struktur organisasi dalam CV. Kukami terbagi dalam 8 golongan dengan kekuasaan tertinggi dipegang oleh seorang Komisaris Utama. Komisaris Utama dalam organisasi ini tidak menguasai pekerjaan seluruhnya, maka Komisaris utama yang dibantu oleh beberapa Direktur mengangkat tenaga staf sebagai tenaga ahli perseorangan maupun sebagai satuan yang terdiri atas beberapa orang.
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Gambar II.2. Struktur Organisasi CV. Kukami
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2.2.3. Jenis Pekerjaan yang Diterima oleh Perusahaan

Dalam CV. Kukami, terdapat beberapa jenis pekerjaan yang mendukung kegiatan-kegiatan perusahaan, antara lain :

1. Graphic Designer

Sebagai Graphic designer, ada beberapa jenis tugas seperti ilustrator (menggambar sketsa), tracing (penebalan gambar dengan tinta), colouring (pewarnaan, dengan manual atau digital). Selain ahli menggambar, dibutuhkan pula web desainer untuk mendukung promosi melalui internet. Seorang desainer harus dapat menguasai software seperti after effects, 3dmax, corel draw, photoshop, dan sebagainya.
2. Editor

Setelah gambar dan hasil desain dibuat, diedit kembali sebelum ditampilkan dan juga untuk jasa bisa merubah susunan acara yang telah dibuat sebelum hari pelaksanaan dimulai.

3. Produksi
Yang mengatur kegiatan produksi, mencetak dan memperbanyak produk juga menjual jasa.
4. Marketing & Promosi
Melakukan serangkaian promosi untuk menjual produk dan jasa.
5. Distribusi
Penyebaran produk ke berbagai wilayah yang strategis dan banyak diminati oleh masyarakat.
6. Keuangan

Mengatur keuangan, pemasukan dan pengeluaran perusahaan.

7. dan lain-lain
BAB III 

LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1.
Peranan Praktikan Dalam Perusahaan  
Selama mengikuti kerja praktek praktikan ditempatkan pada bagian promotion service, khususnya dalam pembuatan famplet promosi . Selama kerja praktek praktikan harus mengerjakan beberapa famplet untuk berbagai event promosi untuk Cv. Kukami.

3.2. Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek

Selama  mengikuti kerja praktek, Praktikan mengerjakan salah satu event yang ada di CV. Kukami yaitu SAMSUNG LED TV WOLRD CUP TV PROGRAM. Dalam event tersebut praktikan membuat famplet tentang acara tersebut dengan meliputi mencari data, penggagasan ide, proses sketsa, kemudian finishing dengan dengan menggunakan proses digital.


Selain mengerjakan tugas yang diberikan praktikan mendapatkan banyak ilmu yang tidak didapat di perkuliahan, berkerja sama, membuka jalur komunikasi, diberi kepercayaan yang sangat besar untuk menjalani tugasnya, membuka wawasan tentang dunia yang akan di lalui ketika lulus nanti.

3.3. Metode Kerja Praktikan
Pertemuan secara langsung dilaksanakan di perusahaan CV. Kukami  atau bisa juga di tempat lain sesuai kebutuhan. Pertemuan ini bermula dengan penjelasan tentang standar operasional proyek, yang kemudian pada pertemuan selanjutnya berupa penjelasan tentang proyek yang dikerjakan

Setelah itu praktikan diminta membuat sketsanya, jika sketsa sudah selesai kemudian sketsa tersebut dikerjakan secara digital. Kemudian masuk ke tahap revisi. Jika sudah di revisi selesai maka hasil akhir di berikan kembali kepada praktikan.
3.4. Perancangan Famplet Promosi

Praktikan mengerjakan famplet promosi untuk mempromosikan event  Samsung. Dengan meliputi mencari data, penggagasan ide, proses sketsa, kemudian finishing dengan menggunakan proses digital.

Famplet ini  adalah salah satu media yang menjadikan masyarakat tertarik untuk menghadiri event Samsung tersebut. 

3.4.1. Konsep Perancangan
Konsep perancangan famplet ini sangat diperhatikan. Layout famplet promosi ini berisi tentang acara-acara yang akan diselengarakan, kemudian di dalam famplet terdiri dari logo event tersebut yaitu SAMSUNG itu sendiri dan terdiri dari Headline, Tagline, Body text, dan juga gambar Samsung led tv dan gambar games yang akan diselenggarakan.

Praktikan membuat Headline yaitu SAMSUNG LED TV WORLD CUP PROGRAM sesuai dengan acara yang akan diselenggarakan. Subheadline yang digunakan adalah Games atau salah satu acara yang akan diselenggarakan. Body Text yang digunakan merupakan informasi-informasi yang akan disampaikan. Tagline yang digunakan adalah tagline dari SAMSUNG itu sendiri.


Praktikan menggunakan warna-warna yang mewakili dari perusahaan tersebut ( SAMSUNG ). Warna biru tua yang melambangkan ketenangan, warna abu-au melambangkan warna yang elegan. Sedangkan mode Pada awalnya menggunakan  warna RGB namun setelah setelah diberika kepada bagian editing maka akan di ubah menggunakan mode CMYK karena nantinya semua hasil ulasan yang telah rampung di edit akan segera di kirim ke percetakan untuk naik cetak.
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Typografi yang digunakan menggunakan font  :

1. Arial

AaBbCcDdEeFfgHhIiJjKkLlMmNnOoPpQqRr
SsTtUuVvXxYyZz

1234567890

.,/?;`~!@#$%^&*()”


Fonts Arial merupakan fonts yang memberi kesan yang kaku terlihu dan formal. Warna yang digunakan adalah warna hitam agar lebih kontras.

2.Arial Black-Text 

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890

.,/?;`~!@#$%^&*()”


Fonts Arial Black ini memunyai ketebalan yang cukup member kesan yang berat ataupun kesan yang tegas. Sedangkan warna yang digunakan adalah warna putih agar terlihat lebih jelas ataupun kontras dengan warna background yang ada.
3.Baskerville Old Face

AaBbCcDdEeFfGgHhIjKkLlMmNnOoPpQqRrSs

TtUuVvWwXxYyZz
1234567890

.,/?;`~!@#$%^&*()”


Fonts Baskerville Old Face ini mempunyai yang cukup memberikan kesan yang santai. Sedangkan warna yang digunakan adalah warna hitam dikarenakan warna tersebut merupakan warna yang tepat untuk menginformasikan sesuatu.
3.4.2 Teknis Perancangan

Gambar III.4. Teknis Perancangan -01

     Perancangan layout
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Gambar III.4. Teknis Perancangan -02

      Teknik pewarnaan menggunakan software Adobephoto Shop

[image: image5.jpg]A Adobe Photoshop - [famplet 2.psd ® 16.7% (Layer, 7, RGB/8)]
R Fle Edt Inage Layer Select Fier View Window Hep

By - | Do sdectLayer R (23} [ erushes ¥ Toolpresets N0

Layer Comps
1| 2ast Documant state

| Gharster ) Paragraph

opt
opt

KRN

opt

Hyphenste

Hstory aclons .

3 [ o

A Magic Wand

| B3 peekat

PNOHAS

Os+a

[ Layerd

Layer3

0] Layer2

® > (3 bolcopy 4

e |05 Doc: 24537 ol

T Laporen Kerjaprake... | B aporank -

Layers Channels \paths N




Gambar III.5. Teknis Perancangan -03

              Penambahan Text dan Melayoutnya
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Gambar III.6. Teknis Perancangan -04

Pemambahan gambar
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Gambar III.7. Teknis Perancangan -05



                           Hasil jadi Famplet
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Gambar III.8. Teknis Perancangan ( Hasil Akhir ) -06

   Tampak Depan



          Tampak Belakang
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TEBAK PEMENANG World Cup Winner Games :

Setiap pembelian produk Samsung apa saja minimal senilai Rp. 1.000.000 ( Satu Juta
Rupiah) atau pembelian gabungan dari produk SAMSUNG apa saja dalam satu bon atau
kwitansi minimal senilai Rp.1.000.000 (satu Juta Rupiah) , maka customer dapat mengi-
kuti Undian Tebak Negara Pemenang Piala Dunia 2010 dan berkesempatan memenang-
kan Hadiahnya.
Mekanisme:
>Customer menunjukan bukti pembelian Produk Samsung yg

bertanggal pada hari itu dan berlokasi di tempat itu juga.
>Setelah approved maka SPG harus mengisi form data dahulu baru kemudian memberi-
kan hanya satu buah kupon yang harus di isi datanya kepada customer.
>Pada potongan kupon yang kecil di masukan ke dalam salah satu kotak dari 32 kotak
negara peserta piala dunia 2010. Potongan besar di pegang customer.
>Setelah Final Piala Dunia selesai dan sudah di ketahui negara pemenang maka
HANYA KOTAK NEGARA PEMENANG PIALA DUNIA saja yang akan di undi
( di kumpulkan dan digabungkan).
>Kemudian akan di undi 10 pemenang yang akan mendapatkan masing masing 1 buah
SAMSUNG LED TV 32”. Undian dilakukan pada tanggal 12 Juli di EC SCBD Jakarta.






BAB IV

KESIMPULAN

Dari Kesimpulan praktek praktikan kerja praktek ini disimpulkan bahwa
1. Bidang promotion service sangat memerlukan keterlibatan tenaga kerja graphic designer didalamnya.

2. Membuat famplet promosi  dapat di jadikan sebuah media pendukung dalam promosi perusahaan ataupun suatu event – event tertentu.
3. Dalam mengemas  famplet promosi perusahaan  memerlukan kereatifitas yang sangat tinggi dan inovatif. 

4. Membuat famplet promosi perusahaan  tidaklah semudah yang kita kira, harus memiliki imajinasi yang kuat serta harus menyesuaikan diri dengan kebutuhan konsumen.
DAFTAR  PUSTAKA

· www.kukami.com
· www.percetakanjakarta.com
· www.google.com
PAGE  
1

_1339553092.unknown

