PAGE  
12

BAB I

PENDAHULUAN

1.1.1 Sejarah Trijaya FM Bandung
PT. Radio Trijaya Shakti yang sudah berdiri sejak tahun 1971 di Jakarta, pada awalnya melakukan siaran dengan menggunakan gelombang AM. Penggunaan frekwensi AM tersebut berjalan hingga tahun 1989 tepatnya pada awal Desember, dan sejak itu pula PT. Radio Trijaya Shakti berpindah frekwensi 104.7 dengan slogan The Real Radio with More Than Just Music.    
Ketika PT. Radio Trijaya Shakti masih menggunakan gelombang AM, segmentasi belum dapat diperoleh oleh radio ini. Berdiri di bawah kepemimpinan saham tunggal oleh H. Ashar Nasoba,  kemudian menjual 48 persen sahamnya kepada PT. Rajawali Citra Televisi Indonesia (RCTI), dan ditawarkan pula sebagian sahamnya ke beberapa nama pribadi. Meski demikian, kedudukan tertinggi sebagai komisaris utama pada PT. Radio Trijaya Shakti dipegang oleh H. Ashar Nasoba.

Sejak berpindah gelombang dari AM ke FM pada 1 Desember 1990, PT. Radio Trijaya Shakti yang mengudara di kawasan Kebun Jeruk Jakarta Barat pada frekwensi 104.7 (sekarang 104.6 MHz) menetapkan segmentasi barunya dengan mengkhususkan kalangan “Profesional Muda” sebagai pendengarnya. Profesional muda dalam pandangan Trijaya adalah kalangan masyarakat yang berumur antara 25-35 tahun, berjenis kelamin laki-laki dan perempuan dengan tingkat pendidikan minimal Diploma III, tingkat sosial ekonomi menengah ke atas (strata ekonomi A+, B, C) dengan status pernikahan adalah menikah atau belum menikah.
Pertimbangan mengambil segmentasi kalangan Profesional Muda bagi PT. Radio Trijaya Shakti adalah didasarkan bahwa kalangan professional muda pada tingkatan ini berada di tengah-tengah lapisan masyarakat serta memiliki kehidupan dan pandangan yang mantap, komitmen tinggi terhadap profesi, menetap, gigih dalam berkarir, memiliki pergaulan yang luas, dan selalu membutuhkan informasi. Selain perubahan-perubahan tersebut, PT. Radio Trijya Shakti juga telah mempelopori dimulainya radio yang fokus pada “Berita” dan menjadikan “Talk Show” sebagai program unggulan.

Terobosan sistem penyiaran oleh PT. Radio Trijaya Shakti yaitu mengembangkan sayap ke berbagai kota besar di Indonesia dengan membuka jaringan studio Trijaya di beberapa kota besar di Indonesia. Bergabungnya radio SCFM-Surabaya di tahun 1993 merupakan awal dimulainya Trijaya Yogyakarta, Trijaya Semarang dan kini hadir di kota Bandung, sebagai bentuk pengembangan potensi dan sarana menjalin komunikasi dengan para Profesional Muda di Kota Bandung.

Kota Bandung, sebagai kota jasa dengan segudang potensi di bidangnya, merupakan pasar yang sangat potensial, sebagai tujuan kota wisata serta kota bersejarah yang sangat fashionable. Kalangan profesional muda kota Bandung yang kreatif, menjadikan kota ini sangat diminati oleh berbagai kalangan.

Trijaya FM Bandung mengundara pada frekuensi 91.3 FM, yang disiarkan dari Jl. Setiabudhi No. 170 B-1 Bandung. Dalam sajiannya, Trijaya FM hadir dengan komposisi siaran berupa sajian News, Talkshow, Counseling, Music, Entertainment, dan Lifestyle.

Di tengah-tengah pengembangan Trijaya Network tersebut, Trijaya juga telah diserahi untuk me-manage Radio ARH! Yang berformat jazz, yang pada pengembangan berikutnya berubah format menjadi “Anak Muda” dengan bendera ARH Global Radio.

Tahun 2005, tepatnya tanggal 20 Juni, ditandatanganilah kesepakatan bergabungnya PT. Media Nusantara Citra (MNC) Networks ke dalam struktur kepemilikan Radio Trijaya. MNC Network adalah sebuah holding company yang memfokuskan kegiatannya pada bidang radio broadcast. Dengan kepengurusan yang baru dan lebih dinamis, lahir “saudara-saudara kandung” Trijaya lainnya, yaitu: Radio dangdut TPI dan Women Radio dengan format masing-masing yang berbeda dari Radio Trijaya.
Saat ini terdapat kurang lebih 100 stasiun daerah yang menjadi Mitra Trijaya Network. Sementara untuk menembus jangkauan siaran yang luas, dimanfaatkan pula kecanggihan teknologi World Space, atau indovision dimana dengan sistem penyiaran yang menggunakan broadcasting satelit ini. Siaran Trijaya tidak hanya bisa di dengar di seluruh pelosok nusantara melainkan di Asia Bagian Timur dan Australia dengan menggunakan radio satelit.
1.2 Profil Radio Trijaya FM Bandung

Trijaya FM, yang tersebar di 13 kota di Indonesia. Pada tanggal 14 Juli 2004, Trijaya FM Bandung dibuka secara resmi oleh walikota Bandung (saat itu), Bapak H. Dada Rosada.
91,3 Trijaya FM Bandung mengudara dengan kekuatan 5 kilo watt, dengan daya jangkau siaran meliputi :

·  Kota Bandung

·  Kabupaten Bandung

·  Kota Cimahi

·  Kabupaten Bandung Barat

·  Sebagian Kabupaten Cianjur

·  Sebagian Kabupaten Garut

·  Sebagian kabupaten Majalaya dan Banjaran

·  Sebagian daerah Pangalengan

·  Sebagian kabupaten Sumedang

·  Tanjungsari Jatinangor

Yang membedakan Radio Trijaya FM Bandung  dengan stasiun radio lainya adalah Statement Positioning yang menggambarkan atau mendeskripsikan karakter dari Radio Trijaya FM Bandung itu sendiri, yaitu “The Real Radio, More Than Just Music”. Artinya Trijaya tidak hanya menyajikan musik tapi juga program talkshow dan news atau pemberitaan yang menadapatkan porsi besar.
Sumber berita yang digunakan Radio Trijaya dalam menyajikan informasi pada siaran-siarannya, selain dari hasil wawancara juga diambil dari berita-berita yang diterbitkan baik dari kantor berita acara Antara, Voice of America, BBC, Tempo Interaktif, DetikCom, Kompas Cyber Media serta beberapa surat kabar dan majalah yang berpengaruh baik lokal maupun nasional. Sedangkan untuk acara hiburan, Radio Trijaya FM Bandung menyajikan berbagai jenis musik dari tahun 80-an sampai lagu-lagu terbaru diperoleh dari pembelian atau promosi kaset dan compact disc. 

91,3 Trijaya FM Bandung, hadir dengan format program musik dan informasi. 

Tips-tips kesehatan, karir, dan bisnis, Menjadi teman setia Profesional Muda. Selain juga informasi terkini yang disampaikan reporter Trijaya FM Bandung.

91,3 Trijaya FM Bandung hadir dengan format siaran :

·  Musik

·  Informasi

·  Live Report

·  Talk Show (Interaktif) :

·  Current Issue :  Politik, Ekonomi, Sosial, Hukum, Budaya

·  Life Style
  : Hiburan, Musik, Kesehatan, Fashion, Kuliner,  

 


    Wisata, Teknologi Informasi, dll

·  Insertion : Tips Karir, Bisnis, Kesehatan
·  Spesial Program (musik dan hiburan)

·  Song Request Profesional Muda
1.3 Visi dan Misi

Setiap perusahaan ataupun lembaga mempunyai visi dan misi dalam menjalankan kegiatannya, begitupun dengan radio Trijaya FM Bandung, dimana visi atau tujuan yang berusaha dijalankan.
1.3.1 Visi

· Mencari keuntungan (profit oriented) sebagai sebuah lembaga penyiaran swasta dan mampu meraup pendengar sebanyak-banyaknya sesuai dengan segmentasi yang ada yakni “Profesional Muda”.

· Mengemban tugas pembelajaran kepada masyarakat Indonesia agar menjadi masyarakat yang berahlak baik.M

1.3.2 Misi

· Memberikan informasi yang baik dan benar kepada pendengarnya.

· Memberikan hiburan yang sehat kepada masyarakat.

· Serta membentuk karakter masyarakat Indonesia menjadi bangsa 
 yang berahlak baik.

1.4 Logo Perusahaan
Setiap perusahaan mempunyai logo masing – masing untuk membedakan  perusahan satu dengan perusahaan lainnya. Berikut adalah logo dari Trijaya FM.
Gambar 1.1 
Logo Radio Trijaya 91.3 FM
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Sumber : Radio Trijaya
1.3 Struktur Perusahaan Radio Trijaya FM Bandung
1.5Job Description


1.5.1 Job Description Trijaya FM Bandung

1. Dewan Komisaris
a. Menerima laporan jalannya perusahaan dan kesehatan perusahaan, serta menyertakan modal/saham untuk meningkatkan permodalan perusahaan demi kelancaran kerja.

b. Menerima laporan keuntungan perusahaan dari General Manager
c. Mengadakan rapat tahunan para pemegang saham

2. General Manager

a. Memimpin perusahaan dan bertanggung jawab penuh atas kelancaran jalannya operasional Radio Trijaya FM Bandung.

b. Menetapkan rencana dan kebijakan – kebijakan Radio Trijaya FM secara keseluruhan.

c. Hubungan dengan pemerintah dan instansi swasta.

d. Melakukan rapat-rapat koordinasi intern dan ekstern dalam rangka memecahkan semua masalah yang timbul.

3. Sekretaris

a. Membantu dan bertanggung jawab langsung kepada General Manager dalam operasional General Manager di lapangan.

b. Menyusun agenda kegiatan General Manager.

c. Menyusun data-data perusahaan.
4. Reseption

a. Bertugas menerima tamu yang mempunyai kepentingan dengan pihak Radio Trijaya FM.

b. Mencatat surat masuk dan surat keluar.

c. Menerima telepon-telepon penting yang berkepentingan dengan pihak Radio Trijaya FM.

5. Duty Sales (Coordinator)

a. Sebagai kepala bagian pemasaran dan sebagai coordinator juga 

dibantu oleh dua divisi yaitu :

1. Account Executive

2. Sales Admin

b. Membuat rancangan target income.

c. Menentukan kredibilitas cooperations dimata pemasang iklan.

d. Membuat perencanaan dan pemenuhan materi program

       penjualan.

6. General Affair and Finance

a. General Affair and Finance dibantu oleh satu divisi yaitu :

1.   Accounting

b. Menentukan kredibilitas cooperations dimata audience
       (pendengar).

c. Membuat pembagian kerja karyawan.

d. Pemenuhan dan maintening peralatan pendukung operasional. 
7. Program Director
a. Program Director dibantu oleh satu divisi yaitu :

1. Assitant Program Director 
b. Membentuk Brand Image dan menentukan arah program acara di 
        benak pendengar

c. Meningkatakan kreativitas acara.

d. Membuat perencanaan dan pemenuhan materi program acara.

8. Teknisi

Bertanggung jawab terhadap pemeliharaan peralatan/fasilitas radio seperti : pemancar, computer, mixer, sound system, dan peralatan-peralatan lainnya di radio.
9. Music Director
a. Bertanggung jawab terhadap arah musik program Radio Trijaya FM Bandung, dalam rangka pencapaian target, peraihan pendengar sesuai dengan kebijakan program dari perusahaan.

b. Melakukan pembinaan relasi dengan label recording, outlet, musik dan survey pendengar terhadap respon musik playlist.

c. Menyusun daftar tayang lagu harian, mingguan, dan edisi spesial bulanan.
10. Produksi

a. Melakukan produksi pembuatan copy materi sesuai kebutuhan yang diajukan music director.

b. Melakukan copy setiap jenis materi siaran guna kebutuhan dokumentasi materi siaran.

c. Melakukan koordinasi rencana produksi dengan program, music director dan marketing.

11. Operator

a. melakukan pendataan / penerimaan request lagu sesuai dengan jadwal yang ditentukan.

b. Menginvetarisir, mendata seluruh materi siaran berupa spot iklan, jigle, call station atau materi siaran guna kebutuhan dokumentasi materi siaran.

12. News Director

a. Mengendalikan kegiatan keredaksian di Radio Trijaya FM Bandung meliputi, penyajian berita, penentuan liputan, pencarian fokus pemberitaan, dan penentuan topik.

b. Melakukan proyeksi dan mengkoordinir staf redaksi diantaranya penyiar, reporter dan News Writer.
c. Melakukan evaluasi hasil kerja staf redaksi.
13. News Writer / Gate Keeper
a. Membuat materi informasi (news) dan bertanggung jawab terhadap arah program radio dalam rangka pencapaian target peraihan pendengar sesuai kebijakan program dari perusahaan.

b. Membuat dan menyusun materi harian.

c. Dalam melaksanakan tugasnya berkoordinasi dengan bagian lain.

14. Reporter

a. Mencari, menyeleksi, meliput dan mengolah berita di lapangan.

b. Melakukan reportase langsung dari lapangan untuk kemudian disiarkan secara langsung oleh studio.

c. Dalam melaksanakan tugasnya berkoordinasi dengan bagian lain seperti : korlip, gate keepers, dan penyiar. 
1.6 Sarana dan Prasarana
      1.6.1 Sarana 
Radio Trijaya yang berkantor pusat di Jl. Setiabudi no. 170-b1 dengan gedung berlantai 3. 

Kantor Radio Trijaya FM terdiri dari beberapa ruangan, Lantai 1 digunakan untuk ruang resepsionis, ruang siaran Radio Dangdut TPI, dan ruang marketing MNC group. lantai 2 digunakan untuk ruang meeting , ruang humas, ruang kerja Radio Global dan ruang siaran global. Lantai 3 digunakan untuk ruang siaran Trijaya, ruang kantor Trijaya , dan ruang MD (Music Director).
1.6.2 Prasarana
Tabel 1.2

Prasarana Trijaya FM Bandung

	No
	Description
	Brand
	Type
	Jumlah

	1
2

3

4
5

6

7

8

9

10

11

1

2

3

1

1

1

2
3

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

1

2

3

4
	Audio System

Radio Tape Compo
Tape Combo

Speaker

Tape recorder

Tape Player

Audio Console
Audio Mixer

Microphone

Mic Stand

Mic Arm
Headphone 
Monitoring System
Speaker Monitor Active

Monitor Speaker

Monitor Amplifier
Computer System
PC
Printing System

Printer

Communication System

CDMA phone

Pesawat Telepon
Fax
Installation

AC

Tower

FM Antena

Power Divider

Cable Jumper

Coaxial

Connector (Gas Pass)

Connector (Gas Block)

Jumper Cable

Reducer Connector
Connector

Hanger Kit

Grounding Kit

Dry Hir Dehydrator

Table
Meja

Kursi

Loker

Filling Cabinet
	Polytron 

Sharp

Altex Lansing

ESI

Audio Box

Sony

Sony WM

Tascam 112 MK 11

KLOTZ

Soundcraft

Shure

Lokal

K&M
Seinheiser

Symetric

Audio Box
JBL
Audio Illusion

HP
HP
FREN
DBD
Panasonic

SANYO

RVR

RVR

RVR

ANDREW

ANDREW

ANDREW

ANDREW

Lokal

Lokal

ANDREW

ANDREW

ANDREW


	Grand Bazzoke

CD-BA1300V

A100

WM-GX 410

GX 410

Paradigm

Spirit MX 16

SM 58

SM 7B

Table Mic Stand

Table Top
Swing Arm
HD-200

304

A 100

Controlle Extreme

AV 2280

RV 798 AV
DESKJET D4260
SLIMO SCH 510
HYBRID    

2 LINES
KX FT 73 CX
SAP K92G/L
Self Support 45 meter

Circular ACP 6 Bay

1 in 6 out

½ inch (6 Pcs)

HJ7 1 5/8 inch

87 R

87 G

Flage 1 5/8 to 7/8

Flage 7/8

42390A2

204989-4

MT300-81026


	1

1

1

1

1

4

3

2
1

1

4

1

1

1
1
5

1
1

2

2

13

5

1

17
1

3
1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

17

35

1

2


1.7 Lokasi dan Waktu PKL
1.7.1 Lokasi PKl

Penulis melakukan PKL di radio Trijaya 91.3 FM yang terletak di Jl. Dr. Setiabudi No.170 – B1 Bandung. Dengan no. telepon kantor  022-2042561 / Fax: 022-2042562 serta Email : radio@trijayafmbandung.com
1.7.2 Waktu PKL
Penulis melaksanakan PKL selama sebulan terhitung sejak 6 Juli 2009 – 10 Agustus 2009. Dengan hari kerja dari Senin hingga Jumat, pukul 09.00 – 14.00 WIB.
