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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Sejarah PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)

PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) pertama kali menjadi radio amatir antar penduduk pada tahun 1968, radio amatir memperjuangkan kepentingannya kepada pemerintah agar amatir radio dapat diselenggarakan kembali di Indonesia. Akhirnya, dengan Peraturan Pemerintah No. 21/1967, pemerintah mengizinkan kembali kegiatan amatir radio dan kemudian Radio Dahlia resmi didirikan pada tanggal 18 Agustus 1970 mendapat hak siar si Gelombang Short Wave (SW) beberapa tahun kemudian pindah Gelombang Midle Wave (MW).
Pada tanggal 6 November 1994 Radio Dahlia berada di Frekuensi 101.6 Fm yang kemudian pada tanggal 3 mei 2004 pindah kembali ke frekuensi 101.5 Fm. Adapun yang dipercayakan menjadi Komisaris Utamanya yakni Ny. S Dahlia, sedangkan yang menjadi Direktur Utamanya adalah Christianto Gunawan.
Radio Dahlia tidak hanya Radio yang menyajikan program musik pada Insidentilnya, Radio Dahlia sangat memperhatikan faktor-faktor terpenting untuk kesuksesan operasional hariannya yang didukung oleh fasilitas teknologi, yang selalu di up-grade agar selalu terdepan dalam semua aspek bisnis keradioan, demi kepuasan dan kepercayaan mitra binis.
Dalam menjalankan bisnisnya, Radio Dahlia berupaya menekan resiko tinggi seperti perencanaan investasi yang bersifat jangka panjang melalui persiapan-persiapan teknis yang rinci dan matang. Begitu pula 'decision sense -nya' yang punya visi jauh kedepan melihat bisnis keradio di masa yang akan datang. Sehingga kebijakan pengambilan keputusan yang bersifat strategis, hanya dilakukan pada tingkat top manager dan direksi.

Secara keseluruhan konsep acara yang disiarkan Radio Dahlia selalu mengacu kepada nilai kebutuhan dan asas manfaat bagi masyarakat pada Insidentilnya, karena hal tersebut point terpenting untuk menjadi daya tarik tersendiri untuk program acara yang disajikan.
1.2 Profile PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)

· Nama Perusahaan
: PT. Radio Dahlia Flora 

· Alamat


: Jl. Burangrang No 28 Bandung,



  Indonesia
· Telepon

: (022) 7300530

· Email


: Progam@radiodahliafm.com
· Website

: www.radiodahliafm.com
· Frekwensi

: 101.5 FM

· Slogan


: BANDUNG GoYang SIK…ASIK
1.3 Visi, Misi, dan Tujuan

Visi
Radio Terbaik, Terkemuka, Terdepan di Kota Bandung yang mampu berperan dalam peningkatan kualitas hidup masyarakat pendengar di Kota Bandung dan sekitarnya.

Misi
a) Radio yang mampu menyajikan produk siaran yang informative, edukatif  dan menghibur. 

b) Menjadi trendsetter bagi pecinta music dangdut di kota Bandung dan sekitarnya..

c) Perusahaan yang mampu memberikan keuntungan bagi semua pihak sesuai peran.

d) Perusahaan yang keberadaannya mempunyai nilai tambah dimasyrakat dan di lingkungan sekitarnya.

Tujuan

Kebutuhan dan keinginan pendengar merupakan asset terbesar yang menjadi acuan tujuan bisnis kami untuk selalu membuat progam-progam acara yang tepat guna.
1.4 Logo PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)



Setiap perusahaan memiliki Logo sebagai symbol identitas diri perusahaan agar dapat dikenal oleh masyarakat. Demikian pula dengan Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) memiliki Logo dengan cirri khas tertentu. seperti tampak pada gambar 1.1.
Berikut ini adalah gambar logo PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM): 
Gambar 1.1
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Logo RADIO DAHLIA FM

Sumber : News Graphic PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)
Arti Logo

1. RADIO
Tulisan RADIO dengan warna merah dan huruf beras, mengandung arti bahwa : Adanya keyakinan, kemantapan serta keberanian sebagai radio yang siap untuk bersaing.

2. FM 101.5 MHZ

Tulisan 101.5 lebih besar dari yang lainya, mengandung arti bahwa pendengar radio dahlia akan tetap mendengarkan di frekuensi 101..5 tidak berpindah ke frekuensi lainya.

3. KOTAK BERBENTUK BUJUR SANGKAR

Mengandung arti bahwa radio Dahlia sudah siap dari sisi ke ilmuan untuk mencapai target pendengar yang dinginkan.

4. LINGKARAN DITENGAH KOTAK

Mengandung arti adalah piringan hitam, menunjukan bahwa radio Dahlia siap untuk memberikan hiburan dengan memutarkan lagam – lagam yang disukai pendengarnya.

5. DAHLIA

Tulisan Dahlia berwarna merah dengan huruf miring, mengandung arti bahwa Dahlia berasal dari nama bunga dan melambangkan keindahan yang dibarengi dengan kreatifitas.

1.5 Target Pendengar

Pendengar Radio Dahlia adalah semua lapisan masyarakat yang membutuhkan informasi dan hiburan. Karena Radio Dahlia tidak memusatkan program acara yang formal dan ditujukan pada kalangan tertentu. 
1.6 Struktur Organisasi PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)

Setiap perusahaan memiliki struktur organisasi. Dimana struktur organisasi itu menyusun dan menjelaskan peranan atau tugas dan wewenang dari berbagai bagian, devisi, dan juga bagaimana setiap bagian tersebut berhubungan dan bertanggung jawab atas hasil kerjanya. Demikian pula struktur organisasi PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) yang memiliki berbagai bagian atau devisi dan peranan masing-masing.
Berikut ini adalah gambar-gambar struktur organisasi PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) beserta penjelasan kedudukan pada bagiannya masing-masing:
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1.7 Job Deskription PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM)
1. Komisaris

Mengawasi kebijakan direksi. Bertanggung jawab atas pelaksanaan strategi Radio Dahlia.
2. Direktur Utama

Memimpin dan mengkoordinasikan semua kegiatan Direktur Insidentil, Direktur Teknik dan cabang devisi Radio Dahlia serta melakukan koordinasi, integrasi, sinkronisasi dan instansi terkait. 
3. General Manager 
Mengkoordinasikan dan mengendalikan kegiatan-kegiatan dibidang Program,  Off Air, dan Marketing. Pembuat kebijakan secara menyeluruh dari  Radio Dahlia, sekaligus sebagai controller tertinggi dari radio tersebut
4. Program Director
Mengatur alur berjalannya On Air di radio Dahlia, dimana program-progam yang ditayangkan tidak hanya berupa Music session yang dipegang oleh Music Director akan tetapi membawahi Program Support, Trafic, Creative SPV, OB Van SPV & OPP
5. Off Air Manager
Merencanakan ,melaksanakan, dan mengevaluasi kegiatan stasiun radio di luar on air ,seperti menggelar event, yang terkadang dapat pula di-on air-kan
6. Marketing Manager

Bernegosiasi dan  menjaring pengiklan sebanyak- banyaknya dengan prinsip memenuhi kebutuhan klien.

7.   Traffic

Bagian input data yang bertugas menyelaraskan berbagai informasi yang harus dipahami dan dijalankan oleh berbagai departemen, terkecuali departemen accounting
1.8 Segmentasi Pendengar
1.8.1 Gender

Berdasarkan survey yang telah dilakukan pada tahun 2008-2009 didapatkan hasil  bahwa Pendengar wanita terutama ibu-ibu rumah tangga dan pelajar serta mahasiswa adalah pendengar terbanyak dari total pendengar kota Bandung, yang berjumlah 101.000 Audience untuk ibu rumah tangga, dan 50.000 Audience untuk Pelajar dan Mahasiswa. Potensi terbesar kedua adalah pendengar ber Gender Pria. Potensi tersebut bisa menjadi target utama / sasaran bagi Mitra Bisnis dalam upaya menginformasikan produk-produknya secara gelaran On Air maupun Of Air / promosi langsung, bisa menjadi alternatif untuk melakukan Product Contact kepada konsumennya baik itu Kuis Live On Air ataupun Promosi langsung dilapangan secara Off Air. 
1.8.2  Usia

Radio DAHLIA memperoleh rating tertinggi untuk semua radio dari keseluruhan kelompok usia (10+ s/d 50+ tahun) akan tetapi bila melihat detail dari beberapa kelompok usia maka pendengar utama Radio DAHLIA adalah mereka yang berusia dari 20 s/d 29 tahun, dan pendengar tersebar kedua adalah mereka yang berusia 30 s/d 39 tahun.
1.8.3 Pekerjaan

Perolehan jumlah pendengar dari segi pekerjaan, Radio DAHLIA FM memperoleh jumlah terbesar dari kategori "lainnya" [pensiunan, dsb] sebanyak 120.000. Terbear kedua diperoleh dari kategori Ibu Rumah Tangga sebesar 101.000 atau sekitar 25%, karyawan/pegawai swasta sebesar 93.000 atau 23% pelajar / mahasiswa sebesar 50.000 stsu 12%, pengusaha / pedagang sebesar 26.000 atau 6% serta eksekutif sebesar 21000 atau 5%.
1.8.4 Pendidikan

Tingkat kelulusan pendidikan pendengar Radio DAHLIA 101.5 FM lebih didominasi oleh tingkat pendidikan SLTA dengan jumlah responden 159.000 pendengar atau sekitar 39% Terbesar kedua adalah ditingkat pendidikan lulus SD 119.000 atau sekitar 29 % Pada hasil quartal ke 4 thn 2008, pendengar Radio DAHLIA lebih besar didominasi oleh tingkat pendidikan SLTA dengan jumlah total populasi penduduk kota Bandung 1.833.000.
1.9 Coverage Area 
· Lembang & Sekitarnya 

· Cimahi, Cianjur, Puncak 

· Majalaya, Banjaran, Ciwidey, Pangalengan 

· Sumedang, Garut, Tasikmalaya dan sekitarnya
1.10 Program Acara
1.10.1 Program Acara Harian
1.  Obrolan Sekitar Syariat Islam (OBSESI PAGI)

Informasi agama dan edukasi

2. Kopi Dangdut Dahlia

Hiburan lagam dangdut dan informasi terkini
3. Dahlia Indonesia Pilihan

Hiuran lagam pop Indonesia terbaru, request & info Artis pop Indonesia

4. Yang.. Digoyang… Yang.

Hiburan Lagam dangdut dan Perbincangan
5. Dahlia Tatar Sunda

Hiburan lagam sunda, request lagam sunda, dan informasi yang di Informasikan dalam Bahasa Sunda.

6. Dahlia Indonesia Asyik
Hiburan request dan info artis

7. Kontak Indonesia Pop Dahlia

Hiburan request lagam pop Indonesia

8. Mandi Madu Dahlia

Hiburan dan request lagam dangdut

9. Begadang

HIburan info dan request lagam dangdut

10. Hikmah Fajar

Ceramah/Agama

1.10.2 Program Acara Spesial
1. KOPI DANGDUT DAHLIA
Goyang pagi dengan langgam2x Dangdut Top Request dan info pagi , diambil dari headlines berbagai surat kabar.
2. DAHLIA INDONESIA PILIHAN
Request langgam langgam Pop Indonesia , sambil menjalankan berbagai aktifitas.

3. DAHLIA TATAR SUNDA
Program special menyajikan langgam langgam Pop Sunda terpilih.

1.11 Sarana dan Prasarana
Sarana dan Prasarana yang dimiliki oleh Radio Dahlia adalah terdiri dari : 

Tabel 1.1
Sarana dan Prasarana

	Meja Tulis


	27Unit

	Meja Rapat

	3  Unit

	Kursi

	55 Unit

	Pesawat Telepon

	33 Unit

	Faximili

	1 Unit

	Ac
	8 Unit

	Lemari Arsip Besi

	5 Unit

	Lemari Kayu
	3 Unit

	Komputer Intel P IV
	16 Unit

	Komputer Intel P III
	6 Unit

	Mobil Mitsubisi Ps 120

	1 Unit

	Mobil Isuzu Elf

	2 Unit

	Mobil Minibus Isuzu Phanter
	1 Unit

	Mobil Minibus Kijang Disel
	1 Unit

	Motor Honda Supra Fit 

	1 Unit

	Motor Honda Legenda

	1 Unit


1.12 Lokasi dan Waktu Praktek Kerja Lapangan
1.12.1 Lokasi PKL
Penulis Melaksanakan Praktek Kerja Lapangan (PKL) di PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) dan ditempatkan di Devisi ON AIR pada bagian script writer Rutinnya. Lokasi pelaksanaan Praktek Kerja Lapangan (PKL) bertempat di Kantor DAHLIA FM yang terletak di Jl. Burangrang No 28 Bandung, Telp (022) 7300530 Email Progam@radiodahliafm.com, Website.  www.radiodahliafm.com
1.12.2 Waktu PKL
Praktek Kerja Lapangan (PKL) dilaksanakan mulai tanggal 27 Juli 2009 sampai dengan tanggal 26 Agustus 2009. Pada hari Senin, Selasa, Rabu & Jumat dengan jam kerja mulai dari pukul 08.30 WIB sampai dengan pukul 17.00 WIB. Hari dan jam pelaksanaan  PKL sering berubah menurut jadwal ON AIR dan Liputan di Radio DAHLIA FM
BAB II
PELAKSANAAN PRAKTEK KERJA LAPANGAN

2.1 Aktifitas Praktek Kerja Lapangan (PKL)


Aktifitas kerja penulis selama melaksanakan PKL (Praktek Kerja Lapangan) di PT. Radio Dahlia Flora (DAHLIA FM) terdiri dari beberapa jenis kegiatan, yaitu Kegiatan yang diRutinkan sehingga komposisi waktunya lebih sering dan Kegiatan Insidentil dimana kegiatan meliputi seluruh devisi perusahaan sebagai pengenalan lebih luas Radio Rutinnya Radio Dahlia Fm.
2.2  Jadwal kegiatan 
Adapun berbagai kegiatan yang dilakukan oleh penulis selama melaksanakan PKL dapat dilihat pada table 2.1 berikut :
Table 2.1
Jadwal Kegiatan Praktek Kerja Lapangan

	No
	Hari/Tanggal
	Kegiatan Kerja
	Keterangan

	
	
	
	Rutin
	Insidentil

	1
	27 Juli 2009
	Interview di Radio Dahlia penjelasan sebagai scriptwriter
	
	Insidentil

	2
	28 Juli 2009
	Pengenalan Radio Dahlia secara Menyeluruh
	
	Insisentil

	3
	29 Juli 2009
	- Pembuatan contoh script

  berita 

- Revisi
	Rutin
	

	4
	30 Juli 2009
	Pengenalan devisi Off Air
	
	Insidentil

	5
	31 Agustus 2009
	Liputan Sim Keliling devisi OB Van 
	
	Insidentil

	6
	1 Agustus 2009
	- Pengenalan devisi Produksi
- Menyusun Script untuk Iklan (adlibs)
	Rutin
	Insidentil

	7
	3 Agustus 2009
	- Menyusun Script Berita
	Rutin
	

	8
	4 Agustus 2009
	- Pengenalan devisi Program
- Menyusun Program Iklan (mulai dari meneliti bahan iklan hingga menyusun menjadi sebuah script Iklan)
	Rutin
	Insidentil

	9
	5 Agustus 2009
	- Liputan Pasukan Bodrek Bawa rejeki (meliput acara Radio dahlia dimana penyiar turun langsung untuk melakukan kuis di daerah-daerah)
	Rutin
	

	10
	6 Agustus 2009
	ON AIR Dahlia 
	
	Insidentil

	11
	7 Agustus 2009
	Liputan Pembukaan AlfaMart bersama OB van
	
	Insidentil

	12
	8 Agustus 2009 
	Liputan Sim Keliling 
	
	Insidentil

	13
	10 Agustus 2009
	Menyususn script Iklan dialog yang kemudian langsung Take Vocal
	Rutin
	

	14
	11 Agustus 2009
	Pengenalan tentang Penyiaran (meliputi Music Director, OPP, dan penyiar)
	
	Insidentil

	15
	12 Agustus 2009
	Devisi Produksi : editing iklan sebelum disiarkan.
	
	Insidentil

	16
	13 Agustus 2009
	Penyususnan data Input Sms Kuis (devisi Program)
	Rutin
	

	17
	14 Agustus 2009
	Menyususn Script Berita Dalam Program Dahlia Indonesia Pilihan
	Rutin
	

	18
	15 Agustus 2009
	Menyusun Scrip Iklan 
	Rutin
	

	19
	18 Agustus 2009
	Menyususn script Iklan dialog yang kemudian langsung Take Vocal
	Rutin
	

	20
	19 Agustus 2009
	Liputan Pasukan Bodrek Bawa rejeki (meliput acara Radio dahlia dimana penyiar turun langsung untuk melakukan kuis di daerah-
	Rutin
	

	21
	20 Agustus 2009
	Devisi Produksi : editing iklan sebelum disiarkan
	
	Insidentil

	22
	22 Agustus 2009
	Penyususnan data Input Sms Kuis (devisi Program)
	Rutin
	

	23
	24 Agustus 2009
	Menyususn script Iklan dialog yang kemudian langsung Take Vocal
	Rutin
	

	24
	25 Agustus 2009
	Penyususnan data Input Sms Kuis (devisi Program)
	Rutin
	

	25
	26 Agustus 2009
	- Menyususn Script Berita Dalam Program Dahlia Indonesia Pilihan
	Runtin
	


Sumber : Arsip Pribadi Penulis

2.3 Kegiatan Insidentil dan Rutin 
2.3.1    Interview Di Radio Dahlia dan Penjelasan sebagai Scriptwriter
Interview dilkukan di kantor Program Director, pada saat interview  membahas apa alasan memilih Radio Dahlia sebagai tempat melaksanakannya Praktek Kerja Lapangan, dikarenakan Radio Dahlia adalah Radio no 1 di Bandung untuk saat ini. Interview juga membahas intern Radio Dahlia itu sendiri, Dilanjutkan dengan memberian pemahaman mengenai pekrjaan Scriptwriter dan perannya dalam sebuah Radio.
2.3.2    Divisi Off Air



Divisi Off air di Radio Dahlia merupakan divisi yang dapat dikatakan sangat berpengaruh dan berperan penting, pekerjaan Divisi Off air adalah melaksanakan event-event diluar kegiatan On air Radio Dahlia seperti Gerebek Pasar.
Gambar 2.1
Ruangan Divisi Off Air
2.3.4    OB Van Crew

OB Van merupakan mobil berbentuk mini bus yang digunakan untuk peliputan keliling, dalam mobil ini terdapat perlengkapan persis dalam ruang siaran di kantor Radio Dahlia, sehingga melalui OB Van dapat dilakukan Peliputan dan dapat langsung disiarkan kepada pendengar radio Dahlia.
Gambar 2.2
OB Van
2.3.5    Liputan Brodek

Dalam peliputan ini, penulis meliput para pemenang-pemenang bodrek di Daerah-daerah tertentu juga pembagian hadiah yang kemudian di siarkan langsung kepada para mendengar.
2.3.6   Divisi Produksi

Divisi produksi merupakan bagian yang cukup berpengaruh, dimana dalam radio Dahlia di penuhi dengan iklan-iklan yang semenarik mungkin. Divisi Produksi membuat  iklan, mengedit dan melakukan take vocal setelah script iklan tersebut  dibuat. 

Gambar 2.3
Divisi Produksi


2.3.7    ON Air
Terlibat langsung dengan program ON Air, dimana berkaitan dengan Siaran, Penyiar, dan Opipi. Opipi sendiri merupakan orang yang memiliki peran mangatur iklan, sms, dan request yang masuk ke Radio.

2.3.8    Liputan SIM Keliling

Berkerja sama dengan pihak kepolisian untuk meningkatkan semangat warga sekitar kota Bandung dalam memperpanjang SIM merupakan salah satu kegiatan rutin Radio Dahlia.

Gambar 2.4
Sim Keliling

2.3.9   Divisi Program 

Divisi program merupakan Divisi yang mengatur jalannya semua Program di Radio Dahlia, mulai dari berita, kuis, iklan dan sebagainya. Peran divisi Program sangatlah penting dimana berjalannya sebuah program di Radio Dahlia alurnya di tentukan oleh divisi program.
 2.3.10 Pembuatan Script Berita

Membuat scrip Berita sulitnya tidak jauh berbeda dengan script iklan. Hanya saja jika membuat script berita kita harus pandai merangkim atau mengambil inti dari sebuah berita lalu disusun seminim mungkin, hingga dari waktu penyiaran yang terbatas inti dari sebuah berita dapat ditangkap oleh pendengar.
2.4 Contoh Script Berita
Rumah 3 M dipersembahkan Ariel untuk Luna

Sejoli yang semakin mesra Ariel Peterpan dan Luna Maya, tidak membenarkan ataupun membantah dengan berita yang beredar tentang rumah Rumah yang berada di kawasan Jeruk Purut, yang disebut - sebut dibelikan Ariel untuk Luna. Mereka hanya tersenyum dan berlalu saat ditanya tentang rumor tersebut. Ini semakin menguatkan anggapan adanya rencana pernikahan antara sejoli tersebut.

Babak Baru Persidangan, Dewi Persik Semakin Panas


Penyerahkan bukti baru berupa surat perjanjian kerjasama kontrak yang mencatumkan nama Dewi Persik yang dilakukan Asep untuk sebuah show senilai 55 juta rupiah menjadikan kasus Dewi Persik dan mantan manajernya semakin memanas. Surat perjanjian kontrak tersebut tidak ditanda tangani oleh Dewi Persik tetapi oleh Asep. Asep sendiri menyanggah bukti tersebut karena dinilainya kontrak itu tidak mungkin berada ditangan Dewi Persik jika kontrak itu merupakan kontrak gelap.


Rekor Perampokan Bank Tahun Ini

Uang tunai 15 miliar rupiah milik BNI raib dalam sekejap, saat diangkut mobil Cisco di kawasan Jakarta Barat. Kini pengejaran dilakukan lebih luas di berbagai titik berdasarkan informasi awal yang telah didapatkan. Kabid Humas Polda Metro Jaya Kombes Chryshnanda, mengatakan bahwa ada kemungkinan pelaku keluar DKI Jakarta atau bahkan keluar jawa.
Jangan Biarkan Terry Pergi, Chelsea!
Chelsea terancam kehilangan Terry. Pasalnya, Manchester City belum menyerah. Setelah dua kali ditolak, The Citizens terus mencoba menggaet si target utama. Gaya kepemimpinan John Terry merupakan kunci kesuksesan Chelsea. Itu sebabnya, tak seorangpun bisa mengabaikan performa sang kapten. Terry adalah komoditas terpenting skuad Stamford Bridge. Pilar 28 tahun dipercaya sebagai guide andal yang mampu mengantar klub menguasai kancah pertarungan Liga Champions.

Tak Gendong Ganggu Kepala Maia

Betapa menyesalnya Maia saat lirik sederhana yang dinyanyikan Mbah Surip kini menjadi hits di blantika musik tanah air. Diakuinya ia akan membuat lagu sejenis hanya saat memberi usul pada manajemen, tidak ada yang setuju. Lirik lagu tersebut mengganggu kepalanya, ternyata Lagunya itu sudah menempel di kepala orang. Menurutnya Lagu Mbah Surip liriknya sangat simpel, Tak Gendong Versinya juga bagus mungkin ini keberuntungan baru bagi Mbah Surip. Lagu ini membuat inspirasi baginya. Untuk buat lirik lagu yang kata-katanya gampang diingat, seperti lagu Buaya Darat dan TTM

Manohara Berguru Pada Majalah

Sensasi yang dibuat Manohara kemarin, membuat nya kini bermain sinetron yang berjudul namanya sendiri, dan masalah yang dihadapinya adalah bahasa Indonesia nya yang sangat tidak lancar, Mano mengaku belajar untuk bisa bahasa Indonesia sehari-hari dengan membaca majalah dan koran. Demi karir, berguru pada majalah pun tidak masalah.
2.5 Analisis Kegiatan Selama PKL

2.5.1 Analisis Tentang Ilmu Jurnalistik
Jurnalistik adalah kegiatan yang berhubungan dengan pencatatan atu pelaporan setiap hari adapun bentuknya bisa berupa :
· media cetak, yang dipengaruhi oleh faktor verbal dan visual, co2 visual sendiri menunjuk pada kemampuan kita dalam menata, menempatkan tata letak atau hal2 yang mencangkut segi perwajahan.

· media elektronik auditif (jurnalis radio siaran )

· media elektronik audio visual ( televisi siara

Dalam warta berita radio, isi berita yang disampaikan biasanya berupa laporan faktual tentang peristiwa yang terjadi di masyarakat yang harus dipaparkan apa adanya sehingga harus objektif. Ada beberapa usaha yang dapat dilakukan untuk dapat mendekati objektivitas berita, salah satunya adalah menghindari kata-kata opinionative (Effendy, 2002:111). Sebagai contoh, seorang wartawan yang melaporkan suatu peristiwa dengan menggunakan kata-kata yang menggambarkan kemarahan, kesedihan, kekecewaan, kecantikan, kehebatan, dan sebagainya belum tentu sesuai dengan persepsi masyarakat yang bersangkutan. Oleh karena itu, sebaiknya penggunaan kata-kata  dipaparkan secara deskriptif.

Dari paparan di atas, dapat dikemukakan bahwa fungsi bahasa sebagai media komunikasi dalam konteks tertentu adakalanya melanggar aturan gramatikal tetapi  dalam konteks tertentu yang lain aturan-aturan gramatikal tersebut harus diperhatikan.

Dengan demikian, dapat dikatakan bahwa pendayagunaan kata pada dasarnya berkaitan dengan dua persoalan pokok,  yaitu (i)  ketepatan pemilihan kata untuk mengungkapkan sebuah gagasan atau  hal yang akan diamanatkan sehingga sanggup menimbulkan gagasan-gagasan yang tepat pada imajinasi pendengar, seperti apa yag dipikirkan atau dirasakan  pembicara dan (ii) kesesuaian atau kecocokan dalam menggunakan kata tadi. Hal ini lebih banyak dipengaruhi faktor teknis tata bahasa, faktor psikologis narasumber dan jurnalis, konteks situasi dan maksud pesan yang disampaikan, serta aspek-aspek etis, etnis, dan sosiologis khalayak pembaca, pendengar, atau pemirsa.

Aspek Penulisan

a. Kata-kata sederhana

b. Angka-angka dibulatkan

c. Kalimat-kalimat ringkas

d. Susunan kalimat rapi

e. Susunan kalimat bergaya percakapan

f. Kata Insidentil dan lazim dipakai

g. Kata tidak melanggar kesopanan

h. Kata-kata yang mengesankan

i. Pengulangan kata-kata penting

j. Susunan kalimat logis
2.5.2  Analisis Tentang Kegiatan Script Writer
Script Writer adalah orang yang menyusun dan  mengedit naskah untuk sebuah dialog iklan ataupun berita. Pekerjaan sebagai Script Writer tidaklah mudah, terutama untuk sebuah radio, dimana sifat radio yang didengar dan tidak dapat diulang maka seorang Script Writer harus mampu menyusun sebuah naskah dialog atau pun naskah iklan dengan semenarik mungkin agar mampu ditangkap oleh pendengar dengan baik.
Karakteristik Nasakah untuk siaran antara lain Jelas (Clarity), Ringkas/satu ide untuk satu kalimat, sederhana, aktif, imajinatif, hindari akronim, pembulatan angka, global, logis, bercerita (storytelling), Sign-Posting, dll. Karakteristik bahasa tutur, yakni bahasa yang biasa digunakan sehari-hari, seperti pendek, logis, dan sederhana.
Menjadi seorang Script writer diutamakan adalah orang yang kreatif, memiliki daya pikir dan pengetahuan yang luas, karena setiap naskah haruslah dengan tema yang berbeda, sehingga dengan kemampuan yang disebutkan diatas akan mampu membuat sebuah naskah yang baik.

BAB III

PENUTUP


Pada bab tiga ini berisikan kesimpulan dari keseluruhan hasil dari praktek kerja lapangan yang telah di lakukan dan saran-saran yang diharapkan dapat memberikan manfaat bagi semua pihak.

3.1
Kesimpulan

Berdasarkan hasil Praktek Kerja Lapangan maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut :

1. Script Writer Radio Dahlia Bandung mempunyai kegiatan yang sangat mempengaruhi kemajuan radio dahlia, script writer harus memiliki kemampuan dan daya kreatifitas yang tinggi jika ingin menghasilkan Naskah atau Script yang baik..

2. Kinerja Script Writer Radio Dahlia Bandung sudah cukup efektif dan baik dalam menyusun sebuah naskah atau script untuk iklan maupun berita. 

3. Script Writer Radio Dahlia Bandung selalu berusaha menyajikan hasil yang maksimal dan sebaik mungkin, hingga memberikan Feed back yang baik dari pendengar atas hasil script nya yang kemudian diolah menjadi sebuah Iklan atau berita yang baik untuk para pendengar radio.
3.2
Saran-Saran

3.2.1
Saran Untuk Perusahaan


Berdasarkan hasil pembahasan dalam laporan praktek kerja lapangan ini, maka penulis memberikan saran-saran pada pihak perusahaan sebagai berikut :

1. Diharapkan Scrip Writer Radio Dahlia Bandung meningkatkan lagi kinerjanya dari yang sudah ada sehingga dapat memberikan sesuatu yang terbaik bagi Radio Dahlia itu sendiri khususnya dan masyarakat pada umumnya.

2. Sebaiknya Script Writer Radio Dahlia Bandung melakukan kerjasama dengan berbagai pihak dan pendengar radio untuk meningkatkan kualitas kerja yang akan meningkatkan mutu Radio Dahlia itu sendiri.

3. Radio Dahlia Bandung diharapkan lebih baik lagi dalam membimbing mahasiswa PKL yang sedang melaksanakan PKL di Radio Dahlia Bandung.

3.2.2
Saran Untuk Mahasiswa PKL

1. Mahasiswa PKL harus disiplin, datang dan pulang tepat waktu sesuai dengan ketentuan yang berlaku di perusahaan.

2. Mahasiswa PKL harus lebih aktif lagi bertanya bila mengalami kesulitan dalam mengerjakan tugas yang diberikan.

3. Mahasiswa PKL harus teliti dan bertanggung jawab pada tugas yang di berikan.

4. Mahasiswa PKL harus dapat bersosialisasi dengan baik dengan karyawan Radio Dahlia dan Divisi lainnya.
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