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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian dan pembahasan, maka penulis dapat menarik suatu kesimpulan beberapa hal sebagai berikut : 

1. Iklan yang dilakukan oleh UKM Candra Logam diambil dua indikator yaitu pesan dan media. Berdasarkan tanggapan responden dari hasil kuesioner dapat disimpulkan bahwa periklanan yang sudah dilakukan termasuk baik atau dengan katagori tinggi, dengan skor rata-rata sebesar 39,6 dari perhitungan kriteria skor.

2. Dari hasil tanggapan responden terhadap Keputusan pembelian di UKM Candra Logam diambil tiga indikator yaitu kognitif, afektif, dan konatif. Hasil tanggapan responden dari kuesioner dapat disimpulkan bahwa keputusan pembelian konsumen UKM Candra Logam termasuk baik atau dengan katagori tinggi, dengan skor rata-rata sebesar 40,6 dari perhitungan kriteria skor.

3. Iklan berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian menurut tanggapan responden, hal ini di tunjukan pada hasil koefisien korelasi sebesar r = 0,256 berarti kekuatan hubungannya adalah rendah, hubungan kedua variabel positif. 

5.2 Saran


Berdasarkan keseluruhan uraian pada bab sebelumnya maka penulis mencoba memberikan saran untuk menjadi bahan pertimbangan bagi UKM Candra Logam untuk lebih meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Adapun saran  dari penulis kepada perusahaan adalah sebagai berikut:
1. Agar iklan UKM Candra Logam di tampilkan lebih menarik agar dapat diminati lebih banyak orang.
2. Keputusan Pembelian di UKM Candra Logam cukup baik tetapi harus lebih ditingkatkan agar dapat bersaing dengan usaha yang lebih besar
3. Agar keduanya dapat berjalan dengan lebih baik lagi demi tercapainya tujuan perusahaan.
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