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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian dan pembahasan, maka penulis dapat menarik suatu kesimpulan beberapa hal sebagai berikut :

1. Lokasi pada dealer JG Motor Yamaha cab. Ujungberung yang diambil dari melalui tiga indikator yaitu Akses, Visibillitas dan Tempat parkir. Berdasarkan tanggapan responden dari hasil kuesioner, maka lokasi dealer JG Motor termasuk dalam kriteria Baik dengan nilai skor 1742 atau 73 %.
2. Keputusan pembelian pada dealer JG Motor Yamaha cab. Ujungberung Bandung yang diambil berdasarkan tanggapan responden dari hasil kuesioner dengan indikator Pengenalan kebutuhan, Pencarioan informasi, Pemilihan produk, Keputusan pembelian dan Perilaku setelah pembelian, maka keputusan pembelian JG Motor termasuk dalam kriteria Baik dengan nilai skor 4750 atau 70 %.
3. Berdasrkan hasil analisis kuesioner yang diambil berdasakan tanggapan responden, diperoleh hasil koefisien korelasi sebesar r = 0,661 yang berarti lokasi mempunyai pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian. Dengan kata lain semakin baik lokasi maka tingkat keputusan pembelian akan semakin meningkat.
5.2    Saran

 Berdasarkan keseluruhan uraian pada bab sebelumnya maka penulis mencoba memberikan saran atau solusi guna memecahkan masalah pelaksanaan lokasi terhadap keputusan pembelian pada dealer JG Motor Yamaha cab. Ujungberung Bandung. Adapun saran dan solusi dari penulis kepada perusahaan adalah sebagai berikut:
1. lokasi yang sudah baik hendaknya di pertahankan agar keputusan pembelian semakin meningkat, perusahaan harus lebih memperhatikan akses, visibillitas dan tempat parkir karena apabila konsumen tidak merasa puas dengan hal itu dapat merugikan perusahaan. Terutama untuk indikator tempat parkir agar lebih di tinggkatkan lagi, karena indikator tempat parkir mempunyai nilai skor paling rendah di antara indikator yang lainnya dengan nilai skor 329 atau 69%.
2. Melihat dari hasil pembahasan tentang keputusan pembelian pada deler JG Motor Yamaha cab. Ujungberung Bandung berdasarkan indicator pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, pemilihan produk, keputusan pembelian dan perilaku setelah pembelian yang termasuk kedalam kriteria baik, agar lebih memperhatikan kembali indikator pengambilan keputusan karena mempunyai nilai skor paling rendah di antara indikator yang lainnya, yaitu sebesar 329 atau 69%. 
3. Pengaruh antara lokasi terhadap keputusan pembelian dalam upaya meningkatkan penjualan yang terjadi di perusahaan hendaknya lebih memperhatikan penetapan lokasi selain itu juga perusahaan perlu memperhatikan faktor-faktor lain selain lokasi yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian..
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