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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian dan pembahasan, maka penulis dapat menarik suatu kesimpulan beberapa hal sebagai berikut :

1. Periklanan yang dilakukan oleh Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung diambil dari 2 (dua) indikator yaitu isi pesan dan media. Berdasarkan tanggapan responden dari hasil kuesioner, dapat disimpulkan bahwa periklanan yang dilakukan sudah baik, dengan persentase skor sebesar 72.93%. Hal ini berarti periklanan dilakukan sudah dapat mencapai tujuan yaitu dipahami oleh masyarakat atau mahasiswa.
2. Kesadaran mahasiswa atas merek Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung diambil dari 3 (tiga) indikator yaitu brand recognition, brand recall dan top of mind. Berdasarkan tanggapan konsumen responden dari hasil kuesioner, dapat disimpulkan bahwa kesadaran mahasiswa atas merek Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung sangat tinggi, dengan persentase skor sebesar 85.87%. Hal ini berarti kesadaran atas merek UNIKOM oleh mahasiswa sudah mwncapai optimal ditandai engan besarnya animo mahasiswa untuk menjadi bagian dari civitas akademi UNIKOM.
3. Periklanan berpengaruh secara signifikan terhadap kesadaran mahasiswa atas merek Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung. Hal ini ditunjukan pada hasil koefisien korelasi dengan tingkat hubungan cukup sebesar 16.73%.
5.2 Saran

Berdasarkan keseluruhan uraian pada bab sebelumnya maka penulis mencoba memberikan saran atau solusi guna memecahkan masalah periklanan terhadap kesadaran mahasiswa atas merek Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung. Adapun saran dan solusi dari penulis kepada perusahaan adalah sebagai berikut:
1. Agar periklanan yang dilakukan Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung semakin menarik, maka isi pesan dalam iklan UNIKOM dan iklan UNIKOM pada surat kabar harus lebih diperhatikan kembali sehingga dapat menarik perhatian masyarakat atau mahasiswa.
2. Walaupun hasil pembahasan tentang kesadaran mahasiswa atas merek Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM) Bandung yang berada pada tingkat yang sangat baik, akan tetapi pada tingkat pengetahuan logo UNIKOM masih ada yang menjawab cukup mengetahui, maka UNIKOM harus lebih memperkenalkan lagi tentang makan dari logo tersebut.
3. Berhasil dikonfirmasikanya pengaruh periklanan terhadap kesadaran mahasiswa atas merek UNIKOM Bandung, maka sebaiknya lebih ditingkatkan kembali factor periklanan yang telah dilaksanakan.
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