BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1
Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pengolahan data diperoleh melalui penyebaran kuesioner mengenai pengaruh pelaksanaan periklanan terhadap keputusan pembelian konsumen, maka penulis menarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Berdasarkan tabel 4.31, dapat diketahui tanggapan responden mengenai pelaksanaan perikalanan PT. Aswi Perkasa Bandung adalah baik, karena nilai rata-rata keseluruhan sebesar 3678 berada pada interval 68% - 84%. Hal ini berarti dapat disimpulkan bahwa pelaksanaan periklanan yang dilakukan oleh PT. Aswi Perkasa Bandung sudat tepat mengingat bahwa planet ocean melakukan periklanan diberbagai media seperti radio, majalah, brosur dan catalog. Dan periklanan ini sangat mempunyai pengaruh terhadap konsumen untuk memutuskan melakukan pembelian.
2. Berdasarkan yang tercantum dalam tabel 4.54, dapat diketahui pernyataan responden terhadap keputusan pembelian konsumen adalah baik, karena nilai rata-rata keseluruhan sebesar 2011 berada pada interval 64% - 84%. Dapat disimpulkan bahwa planet ocean mempunyai keunggulan dari produk lain dan sesuai dengan informasi yang didapat oleh konsumen sehingga konsumen memutuskan melakukan pembelian. Produk dompet planet ocean pun dapat dijadikan bahan evaluasi alternatif dengan produk lain yang sejenis.
3. Berdasarkan analisis korelasi Spearman’s dengan menggunakan SPSS for window version 15, menunjukan bahwa kolerasi antara variabel X (periklanan) dengan variabel Y (keputusan pembelian), hasil perhitungan melalui program SPSS diperoleh nilai angka sebsar 0,501. Angka tersebut menunjukkan tingkat hubungan yang cukup kuat antara variabel X (periklanan) dengan variabel Y (keputusan pembelian) karena +0,501 > 0,05. Tanda (+) menunjukkan arah yang sama semakin baik periklanan maka akan menciptakan keputusan pembelian yang baik pula. Besarnya pengaruh periklanan terhadap keputusan pembelian sebesar 25,10% sedangkan sisanya sebesar 74,90% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak di ukur dalampenelitian ini seperti promosi penjualan, hubungan masyarakat dan publisitas, penjualan personal,dan pemasaran langsung. Berdasarkan uji signifikasis ternyata thitung sebesar 5,73 lebih besar dari ttabel sebesar 1,96 Menunjukan penerimaan Hi diterima dan Ho ditolak, yaitu terdapat pengaruh antara periklanan dengan keputusan pembelian PT. Aswi Perkasa Bandung.
5.2
Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan serta kesimpulan yang telah penulis lakukan, maka penulis mencoba mengemukakan beberapa saran-saran yang kiranya dapat memberikan bahan pertimbangan pada PT. Aswi Perkasa Bandung. Saran-saran yang ingin penulis ajukan adalah sebagai berikut:

1. Kegiatan periklanan yang sudah dilakukan lebih dimaksimalkan kembali dengan pemilihan pesan yang lebih dapat diperhatikan oleh konsumen. Dengan inovasi-inovasi lain seperti : dengan memasang foto artis-artis terkenal Indonesia.

2. Media iklan yang dipilih baik media elektronik maupun media cetak lebih bervariasi lagi agar lebih mempengaruhi konsumen dan untuk mengimbangi gerak perusahaan pesaing, karena media iklan yang tepat membuat konsumen lebih memperhatikan iklan produk tersebut. Dengan menambah media iklan maka jangkauan iklan lebih luas dan dapat dinikmati oleh semua konsumen.

3. Dalam melakukan kegiatan periklanan, sebaiknya menggunakan terobosan-terobosan yang lebih baru. Misalnya menggunakan media televisi dan billboard. Dengan menggunakan media televisi yang ditayang kan distasiun-stasiun televise besar Indonesia dan menggunakan artis-artis terkenal, sehingga jangkauan iklannya luas, dapat dinikmati konsumen luas dan menarik perhatian konsumen untuk menyimak iklan tersebut. Dengan menggunakan billboard dengan ukuran besar, yang ditempatkan pada lokasi yang strategis,ramai sering dilalui orang, untuk di Bandung misalnya di jalan Dago, jalan A.Yani, jalan Buah-Batu dan lain-lain. Dengan lampu-lampu yang mencolok, warna yang terang dan segar, dengan kalikatur gambar yang menarik, sehingga menarik perhatian orang banyak.
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