ABSTRAK
Agus Trianto/21204255.Judul:”Pengaruh Pelaksanaan Promosi Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen”. Dibawah bimbingan: Dra. Rahma Wahdiniwaty, M.Si

	 Pelaksanaan Promosi Penjualan merupakan bagian  yang mempunyai  peranan penting dalam kegiatan pemasaran. Pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan dalam melakukan usahanya selalau dan sering menggunakan promosi yang salah satunya promosi penjualan. Promosi penjualan yang dilakukan tersebut dapat berupa alat – alat promosi diantaranya display, discount, hadiah dan garansi. Dengan dilakukanya bentuk – bentuk promosi yang salah satunya promosi penjualan akan dapat meningkatkan minat pembelian konsumen terhadap produk minuman ringan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan- Subang.
	Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh pelaksanaan promosi penjualan,  dan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh pelaksanaan promosi penjualan  terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan - Subang.
	 Metode yang digunakan adalah metode kualitatif dan kuantitatif,metode kualitatif digunakan untuk mengetahui perkembangan variabel pelaksanaan promosi penjualan dan variabel keputusan pembelian konsumen. Metode kuantitatif digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel pelaksanaan promosi penjualan terhadap variabel keputusan pembelian konsumen. Teknik pengumpulan data yang dilakukan studi kepustakaan, studi lapangan yang terdiri dari wawancara, kuisoner dan observasi. Data dianalisis dengan menggunkan analisis korelasi spearman (rs),koefisien korelasi , koefisien determinasi dan uji t.
	Hasil penelitian menunjukkan bahwa pelaksanaan promosi penjualan berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen atau hubungan antara variabel promosi penjualan  terhadap variabel keputusan pembelian konsumen sedang dan searah. Pelaksanaan promosi penjualan ini mempunyai pengaruh sebesar 26,11% terhadap keputusan pembelian konsumen sisanya 73,89% dipengaruhi faktor – faktor lain yang telah diteliti seperti: karakteristik konsumen, pemasaran, saluran distribusi dan dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis . Dengan demikian semakin baik pelaksanaan promosi penjualan semakin memberikan pengaruh dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan - Subang.   
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