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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1.	Kesimpulan
	Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dari pengaruh pelaksanaan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Pelaksanaan promosi penjualan yang dilakukan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang, yaitu dengan bentuk – bentuk promosi penjualan sebagai berikut:
a. Display
Bentuk – bentuk display yang diberikan oleh PT Sinar Sosro Kp Pamanukan adalah kotak box penyimpanan minuman, krat tempat penyimpanan minuman botol dan  lemari es. Biasanya display ini akan diberikan sesuai dengan selama pemilik retil ini berlangganan menjual produk minuman ringan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang 
b. Hadiah
Bentuk – bentuk hadiah yang biasanya diberikan oleh PT Sinar Sosro Kp Pamanukan –Subang kepada konsumen ritel  bila telah menjadi pelanggan tetap dari PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang biasanya adalah diberikan kaos, balibo, dan jam dinding yang kesemuanya itu berlabelkan Sosro.

c. Garansi
Bentuk – bentuk garansi yang diberikan oleh PT Sinar Sosro Kp Pamanukan adalah berupa jaminan produk bila terjadi kerusakan atau cacat dikarenakan faktor – faktor kesalahan dari pabrik misalnya botol minuman yang bocor, tutup botol berkarat, dan sebagainya dikarenakan kesalahan pabrik maka akan diganti sesuai dengan kerusakan/kecacatan.
d. Discount
Bentuk – bentuk discount yang biasanya diberikan oleh PT Sinar Sosro Kp Pamanukan –Subang kepada konsumen ritel adalah dengan memberi potongan harga kepada pelanggan ritel, biasanya hal ini dilakukan dalam kurun waktu tertentu, seperti dalam rangka HUT Kemerdekaan dan kerja sama dalam even – even tertentu.
2. Tanggapan responden terhadap pelaksanaan promosi penjualan pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang di nilai baik dengan skor 79,08% karena :
a. Display dinilai baik dengan skor 83,35% karena menurut responden display yang diberikan oleh PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang menarik, setuju menjadi perhatian konsumen, membangkitkan untuk memliki dan display tersebut,menarik minat pembelian.
b. Hadiah menurut tanggapan responden dinilai baik dengan skor 77,11% dikarenakan menurut responden hadiah yang diberikan menarik , menjadi perhatian, menarik minat pembelian dan membangkitkan untuk memiliki hadiah tersebut.
c. Garansi dinilai baik oleh responden dengan skor 81,41% dengan demikian menurut responden garansi yang diberikan ditanggapi baik oleh responden karena dinilai menarik, menjadi perhatian, membangkitkan untuk memiliki, dan menarik minat pembelian.
d. Discount menurut tanggapan responden dinilai baik oleh responden dengan skor 76,58%, karena diniliai menarik, menjadi perhatian, membangkitkan untuk memiliki dan menarik minat pembelian.
3. Keputusan pembelian konsumen pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang di nilai baik dengan  skor sebesar 80,14%, karena setuju tingkat kebutuhan produk PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang tinggi, setuju terdorong mencari informasi lebih dalam tentang produk PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang, setuju penilaian terhadap PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang lebih baik dari grosir lain, setuju keputusan membeli produk PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang adalah terbaik, setuju kepuasan setelah membeli  produk PT Sinar Sosro Kp Pamanukan - Subang.
4. Pelaksanaan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen memiliki hubungan sedang dan searah. Pengaruh pelaksanaan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen sebesar 26,11% yang cukup berarti, dan sisanya 73,89% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang diduga seperti: karakteristik konsumen, pemasaran, saluran distribusi dan dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis sehingga memerlukan penelitian lebih lanjut. 
5.2.	Saran
Berdasarkan Penelitian yang sudah telah dilakukan, selanjutnya penulis ingin mengajukan beberapa saran yang sekiranya dapat menjadi bahan pertimbangan dan masukan bagi perusahaan yaitu sebagai berikut:
1. Jumlah  display, hadiah,discount dan garansi yang ditawarkan oleh perusahaan agar lebih ditingkatkan lagi dalam hal ini PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang melakukan promosi penjualan produk minuman ringan agar dapat menarik minat konsumen sehingga konsumen yang berlangganan produk minuman ringan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang akan merasa puas dengan adanya pemberian display, garansi, discount dan hadiah, kegiatan ini dapat dilakukan pada waktu tertentu saja sehingga konsumen ritel dapat lebih tertarik untuk berlangganan produk minuman ringan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang.   
2. Pada waktu menjalankan promosi penjualan PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang agar dilakukan dengan cara – cara yang dapat menarik minat konsumen, sehingga konsumen dapat melakukan suatu keputusan pembelian,  selain daripada itu PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang dalam menjalankan promosi penjualan dapat melakukan strategi – strategi yang baru agar dapat menyesuaikan dengan kegiatan pelaksanaan promosi penjualan dari produk perusahaan lain terutama produk yang sejenis.
3. Beberapa hal yang harus dilakukan dalam Pelaksanaan promosi penjualan pada PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang yaitu  mengatur dan mempertimbangkan waktu untuk menjalankan pelaksanaan promosi penjualan karena pelaksanaan promosi penjualan tersebut hanya bersifat berkala oleh karena itu pelaksanaan promosi penjulan harus dapat direncanakan dengan baik oleh oleh  PT Sinar Sosro Kp Pamanukan – Subang untuk periode jangka pendek maupun jangka waktu panjang.
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