EFEKTIVITAS PAMERAN PT INDONESIA POWER SEBAGAI

MEDIA PENGENALAN TENTANG PERUSAHAAN

S K R I P S I

Diajukan untuk menempuh Ujian Sarjana (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi 

Spesialisasi Ilmu Humas

Oleh :
FATIMAH

NIM. 41805059

[image: image2.jpg]



PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI KONSENTRASI ILMU HUMAS
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS KOMPUTER INDONESIA

B  A  N  D  U  N  G

2 0 0 9 
EFEKTIVITAS PAMERAN PT INDONESIA POWER
SEBAGAI MEDIA PENGENALAN TENTANG PERUSAHAAN
S K R I P S I

Diajukan untuk menempuh Ujian Sarjana (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi 

Spesialisasi Ilmu Humas

Oleh :
FATIMAH

NIM. 41805059

[image: image1.png]



PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI KONSENTRASI ILMU HUMAS
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS KOMPUTER INDONESIA

B  A  N  D  U  N  G

2 0 0 9 
