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Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi subdinas bina promosi dinas kebudayaan dan pariwisata Jawa Barat dalam mempromosikan kota Bandung melalui kegiatan kemilau nusantara, untuk menjawab permasalahan penelitian tersebut peneliti mengangkat indikator Tujuan, Rencana, kegiatan, Pesan, Media untuk mengukur variabel strategi.
Pendekatan penelitian ini adalah pendekatan kualitatif sedangkan metode yang digunakan deskripif. Tehnik pengumpulan data dengan menggunakan wawancara, studi kepustakaan, internet searching. Dan populasi penelitian adalah pegawai bagian sub promosi disbudpar sebangak 4 orang (N=4) dan tehnik sampling adalah purposive sampling dan sampelnya 1 orang (n=1) dan tehnik analisis data adalah penyeleksian data,klasifikasi data, merumuskan hasil penelitian, menganalisa hasil penenlitian. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tujuannya adalah merupakan wadah untuk pengenalan dan pelestarian dan pengembangan serta promosi seni budaya dan pariwisata, rencana yang di lakukan adalah helaran dan pergelaran pentas kesenian tradisional. kegiatan yang dilakukan adalah helaran/parade seni budaya, hiburan rakyat, lomba fhoto, pameran informasi kepariwisataan, pameran kerajinan/makanan khas daerah. Pesan yang disampaikan adalah bagaimana menarik wisatawan baik lokal maupun manca Negara demi kemajuan daerah.media yang digunakan adalah media elektronik, media cetak serta media luar ruang.
Kesimpulan penelitian terlihat bahwa strategi  subdinas bina promosi dinas kebudayaan dan pariwisata jawa barat dalam mempromosikan kota bandung melalui kegiatan kemilau nusantara yang telah disusun dengan baik, isi pesan yang disampaikan sudah jelas, lengkap, sehingga mudah dimengerti dan diterima. Media yang digunakan adalah media cetak dan media elektronik dan prioritas sasaran promosi adalah wisatawan dalam dan luar negri

Saran yang dapat diberikan setelah penelitian. Pameran kesenian dan objek wisata dalam berbagai kegiatan, seperti pergelaran musik tradisional sebaiknya dilakukan sebulan satu kali di tempat-tempat keramaian seperti pusat perbelanjaan, mall dan lain-lain. 
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The research was  done in order to know how the strategies of sub office promotion  of  Tourism & Culture Department of West Java in promoting Bandung through “Kemilau Nusantara” event to answer the problems of research. The research raised  the indicators of Goal, Plan, Event, Message, & Media to measure the variable of strategy. 

The approach of this research was qualitative approach & the method that used  was descriptive. Techniques of collecting data were interview, literature study, & internet searching. Research population was 4 employees ( N = 4 ) of  sub promotion in Tourism & Culture department.. The technique of sampling was purposive sampling & the sample was 1 person ( N = 1 ). The analysis technique were data selection, data clarification, result conclusion, &  result analyzing. 

The result showed that the aim was as a place for introduction ,conservation, development & also for a place of promoting arts & tourism. The plans that were done such as arts performance, photograph competition, exhibition of tourism information, exhibition of handicrafts/original food. The message that wanted to say was how to attract either  local or domestic tourists for the improvement of the city. Media that  used  were electronic media, mass media, & outdoor media.

The conclusion of the research was the strategies of   sub office promotion of Tourism & Culture Department in promoting Bandung through “Kemilau Nusantara” events have been planned well. The core of the message was clear & complete. Media that used were mass media & electronic media. The target were local and domestic tourists.

Suggestion that given after research was arts exhibition & tourism objects in various events such as traditional music performance should be done at place where there will be many people like shopping center, mall, etc.
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