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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan


        Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan pada bab IV sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Perencanaan yang dilakukan komunikasi pemasaran Posters Hotel MICE Bandung dilakukan dengan mencari fakta yang terjadi di masyarakat.
2. Komunikasi pemasaran Posters Hotel MICE Bandung, melaksanakan kegiatan-kegiatannya atau memberikan fasilitas untuk kepuasan pelanggannya seperti kegiatan untuk seminar, meeting, pesanteren kilat, yang akan di lakukan oleh pelanggan, pihak posters akan memberikan fasilitas yang diperlukan oleh pelanggan atau masyarakat.
3. Pesan yang disampaikan Komunikasi Pemasaran Posters Hotel MICE Bandung bersifat serentak dan luas sehingga masyarakat akan mengetahui fasilitas apa saja yang akan diberikan oleh pihak Posters Hotel MICE Bandung.
4. Komunikasi Pemasaran Posters Hotel MICE Bandung menggunakan media cetak (brosur, bulletin, poster), media elektronik (Radio),untuk mensosialisasikan pesannya kepada masyarakat.
5. Komunikasi Pemasaran Posters Hotel MICE Bandung memberikan fasilitas untuk kepuasan para pelangganya sehingga menghasilkan hasil yang baik atau strategi yang di susun berhasil.
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