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Penelitian bertujuan untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi Bidang Pemasaran Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung Melalui Promosi Objek Wisata Dikota Bandung Kepada Wisatawan Domestik untuk menarik kunjungan wisata ke kota Bandung. Sehingga peneliti ingin melihat dari Strategi Komunikasi Bidang Pemasaran Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung, peneliti mencoba untuk menganalisis cara pengenalan khalayak, penyusunan pesan, menentukan metode, dan pemilihan media dalam suatu strategi komunikasi yang dilakukan oleh bidang pemasaran Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung 
Pendekatan penelitian kualitatif, Metode deskriptif. Melalui wawancara dan observasi, serta didukung oleh studi kepustakaan. Unit samplingnya adalah kepala bidang objek wisata dan kepala bidang pemasaran. Tekhnik sampling yang digunakan adalah teknik penarikan sampel purposif. Setelah melakukan wawancara peneliti menganalisis data yang diperoleh yaitu hasil wawancara dan hasil observasi dengan didukung studi kepustakaan lalu di deskripsikan.
Hasil penelitian menunjukan bahwa pengenalan khalayak, penyusunan pesan, pemilihan metode dan pemilihan media dalam suatu strategi komunikasi berperan penuh dalam menarik kunjungan wisata ke kota Bandung 
 Saran yang dapat disampaikan dalam penelitian ini adalah bidang pemasaran Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung harus mampu lebih banyak untuk pemakaian buku panduan wisata, Merchandising, leaftlet, booklet, dan media IT atau website melalui promosi objek wisata untuk menarik wisatawan domestik agar mau berwisata ke kota Bandung.
Kesimpulan penelitian menunjukan bahwa mengenal khalayak, penyusunan pesan, menetapkan metode pennyampaian pesan, dan pemilihan media dalam saluran pesan sebagai faktor paling penting dengan mengkhususkan lewat tujuannya, strategi komunikasi adalah suatu tindakan yang akan dijalankan guna untuk mencapai suatu tujuan dengan memperhitungkan dahulu situasi dan kondisi yang akan dihadapi.


ABSTRACT
Communication Strategy Division Marketing of Culture and Tourism Promotion Through Bandung city of Bandung Tourism Objects To Domestic Tourist Visits To Offer To Tour Bandung City
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The research aims to find out how the Marketing Communications Strategy Division of Culture and Tourism Promotion Through Bandung city of Bandung Tourism Objects To Domestic Tourists to attract tourists visiting the city of Bandung.  So the researchers wanted to see from the Marketing Communications Strategy Division of Culture and Tourism of Bandung, the researchers tried to analyze how the introduction of audiences, message development, to determine methods and media selection in a communication strategy by the marketing field of Culture and Tourism City of Bandung.
Research approach Qualitative, the descriptive method. Through interviews and observations, and supported by literature study. Sampling unit was the chief object of tourism and the head of marketing. The sampling technique used was purposive sampling technique. After interviewing researchers analyzed data obtained by the results of interviews and observations with literary study and supported in the described. 
The results showed that the introduction of audiences, message development, selection methods and selection of media in a communication strategy play a full part in attracting tourists visiting the city of Bandung 
Conclusion studies have shown that the public knows, the preparation of the message, set message pennyampaian methods, and media selection in the message channel as the most important factor to specialize by destination, the communication strategy is an action that will be run in order to achieve the first goal by taking into account the circumstances that to be addressed. 
Suggestions can be presented in this study is the marketing field of Culture and Tourism of Bandung should be able to use more of a guidebook, Merchandising, leaftlet, booklets, and IT or web media through the promotion of tourist objects to attract domestic tourists to want to travel to the city Bandung. 
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