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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada Bab IV maka penulis menarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Perkembangan biaya iklan yang dikeluarkan oleh PT. TELKOM (KANDATEL Bandung) dari tahun 2006 semester (I) sampai dengan tahun 2008 semester (II) selalu mengalami peningkatan. Meskipun peningkatan yang terjadi pada setiap semesternya tidak selalu besar. Besar kecilnya jumlah peningkatan biaya iklan tergantung kepada kondisi internal perusahaan dan eksternal perusahaan itu sendiri. Peningkatan biaya iklan ini diantaranya dipengaruhi oleh frekuensi periklanan (Advertising Frequency) dan pengenalan dalam pengembangan produk melalui promo terbaru dari TELKOMSpeedy.
2. Perkembangan volume penjualan dari tahun 2006 semester (I) sampai dengan tahun 2008 semester (II) mengalami fluktuasi. Hal ini dipengaruhi oleh kondisi persaingan pasar yang semakin ketat karena munculnya para pesaing baru diantaranya seperti Indosat M2, XL Card, Telkom Flash dan Wimode, sehingga mengakibatkan penjualan di tahun 2008 semester (I) menurun.
3. Dari analisis yang telah dilakukan penulis, maka hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa biaya iklan berpengaruh terhadap volume penjualan TELKOMSpeedy pada PT. TELKOM (KANDATEL Bandung). Pengaruh biaya iklan terhadap volume penjualan sangat kuat dan bernilai positif serta mempunyai hubungan searah. Maka setiap terjadi kenaikan pada biaya iklan akan menyebabkan kenaikan pada volume penjualan, begitupun sebaliknya setiap terjadi penurunan pada biaya iklan akan menyebabkan penurunan pada volume penjualan. Biaya iklan terhadap volume penjualan Pada PT. TELKOM (KANDATEL Bandung) memiliki pengaruh sebesar 74,64% sehingga sisanya sebesar 25,36% merupakan pengaruh dari  faktor lainnya.
5.2. Saran
Setelah menguraikan kesimpulan, maka penulis mencoba memberikan saran-saran sebagai masukan dan bahan-bahan pertimbangan bagi pemimpin perusahaan dalam mengambil keputusan untuk kegiatan promosi khususnya masalah dalam menetapkan anggaran periklanan (biaya iklan) dan diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan baik untuk masa sekarang maupun untuk masa yang akan datang sehingga perusahaan dapat lebih meningkatkan penjualannya. Adapun saran-saran yang dapat penulis berikan adalah sebagai berikut:
1. Agar biaya iklan perusahaan yang meningkat setiap tahunnya per semester dapat dipertahankan oleh perusahaan. Hal ini dapat dilakukan dengan mempertahankan dan meningkatkan volume penjualan perusahaan dan menggunakan seluruh modal perusahaan seefektif dan seefisien mungkin agar dapat menetapkan  anggaran periklanan dengan baik.
2. Agar volume penjualan perusahaan yang relatif meningkat setiap tahunnya per semester dapat dipertahankan oleh perusahaan. Hal ini dapat dilakukan dengan mempertahankan dan meningkatkan biaya iklan perusahaan dalam memperoleh volume penjualan yang tinggi.
3. Dengan adanya pengaruh biaya iklan terhadap volume penjualan, maka diharapkan perusahaan dapat menetapkan anggaran periklanan (biaya iklan) dengan baik, karena dengan demikian meningkatnya biaya iklan perusahaan diharapkan dapat meningkatkan volume penjualan itu sendiri.





