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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa tanggapn karyawan Haarian Umum Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat pada daya tarik Advertorial (Iklan Pariwara) di surat kabar tersebut merupakan suatu pemberitaan iklan yang  baik. Hal ini ditinjau dari beberapa faktor, yaitu :

1. Tanggapan karyawan Bagian Iklan H.U Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat pada Unsur Grafis Advertorial (Iklan Pariwara) di Surat Kabar tersebut tentang pemilihan ukuran huruf, jenis huruf, kesesuaian warna, ilustrasi gambar, ukuran gambar dan tentang tampilan kesesuaian tata letak Advertorial (Iklan Pariwara) sebagian besar responden menyatakan sangat bagus. Hal tersebut terjadi dikarenakan adanya standarisasi dari Sindo dan disesuaikan dengan kebutuhan pemasang iklan, kerjasama yang baik pihak redaksi dan pemasang iklan dan  tim artistik yang memiliki keahlian dalam memilih dan menempatkan komposisi yang pas dalam pemilihan ukuran huruf, jenis huruf, kesesuaian warna, ilustrasi gambar, ukuran gambar sehingga memunculkan karakter visual / tata letak yang bagus/ menarik.
2. Tanggapan karyawan Bagian Iklan H.U Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat pada Isi Pesan Advertorial (Iklan Pariwara) di Surat Kabar tersebut tentang kejelasan pesan sebagian besar responden menyatakan cukup jelas, tentang kelengkapan pesan sebagian besar responden menyatakan cukup lengkap, dan tentang gaya pesan sebagian besar responden menyatakan cukup bagus. Dengan kondisi seperti itu pembaca dimudahkan dalam memahami isi pesan yang disampaikan Advertorial (Iklan Pariwara) di HU. Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat.
3. Tanggapan karyawan Bagian Iklan H.U Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat pada Frekuensi Penyajian Advertorial (Iklan Pariwara) di Surat Kabar tersebut tentang sering tidaknya/perioditas terbit sebagian besar responden menyatakan lebih sering, dan tentang banyak tidaknya iklan tersebut muncul sebagian besar responden menyatakan lebih banyak.Hal ini menunjukkan bahwa daya tarik Advertorial (Iklan Pariwara) di HU. Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat sudah memenuhi kriteria sebagai iklan yang menarik dan baik karena mampu memenuhi kebutuhan pembaca dalam konteks frekuensi penyajiannya yang terus-menerus atau berulang-ulang.
4. Tanggapan karyawan Bagian Iklan H.U Seputar Indonesia (SINDO)  Biro Jawa Barat pada Daya Tarik Advertorial (Iklan Pariwara) di Surat Kabar tersebut tentang Unsur Grafis, Isi Pesan, Frekuensi Penyajian dinilai sudah tepat,  menunjukkan hasil yang baik dan menarik. Penyajian Advertorial (Iklan Pariwara) di HU. Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat  memiliki daya tarik di mata pembaca dan pemasang iklan sehingga Advertorial di HU. Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat dapat dijadikan sebagai media      informasi yang baik.
5.2 Saran-saran 
Mengingat bahwa sebuah penelitian harus mampu memberikan sesuatu yang berguna bagi perkembangan ilmu pengetahuan maupun instansi atau pihak-pihak yang terkait dengan penelitian ini, maka saran yang penulis kemukakan setelah meneliti permasalahan ini adalah sebagai berikut :

1.  Disarankan kepada HU. Seputar Indonesia (SINDO) Biro Jawa Barat agar lebih mensosialisasikan berita Advertorial (Iklan Pariwara) dengan cara mengadakan seminar atau talk show.
2. Untuk efisiensi dan efiktifitas pelayanan pada mahasiswa yang akan melakukan penelitian (pembuatan surat), jumlah personil kesekretariatan program studi Ilmu Komunikasi mohon dipertimbangkan untuk ditambah.
3. Bagi para peneliti selanjutnya, peneliti menyarankan agar teliti dalam kelengkapan data perusahaan dan lebih memperhatikan teori yang akan digunakan, variabel, indikator dan alat ukurnya sehingga sesuai dengan permasalahan yang akan di teliti.
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