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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan dan dianalisa pada bab IV, maka peneliti menarik kesimpulan sebagai berikut :
1. Pesan-pesan yang terdapat dalam ‘sudut mang atrok’ di HU Galamedia masih mengandung makna umum per-kata-nya, dimana ketepatan pemilihan kata sudah sanggup untuk menuntun pembaca kepada gagasan yang ingin disampaikan pihak redaksi HU Galamedia melalui pojoknya dengan nama ‘sudut’.

2. Redaksi HU Galamedia sudah dapat menuangkan ide atau gagasan melaui pesan-pesan yang disampaikan dalam rubrik ‘sudut mang atrok’ berdasarkan masalah-masalah baik lokal maupun nasional dengan ruang lingkup bahasan yang sangat luas sebagai sarana kritik sosial, dan biasanya kritik tesebut lebih tertuju kepada kebijakan-kebijakan pemerintah daerah maupun pusat yang dianggap memberatkan rakyat.

3. Pesan-pesan yang terdapat dalam pojok di HU Galamedia juga mengandung makna konotatif, di mana di mana jika setiap kata (leksem) dihubungkan dengan kata lain dapat menimbulkan multi tafsir dalam benak pembaca. Selain itu, redaksi HU Galamedia juga memendam perasaan yang sama terhadap suatu masalah dengan pesan-pesan yang terdapat pada pojok-nya dan tergolong sinis, humoris, sehingga menyiratkan makna emotif terhadap pembaca.
5.2 Saran-saran
5.2.1 Bagi Perusahaan
Untuk redaksi Harian Umum Galamedia supaya lebih meningkatkan kualitas yang lebih pada pojok surat kabar. Misalnya, pesan-pesan yang akan disampaikan dalam pojok terutama dalam pemilihan kata-kata sebaiknya lebih kreatif lagi.

5.2.2 Bagi Lembaga
Untuk efisiensi dan efektifitas pelayanan pada mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi FISIP UNIKOM yang akan melakukan penelitian (pembuatan surat), jumlah personil kesekretariatan Program Studi Ilmu Komunikasi mohon dipertimbangkan untuk di tambah.
5.2.3 Bagi Penelitian Selanjutnya

1. Bagi para peneliti selanjutnya, disarankan untuk meningkatkan ketelitian baik dalam kelengkapan data perusahaan maupun data penelitian.
2. Penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan rujukan, tanpa melupakan nilai keaslian, dalam penelitian di bidang ilmu komunikasi konsentrasi ilmu jurnalistik secara umum dan pada penelitian Rubrik pada media massa cetak, khususnya yang ingin meneliti pojok media.
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