DAFTAR ISI

                                                                                                                              Hal

LEMBAR PENGESAHAN.....................................................................................
SURAT PERNYATAAN.........................................................................................
ABSTRAK
 iii

ABSTRACT
 iv

KATA PENGANTAR............................................................................................v

DAFTAR ISI..........................................................................................................ix

DAFTAR TABEL
 xiii
DAFTAR GAMBAR
xiv

DAFTAR LAMPIRAN
..xv

BAB I PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Masalah……………………………………………...1

1.2.  Perumusan  Masalah
..6
1.3. Identifikasi Masalah…………………………………………………..7
1.4.  Maksud dan Tujuan Penelitian

1.4.1. Maksud Penelitian
..7
1.4.2. Tujuan Penelitian
..8
1.5.  Manfaat Penelitian

1.5.1. Kegunaan Teoritis
..8
1.5.2. Kegunaan Praktis
..8
1.6.  Kerangka Pemikiran

1.6.1. Kerangka Teoritis
..9
1.6.2. Kerangka Konseptual
13
1.7.  Metode Penelitian

           1.7.1. Satuan Analisis……………………………………………..16
           1.7.2. Konstruksi Kategori………………………………………..16
           1.7.3. Penarikan Sampel Isi……………………………………….17
           1.7.4. Reliabilitas Pengkodingan………………………………….18
1.8.   Teknik Pengumpulan Data

1.8.1. Teknik Pengumplan Data……………………..…..……….19
1.9.   Uji Statistik
20
1.10. Lokasi dan Waktu Penelitian

           1.10.1. Lokasi Penelitian…………………………...……………..21
           1.10.2.  Waktu Penelitian…………………………………………21
            1.11. Sistematika Penulisan
22
BAB II TINJAUAN PUSTAKA

               2.1.  Tinjauan Tentang Komunikasi
                         2.1.1. Definisi Komunikasi...........................................................24
                         2.1.2. Definisi Komunikasi Massa................................................25
                         2.1.3. Ciri-Ciri Komunikasi Massa...............................................27
                         2.1.4. Fungsi Komunikasi Massa..................................................29
                         2.1.5. Karakteristik Komunikasi Massa........................................31
               2.2.  Pers Dan Hubungannya Dengan Jurnalistik....................................32
                         2.2.1. Sitem Pers............................................................................34
                         2.2.2. Fungsi Pers..........................................................................37
               2.3.  Tinjauan T entang Surat kabar........................................................40
                        2.3.1. Definisi Surat Kabar.............................................................40
                        2.3.2. Ciri-Ciri Surat Kabar............................................................40
                        2.3.3. Sifat-Sifat Surat kabar..........................................................42
               2.4.  Tinjauan Tentang Berita..................................................................42
                       2.4.1. Ragam Berita.........................................................................44
                       2.4.2. Nilai Berita............................................................................47
                       2.4.3. Konsep Berita........................................................................50
               2.5. Tinjauan Tentang Berita Politik.......................................................53
               2.6. Tinjauan Tentang Partai Politik.......................................................53
               2.7. Tinjauan Tentang  Kampanye..........................................................54
2.8. Tinjauan Tentang Pemilihan Gubernur……………………………56
2.9. Sejarah Singkat Dan Tinjauan Tentang kode Etik Jurnalistik….....56
        2.9.1. Tinjauan Tentang Kode Etik Jurnalistik Pasal 3………...…59
        2.10.  Tinjauan Tentang Model Agenda Settting…………...…….60
2.11. Tinjauan Tentang Rubrik Dari Panggung Kampanye……...64
BAB III OBJEK PENELITIAN

3.1. Harian Umum Galamedia Bandung
3.1.1. Sejarah Singkat Harian Umum Galamedia...………….....66
3.1.2. Sejarah Bagian Redaksi......................................................70
3.1.3. Profil Perusahaan………………………………………...71
3.1.4. Keterangan Teknis……………………………………. ...72
3.1.5. Visi dan Misi
        3.1.5.1 Visi………………………………………………….72
        3.1.5.2. Misi………………………………………………...73
3.1.6. Motto …………………….………………………………73
3.1.7. Logo……………..……………………………………….74
3.1.8. Struktur Organisasi Perusahaan………..………………...75
3.1.9. Job Description Bagian Redaksi…………………………77
3.1.10.  Sarana Prasarana………………………………………...82
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1. Tingkat Reliabilitas Koding
  83
4.2. Analisis Isi Dalam Teknik Penelitian
  86
4.3. Analisis Deskriptif Penelitian…………………………………….87
4.3.1. Analisis Berita Kampanye Pemilihan Gubernur Kategori     Pengujian Informasi...........................................................88
4.3.2. Analisis Berita Kampanye Pemilihan Gubernur Kategori Berimbang..........................................................................89
4.3.3. Analisis Berita Kampanye Pemilihan Gubernur Kategori Pencampuran Fakta dan Opini...........................................90
4.3.4. Analisis Berita Kampanye Pemilihan Gubernur Kategori Asas Praduga Tak Bersalah................................................91
          4.4.   Tinjauan Tentanng Hasil Penelitian.....................................91
BAB V PENUTUP

5.1. Kesimpulan
..97
5.2. Saran-saran
..98
DAFTAR PUSTAKA
100
LAMPIRAN-LAMPIRAN
115 
DAFTAR RIWAYAT HIDUP……………………………………………..…127
PAGE  
x

