BAB II

TINJAUAN PUSTAKA

2.1.  Piutang
2.1.1.   Pengertian Piutang
Hampir semua jenis barang saat ini dapat dibeli secara kredit, karena penjualan secara kredit ini merupakan politik yang biasa dilakukan dalam dunia bisnis untuk merangsang minat pelanggannya. Meskipun pada umumnya, perusahaan akan lebih menyukai penjualan secara tunai daripada secara kredit, namun tekanan-tekanan persaingan telah memaksa kebanyakan perusahaan untuk menawarkan kredit. Dengan penjualan secara kredit, maka perusahaan akan memiliki piutang. Untuk lebih jelasnya di bawah ini akan dikemukakan beberapa pengertian mengenai piutang dari beberapa ahli :

· Menurut Indriyo(2000:83) yaitu :

“Piutang adalah merupakan aktiva atau kekayaan perusahaan yang timbul sebagai akibat dari dilaksanakannya politik penjualan kredit, dengan tujuan untuk memperluas pasar dan memperbesar hasil penjualan.” 
· Menurut James C. Van Horne dan John M. Wachowicz (1997:258) yaitu :

“Piutang adalah jumlah uang yang dipinjam dari perusahaan oleh pelanggan yang telah membeli barang atau memakai jasa secara kredit.”
· Menurut Lukman Syamsuddin (2001:255) yaitu :

“Piutang adalah yang timbul karena adanya transaksi penjualan secara kredit oleh perusahaan kepada para langganannya.” 
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