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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1        Kesimpulan

Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis pada Flashy Liquid Shop Bandung, mengenai pengaruh pelaksanaan display (penataan) produk terhadap keputusan pembelian konsumen, maka dari data yang diperoleh melalui survey dengan responden sebanyak 96 orang dapat ditarik kesimpulan bahwa :

1. Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa Flashy Liquid Shop Bandung mempunyai pelaksanaan display (penataan) produk yang baik dimata konsumen, ini didapatkan dari penentuan kategori dalam soal sebesar 4705 dari jumlah keseluruhan jawaban responden dalam kuisioner berada diposisi antara  4242.2 – 5240.6 yang menyatakan bahwa display (penataan) produk dinyatakan baik oleh responden. Unsur-unsur yang dinilai cukup baik oleh konsumen diantaranya adalah pemajangan barang diluar toko, pemajangan hiasan diluar toko, pemajangan nama dan logo di luar toko dan barang yang disajikan pada acara tertentu,  selain penilaian yang baik tersebut, Flashy Liquid Shop Bandung masih memiliki kekurangan yang harus diperbaiki, diantaranya pemajangan produk  diluar toko pada saat obral ini dikarenakan pemajangan produk kurang menarik perhatian konsumen..

2. Dari hasil analisis keputusan pembelian konsumen pada Flashy Liquid Shop Bandung dapat dilihat bahwa konsumen dalam melakukan kegiatan berbelanja    di   Flashy   Liquid    Shop   Bandung    bagian    besar   karena
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