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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1
Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dari pengaruh biaya promosi terhadap pendapatan penjualan pada PT. INTI (Persero), maka penulis memberikan kesimpulan bahwa:

1. Biaya promosi pada PT. INTI (Persero) tahun 2002 sampai dengan 2006 tidak stabil karena mengalami naik turun sesuai dengan kebutuhan perusahaan, dimana kenaikan dan penurunan tersebut juga akan berdampak pada hasil penjualan perusahaan. 
2. Penjualan yang dilakukan oleh PT. INTI (Persero) cenderung mengalami kenaikan walaupun ditahun 2005 sempat mengalami penurunan, tetapi pada tahun 2006 mengalami kenaikan kembali walaupun tidak sebesar tahun 2004. Penurunan tersebut disebabkan oleh penjualan produk baru perusahaan yaitu software yang sangat kecil, karena PT. INTI (Persero) belum dikenal sebagai penjual jasa software dan persaingan yang sangat ketat dengan perusahaan kecil yang harganya jauh lebih rendah.
3. Berdasarkan hasil pembahasan dan pengujian statistik, diperoleh hasil bahwa biaya promosi berpengaruh terhadap pendapatan penjualan perusahaan. Pengaruh biaya promosi terhadap pendapatan penjualan adalah sebesar 79,6%, sedangkan sisanya sebesar 20,4 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis, seperti adanya pesaing dari perusahaan yang sejenis, harga jual, kualitas atau pelayanan yang baik dan lain sebagainya.
5.2 Saran


Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, saran yang dapat penulis berikan  yaitu 
1. Perusahaan sebaiknya lebih mengefektifkan lagi penggunaan biaya promosi karena perusahaan sangat membutuhkan kegiatan promosi untuk memperkenalkan poduk yang dihasilkan perusahaan dan diharapkan dapat meningkatkan pendapatan penjualan perusahaan
2. Perusahaan sebaiknya lebih memperhitungkan kembali penetapan harga suatu produk yang dihasilkan dengan harga pasar yang ada. Jika perusahaan menetapkan harga yang terlalu tinggi dengan banyaknya kompetitor yang menawarkan harga jauh lebih rendah dari perusahaan, maka konsumen akan berpaling pada perusahaan lain yang menawarkan harga lebih rendah. Walaupun salah satu faktor yang mempengaruhi penjualan adalah biaya promosi, tapi ada faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi penjualan misalnya adanya pengemasan / packaging barang, harga jual, kualitas atau pelayanan yang baik dan lain-lain. 
3. Kegiatan promosi yang dilakukan perusahaan harus lebih ditingkatkan lagi agar pengaruh biaya promosi yang dikeluarkan lebih besar terhadap pendapatan penjualan perusahaan.
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