DAFTAR ISI
Halaman

	LEMBAR PENGESAHAN
	

	LEMBAR DEDIKASI
	

	ABSTRAK………………………………………………………………..
	i

	ABSTRACT………………………………………………………………
	ii

	KATA PENGANTAR……………………………………………………
	iii

	DAFTAR ISI……………………………………………………………...
	vi

	DAFTAR TABEL………………………………………………………..
	xii

	DAFTAR GAMBAR……………………………………………………..
	xiv

	DAFTAR LAMPIRAN…………………………………………………..
	xv

	BAB I PENDAHULUAN
	

	1. 1 Latar Belakang Masalah………………………………………
	1

	1.2  Identifikasi Masalah…………………………………………..
	10

	1.3 Maksud dan Tujuan Penelitia………………………………….
	11

	1.3.1 Maksud……………………………………….…………
	11

	1.3.2 Tujuan…………………………………………………...
	11

	1.4 Kegunaan Penelitian…………………………………………..
	12

	1.5 Kerangka Pemikiran………………………………….………
	12

	1.5.1 Kerangka Teoritis……………………………………….
	12

	1.5.1 Kerangaka Konseptual………………………………….
	14

	1.6 Operasionalisasi Variabel……………………………………..
	15

	1.7 Model Penelitian………………………………………………
	17

	1.8 Hipotesis……………………………………………………….
	17

	1.9 Metode Penelitian……………………………………………..
	19

	1.9.1 Tehnik Pengumpulan Data………………………………
	20

	1.9.2 Sumber Data…………………………………………….
	21

	1.9.2.1 Data Primer……………………………………...
	21

	1.9.2.2 Data Sekunder…………………………………...
	21

	1.9.3 Populasi dan Sampel…………………………………….
	21

	1.9.3.1 Populasi………………………………………….
	21

	1.9.3.2 Sampel…………………………………………...
	22

	1.9.4 Tehnik Pengolahan dan Analisi Data……………………
	24

	1.10  Lokasi dan Waktu Penelitian………………………………..
	27

	1. 11 Sistematika Penulisan……………………………………….
	29

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	

	2.1. Tinjauan Tentang Komunikasi...............................................
	31

	2.1.1 Pengertian Komunikasi……………………………...
	31

	2.1.2 Model dan Unsur Komunikasi………………………
	33

	2.1.3 Tujuan Komunikasi…………………………………
	38

	2.1.4 Persepsi……………………………………………...
	38

	2.1.5 Media Massa………………………………………...
	41

	2.1.6 Komunikasi Massa………………………………….
	42

	2.1.7 Komunikasi Kelompok……………………………...
	43

	               2.2 Tinjauan Tentang Radio……………………………..............
	44

	2.2.1 Tinjauan Tentang Kepenyiaran……………...
	48

	2.2.2 Penataan Acara Siaran (Radio Programming)...
	48

	2.2.3 Pembagian Waktu Siaran……………………
	56

	2.2.4 Perencanaan  Siaran…………………………
	58

	2.2.5 Tugas dan Pekerjaan Penyiar………………….
	61

	2.2.6 Keterampilan Penyiar…………………………. 
	66

	2.3 Tinjauan Tentang Kredibilitas………………………………
	69

	2.4 Tinjauan Tentang Pendengar………………………………..
	70

	BAB III OBJEK PENELITIAN
	

	3.1 Sejarah singkat Radio Oz 103.1 Fm Bandung………………
	72

	3.2 Visi Misi.................................................................................
	74

	3.2.1 Visi.................................................................................
	74

	3.2.2 Misi...............................................................................
	75

	3.3 Logo........................................................................................
	75

	3.4  Struktur Organisasi PT. Mitragama Swara…………………
	76

	3.4.1 Stuktur Organisasi On-Air…………………………….
	78

	3.4.1.1Direktur Utama...................................................
	78

	3.4.1.2 Wakil Direktur Utama.......................................
	79

	3.4.1.3 Sekertaris Perusahaan........................................
	81

	3.4.1.4 Direktur Produksi...............................................
	83

	3.4.1.5 Direktur Marketing............................................
	85

	3.5 Segmentasi Pendengar………………………………………
	88

	3.6 Jenis-jenis Acara Dan Aktifitas……………………………...
	88

	3.6.1 Program Acara On-Air……………………………………
	88

	3.6.2 Deskripsi Acara On-Air……………………………….
	89

	3.7 Radio Service………………………………………………..
	91

	3.7.1 Event Organizer……………………………………….
	91

	3.7.2 Production House……………………………………..
	91

	3.7.2.1 Produk Iklan Radio OZ 103,1 FM bandung…..
	92

	3.7.2.2 Kebijakan Harga Pemasangan Iklan…………..
	92

	3.7.3 Syndication Program…………………………………..
	93

	3.7.4 Oz Enterprise…………………………………………..
	94

	BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	

	4.1 Analisa Deskriptif Identitas Responden……………………..
	96

	4.1.1 Jenis Kelamin Responden……………………………..
	96

	4.1.2 Usia Responden………………………………………..
	97

	4.1.3 Pendidikan Responden………………………………...
	98

	4.2 Deskriptif Hasil  Penelitian………………………………….
	99

	4.2.1 Keahlian……………………………………………….
	99

	4.2.1.1 Penguasaan Materi Siaran……………………..
	99

	4.2.2 Kepercayaan…………………………………………..
	100

	2.2.3.1 Jujur……………………………………………
	100

	2.2.3.2 Tulus…………………………………………..
	101

	2.2.3.3 Moral…………………………………………..
	102

	2.2.3.4 Adil…………………………………………….
	103

	2.2.3.5 Sopan…………………………………………..
	104

	2.2.3.6 Etis…………………………………………….
	105

	2.2.3 Dinamisme…………………………………………….
	105

	2.2.3.1Aktif……………………………………………
	106

	4.2.4 Pemenuhan Kebutuhan Kognitif ……………………...
	107

	2.3.1.1 Memperoleh Informasi………………………...
	107

	2.3.1.2 Memperoleh Pemahaman……………………...
	108

	4.2.5 Pemenuhan Kebutuhan Afektif………………………..
	109

	4.4.5.1Memperoleh pengalaman Menyenangkan……..
	109

	4.2.6 Pemenuhan Kebutuhan Interaktif Personal……………
	110

	4.2.6.1Percaya Diri…………………………………….
	110

	4.2.6.2Memiliki Stabilitas……………………………..
	111

	4.2.6.3Menunjukan Status……………………………..
	112

	4.2.7 Pemenuhan Kebutuhan Pelepas Ketegangan………….
	112

	4.2.7.1 Keberadaan Senang atau Menyukai…………...
	113

	4.3 Analisa Dan Pembahasan Hasil Penelitian………………….
	114

	4.3.1  Analisa Deskrisi Pengaruh Keahlian Penyiar Radio OZ Terhadap Popularitas Acara “Dream Land”  BagiPendengarnya…………………………………..
	115

	4.3.2  Analisa Deskripsi Pengaruh Kepercayaan Penyiar Radio OZ terhadap Poularitas Acara “Dream Land” Bagi Pendengarnya………………………………….
	119

	
	

	
	

	4.3.3 Analisis Deskripsi Pengaruh Dinamisme Penyiar radio OZ terhadap Popularitas Acara “Dream Land” Bagi Pendengarnya………………………………………..
	112

	4.3.4 Analisa Dreskripsi Pengaruh Kredibilitas Penyiar Radio OZ Terhadap Popularitas Acara “Dream Land” Bagi Pendengarnya………………………….
	125

	4.3.5 Pembahasan……………………………………………...
	128

	BAB V  PENUTUP
	

	5.1 Kesimpulan………………………………………………….
	132

	5.1 Saran…………………………………………………………
	135

	DAFTAR PUSTAKA………………………………………………
	136

	LAMPIRAN
	

	RIWAYAT HIDUP
	





PAGE  
iii

