BAB II

TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Periklanan

Periklanan membuat konsumen tidak kehilangan informasi dan menyadari adanya produk baru. Membujuk dan mempengaruhi konsumen agar mencoba produk baru tersebut.

2.1.1 Pengertian Periklanan

Perusahaan mempunyai tujuan-tujuan tertentu, baik yang bersifat social maupun bisnis, salah satu tujuan perusahaan adalah untuk mendapatkan laba atau keuntungan . Untuk mendapat laba atu keuntungan tersebut perusahaan dapat memperoleh dari hasil penjualan produk atau jasa, didalam penjulan produk inilah,peran periklanan akan menjadi sangat penting bagi perusahaan mengingat semakin ketatnya persaingan antar perusahaan

Menurut Kotler (2002:642) yang diterjemahkan oleh Hendra Teguh,Ronny A Rusli,dan Benyamin Molan dalam bukunya manajemen pemasaran menyatakan bahwa :

 “Periklanan adalah segala bentuk penyajian dan promosi ide,barang atau jasa secara non personal oleh sutu sponsor tertentu yang memerlukan pembayaran “.
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