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MOTTO
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“Kamu tidak ngerjakan apa yang kamu tahu, padahal kamu tahu kamu

bisa mengerjakannya, kenapa kamu masih nyari apa yang kamu tidak tahu? sebelum mengerjakan yang sudah kamu tahu”.

Kupersembahkan Skripsi  ini untuk :

Kedua Orang Tua Ku dan Adik-adikku Tercinta, 

Serta Seseorang yang Aku Sayangi.
ABSTRAK
Agus Fitrah Hanafi Yusuf, “Pengaruh Display Terhadap Proses Keputusan Pembelian Konsumen Pada Barbel Clothing Di Bandung”.  Dibawah Bimbingan : Prof. Dr. Hj. Ria Ratna Ariawati, MS., Ak dan Raeny Dwisanty . SE., M.Si.


Berkembangnya usaha konveksi di Indonesia dalam beberapa tahun terakhir ini cukup tinggi, hal ini dibuktikan dengan banyaknya perusahaan yang terjun dalam bidang yang sama. Hal ini tidak terlepas dari banyaknya tuntutan konsumen untuk memenuhi kebutuhannya, sehingga menimbulkan persaingan yang ketat. Yang pada akhirnya perusahaan akan mengoptimalkan strategi pemasarannya salah satunya display, yang merupakan bagian dari saluran Promosi dan diharapkan dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.


  Penelitian ini digunakan untuk mengetahui bagaimana tanggapan responden terhadap pelaksanaan display yang dilakukan oleh Barbel Clothing, untuk mengetahui bagaimana tanggapan responden terhadap proses keputusan pembelian pada Barbel Clothing, serta untuk mengetahui seberapa besar pengaruh display terhadap proses keputusan pembelian konsumen Barbel Clothing.


Metode penelitian yang penulis gunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian deskriptif dan metode penelitian verifikatif. Sampel dari penelitian ini sebanyak 75 orang yang merupakan pengunjung Barbel Clothing untuk dapat menganalisis sejauh mana pengaruh display terhadap proses keputusan pembelian konsumen maka dilakukan uji statistik dengan menggunakan analisis kolerasi Rank Spearman, dimana untuk memudahkan dalam proses pengolahan data penulis menggunakan software SPSS 11.5 for Windows.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa display berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, dimana dalam perhitungannya didapatkan nilai kolerasinya (r) = 0,737 koefisien determinasinya kd = 39,4 yang artinya display berpengaruh terhadap proses keputusan pembelian konsumen yang bernilai positif, searah dan kuat dan tingkat pengaruhnya sebesar 54,31%, sedangkan didalam pengujian hipotesis dengan menggunakan uji t didapatkan nilai thitung= 9,316 sedangkan nilai ttabel = 1,671, dimana thitung > ttabel yang artinya Ho ditolak dan H1 diterima. Ini berarti bahwa display berpengaruh terhadap proses keputusan pembelian konsumen pada Barbel Clothing. 

Kata Kunci : Display dan proses keputusan pembelian.
ABSTRACT

Agus Fitrah Hanafi Yusuf, “The Influence Of Display To Process Of Consumer Purchasing Decision At Barbel Clothing In Bandung”. Under guiding : Prof. Dr. Hj. Ria Ratna Ariawati, MS., Ak dan Raeny Dwisanty . SE., M.Si.

The expanding of confection effort in Indonesia at this last few years is high enough, its proved with some companies which is enter  in the same field. This matter is not quit from some consumer demand to fulfill their needs is caused tight emulation. Finally company will be optimal of its marketing strategy and one of them is display, which represent the part of Promotion channel and expected can influence the consumer purchasing decision.

This research is used to know how responder comments to execution display by Barbel Clothing, to know how responder comments to process decision of purchasing at Barbel Clothing, and also to know how big influence displayed to process decision of purchasing of consumer of Barbel Clothing.

Research method which is writer use in this research is descriptive research method and verifikatif research method. The sample of this research are 75 people  who represent visitor of Barbel Clothing. To analyse how far the influence display to process purchasing decision it will be help by statistic test using analysis of Rank Spearman Corelation. It is easier inscourse processing, so the writer use SPSS software 11.5 for Windows.

Based on the result of research. its show that displayed to have an influencet on consume purchasing decision, which its calculation is got by its correlation value is (r) = 0,737and  its determination correlation coefficient is kd = 54,31 it mean the display is influence to the procces of consumer purchasing which have positive value strong, directional and its influence is 54,31% while in examination of hypothesis by using test of t and its got thitung> ttables value is 9,316 and the ttable value is 1,671 where thitung>Ttabel its mean  Ho is refused and H1 accepted. This means that displayed has an influence  on process of  consumer purchasing decision  at Barbel Clothing.
Keyword : Display and process of consumer purchases decision
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