BAB I 

PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang Kerja Praktek
Pada era globalisasi sekarang ini, peran media sangat penting untuk menyampaikan informasi.  Media yang digunakan juga harus tepat guna. Maksudnya, informasi yang disampaikan harus diterima dengan baik oleh target penerima informasi. Hal tersebut tergantung dari media yang digunakan dan kreatif promosi itu dibuat. Apabila media yang digunakan tidak tepat, pasti akan terjadi miskomunikasi antara pemberi pesan dan penerima pesan. Akibatnya pesan atau informasi yang diberikan menjadi tidak tersampaikan, ataupun pesan yang akan disampaikan tidak dipahami oleh penerima pesan.
Sebenarnya banyak bentuk-bentuk media yang dapat digunakan sebagai wadah penampung kreativitas insan periklanan. Ini seharusnya diimbangi dengan inovasi pada surat kabar, majalah, atau tabloid komunitas sebagai media iklan klasik. Media iklan seharusnya dapat lebih dikembangkan. Para perancang iklan luar negeri sudah memanfaatkan bentuk-bentuk media untuk menempatkan realisasi kreativitasnya.
Promosi atau mengenalkan sesuatu terhadap masyarakat yaitu bukan hanya sekedar sebagai informasi, melainkan lebih ke dalam integrasi long-term relationships antara produk dengan konsumen, dimana promosi bahkan dapat menjadi brainminded dan brainwasher perilaku konsumen. Dengan sumber daya manusia yang sarat pengalaman, kami percaya bahwa dalam dinamika bisnis yang serba cepat dan hypercompetitive, ide dan kreativitas menjadi selling point yang sangat dominan untuk meraih targeted market & meningkatkan brand equity perusahaan, maka diperlukan sebuah sistem promosi yang kuat untuk menambah jumlah klien jasa kreatif promosi.

Pada pembahasan kali ini, Sisi Lain IMC menjadi pilihan yang sangat menarik. Karena dilihat dari dari tujuan Sisi Lain IMC yang merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang advertising di Bandung, bahwa perusahaan tersebut berpegang dari pola komunikasi, mediaplacement dan marketplan yang kreatif dan inovatif dapat mengakomodir kebutuhan promosi dan komunikasi dengan akurat dan tepat sasaran.
1.2. Tujuan Pelaksanaan Praktek

Pelaksanaan kerja praktek dilakukan di Perusahaan Advertising yaitu Sisi Lain IMC. Sisi Lain IMC merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang jasa kreatif promosi. Jadi, penulis sangat ingin mengetahui sistem kerja  pada perusahaan tersebut.

Sesuai dengan jurusan yang sedang dijalani, yaitu DKV (Desain Komunikasi Visual), penulis ingin mengetahui bagaimana proses kerja pembuatan desain dan proses marketing yang ada pada perusahaan Sisi Lain IMC. 

Selain itu, penulis juga ingin mengetahui bagaimana suasana kerja apabila bekerja disebuah perusahaan jasa kreatif promosi, khususnya ketika berada di divisi kreatif.  
1.3. Proses Dalam Kerja Praktek

Sebelum mengikuti Kerja Praktek, penulis terlebih dahulu melakukan bebrapa tahapan dalam proses kerja praktek. Ada beberapa syarat yang harus dipenuhi penulis untuk menciptakan suasana ilmiah dan mengikuti etika dalam dunia kerja. Tahapan berikut bertujuan agar penulis dapat menempatkan diri pada suasana kerja praktek sesuai dengan kemampuan yang dimiliki.
Dibawah adalah tahapan-tahapan yang dilalui penulis dalam melaksanakan kerja praktek :

· Mencari Perusahaan yang dapat menerima kerja praktek.

· Mengirim surat lamaran kerja praktek sekretariat jurusan kepada perusahaan.

· Meminta jawaban dari perusahaan.

· Melaksanakan kerja praktek sesuai dengan persyaratan yang ditetapkan perusahaan.

· Menerima penilaian dari perusahaan.

· Membuat laporan kerja praktek

1.4. Lokasi dan Waktu Kerja Praktek


Penulis melaksanakan kerja praktek di Sisi Lain Integrated Marketing Communication Ruko Puteraco Gading Regency Kav K2 Bandung, selama 3 bulan yaitu dari tanggal 1 Mei sampai dengan 31 Juli 2006.
1.5. Sistematika Penulisan

Laporan ini disusun dan dibagi oleh penulis menjadi lima bab terpisah, yaitu sebagai berikut :

BAB I. PENDAHULUAN

Membahas latar belakang masalah, maksud dan tujuan penulis, proses kerja praktek secara garis besar serta sistematika pembahasan.

BAB II. TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN PERCETAKAN

Membahas pengertian perusahaan secara umum, wewenang, peranan, dan tanggung jawab, definisi proyek, cara-cara mendapatkan proyek dan sistematika proyek.

BAB III. TINJAUAN PERUSAHAAN ...

Membahas keterangan perusahaan secara detail, dari profil sejarah singkat, stuktur organisasi, sistem dan jam kerja, program kerja dan ruang lingkup perusahaan.

BAB IV. PEMBAHASAN

Membahas tentang peranan penulis dalam perusahaan dan pekerjaan yang dilakukan selama proses kerja praktek berlangsung.

BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN

Membahas kesimpulan dari manfaat yang diperoleh penulis dari mata kuliah kerja praktek, serta perbandingan antara dunia profesi dengan dunia pendidikan serta saran-saran yang membangun kepada Sisi Lain Integrated Marketing Communication dan pihak UNIKOM.
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