BAB I

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Saat ini, biaya untuk media terus mengalami kenaikan. Dilain pihak, kegiatan bersaing di setiap sektor pasar dari hari ke hari juga menunjukkan adanya intensifikasi yang semakin tinggi. Kedua faktor tersebut jelas semakin mempersulit  upaya pengurangan pesan secara efektif, yang pada akhirnya berdampak negatif pada pencapaian pelanggan sasaran. Karena perbedaan produk terus mengalami penyempitan sementara perusahaan yang memperebutkan uang pelanggan kian bertambah, maka komunikasi yang efektif dan efisien menjadi sangat penting dalam keberhasilan usaha.
Komunikasi yang jelas, yang memehami betul apa yang ingin disampaikan serta konsisten dari waktu ke waktu, akan menghindarkan kita dari masalah tersebut. Bahkan memungkinkan terciptanya sebuah hubungan yang  lebih baik sehingga kita mampu memenangkan pelanggan sekaligus mempertahankannya. Meskipun demikian, konsistensi saja tidaklah cukup, kita memerlukan sesuatu yang khusus untuk memaksimalkan sebuah kontak yang telah ditargetkan sebelumnya.

Mengombinasikan berbagai teknik komunikasi pemasaran akan memberikan kesempatan lebih besar untuk menambah jumlah waktu ‘bertemu’ dengan pelanggan kita. Efek penguatan dapat meningkatkan efisiensi pengiriman pesan yang sama melalui beberapa media atau teknik.
Adalah SISILAIN IMC sebuah  perusahaan yang bergerak di bidang integrasi pemasaran yang  bersinergi dengan komunikasi, berusaha untuk mengakomodir kebutuhan konsumen dengan mengembangkan sayap membentuk divisi periklanan yang berorientasi pada komunikasi marketing. Dengan sumber daya manusia yang sarat pengalaman, SISILAIN IMC percaya bahwa dalam dinamika bisnis yang serba cepat dan hypercompetitive, ide dan kreativitas. Menjadi selling point yang sangat dominan untuk meraih targeted market & meningkatkan brand equity perusahaan.
Berdasarkan hal tersebut, maka penulis memilih SISILAIN IMC sebagai perusahaan tempat untuk melaksanakan Kerja Praktek.

1.2 Tujuan Kerja Praktek
Adapun tujuan dari pelaksanaan Kerja Praktek di perusahaan SISILAIN IMC adalah sebagai berikut:
1. Untuk mengaplikasikan ilmu yang diperoleh praktikan di jurusan Desain Komunikasi Visual UNIKOM kedalam aplikasi dunia kerja Periklanan.
2. Menambah wawasan dan pengetahuan praktikan tentang dunia periklanan, bagaimana bekerja dalam sebuah tim kreatif, serta bagaimana mempresentasikan desain yang praktikan buat dihadapan klien.
3. Membantu pihak perusahaan, untuk membuat alternatif-alternatif desain dari pekerjaan promosi yang sedang di tangani perusahaan.
1.3 Proses Dalam Kerja Praktek

Proses dalam kerja praktek mengikuti prosedur-prosedur yang telah ditetapkan oleh fakultas, juga mengikuti prosedur yang ditetapkan oleh  pihak perusahaan, seperti pengaturan jadwal dan lama kerja praktek. Pengaturan jadwal disesuaikan dengan jadwal kuliah, perusahaan berhak dalam menentukan jadwal kerja praktek selama tidak mengganggu proses belajar mengajar dalam perkuliahan.

Tahap-tahap dalam memenuhi kuliah kerja praktek:

1. Mencari lokasi kerja praktek yang diinginkan.

2. Meminta surat pengantar kerja praktek di sekretariatan Fakultas Desain jurusan Desain Komunikasi Visual untuk diberikan kepada perusahaan-perusahaan yang dipilih.

3. Mendatangi perusahaan yang bersangkutan untuk memberikan surat pengantar yang sudah dibuat kepada bagian kehumasan perusahaan, atau yang bertanggung jawab akan kerja praktek mahasiswa.

4. Mengadakan interview secara singkat mengenai maksud dan tujuan serta kesungguhan mahasiswa dalam melaksanakan kerja praktek.

5. Melihat  secara langsung, mempelajari, sistim kerja nyata dalam perusahaan juga diberikan kepercayaan untuk membantu membuat alternatif-alternatif desain untuk sebuah proyek.

6. Pasca kerja praktek, mencari data baik itu dari perusahaan, maupun dari sumber lain untuk dijadikan bahan laporan.

7. Menyusun laporan kerja praktek.

Dalam proses pengajuan kerja praktek mahasiswa diharuskan memenuhi beberapa prosedur yang telah ditetapkan oleh jurusan yaitu membawa surat pengantar yang dibuat oleh jurusan Desain Komunikasi Visual. Setelah mendapat persetujuan, surat pengantar tersebut kemudian diajukan ke perusahaan SISILAIN IMC yang telah memberikan kesempatan untuk melakukan kerja praktek.
1.4 Lokasi dan Waktu

Penulis melaksanakan Kerja Praktek di perusahaan SISILAIN IMC yang beralamatkan di Ruko Puteraco Gading Regency Kav K2 Bandung 40292. terhitung mulai tanggal 1 Mei sampai dengan tanggal 30 Juli 2006.
1.5
Sistematika penulisan 

BAB I  pendahuluan, berisikan tentang latar belakang kerja praktek, tujuan, waktu dan tempat pelaksanaan kerja praktek serta prosedur pelaksanaan kerja praktek.

BAB II menerangkan tentang tinjauan umum sebuah perusahaan, Integrated Marketing Communication dan analisis media periklanan.
BAB III menerangkan tentang SISILAIN IMC, sejarah singkat perusahaan, profil, logo perusahaan, visi misi perusahaan, struktur organisasi, pelayanan, klien dan alamat perusahaan.
BAB IV menerangkan tentang laporan kerja praktek, berisi tentang posisi penulis dalam perusahaan, peran penulis sebagai peserta kerja praktek dalam perusahaan, serta eksekusi yang dilakukan untuk pekerjaan yang dilakukan selama kerja praktek.
BAB V kesimpulan dari kerja praktek dan saran yang membangun bagi perusahaan.
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