BAB II
TINJAUAN PUSTAKA
2.1 Harga
Harga mempunyai peranan yang utama dalam perusahaan karena merupakan satu-satunya komponen dalam pemasaran yang digunakan perusahaan untuk mencapai tujuan pemasarannya, dimana hanya dapat menghasilkan pendapatan bagi perusahaan dan merupakan faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Selain itu harga juga dapat mempengaruhi posisi persaingan pangsa pasar (market share) sebuah perusahaan. 
Harga adalah nilai barang atau jasa yang diungkapkan dalam satuan rupiah atau satuan uang lainnya, sedangkan harga jual adalah nilai barang yang dibebankan kepada pembeli atau pemakai barang dan jasa. Dalam hal ini harga jual merupakan sesuatu yang dapat digunakan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi dari barang atau jasa serta pelayanan. Definisi menurut Basu Swastha dalam bukunya yang berjudul “Manajemen Penjualan”, mengungkapkan bahwa:

“Harga adalah jumlah uang (ditambah beberapa barang kalau mungkin) yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi dari barang atau jasa beserta pelayanannya.

(2001 : 185)
Dalam menghadapi persaingan yang tajam perusahaan dituntut untuk dapat menjalankan sistem pemasaran dengan baik sebagai usaha untuk meningkatkan
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