KATA PENGANTAR

Dengan terlaksananya tugas Laporan Kerja Praktek ini, kami merasa bersyukur sekaligus berterimakasih kepada semua pihak yang telah terlibat dan ikut membantu. Laporan Kerja Praktek ini merupakan salah satu syarat untuk menyelesaikan mata kuliah Kerja Praktek (DK 36502), Jurusan Desain Komunikasi Visual, Fakultas Desain dan Seni. Selama kurang lebih dari dua bulan, banyak pelajaran dan pengalaman yang saya dapatkan dari C.V. Trikarsa Multimedia.

Tidak begitu banyak hambatan yang saya hadapi dalam penulisan laporan ini, karena dorongan, dukungan, sekaligus bimbingan dari semua pihak telah membantu mempermudahnya. Namun, kami menyadari masih banyak kekurangan maupun keterbatasan dalam penyusunan laporan ini. Untuk itu, kami mengharapkan adanya kritik maupun saran guna menyempurnakan laporan ini, yang sekaligus berguna untuk penulisan-penulisan laporan di masa depan.

Bandung, 11 Mei 2005
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