DAFTAR ISI

ABSTRAK……………………………………………………...…...………….i

ABSTRACT……………………………………………………...………..……ii

KATA PENGANTAR……………………………………………...….……….iii

DAFTAR ISI…………………………………………………………...……….vii

DAFTAR TABEL…………………………………………………..…...……..xi
DAFTAR BAGAN/GAMBAR………………………………………………...xii
DAFTAR LAMPIRAN……………………………………………………..….xiii

BAB I
PENDAHULUAN…………………………..………...…………..……1
1.1. Latar Belakang Masalah………………………..…………..1

1.2. Identifikasi Masalah………………………………….……..7

1.3. Maksud atau Tujuan Masalah................................................8

1.4. Kegunaan Penelitian………………………………………...8

1.5. Kerangka Pemikiran…………………………………….…..9

1.5.1 Kerangka Teoritis………………………………..9

1.5.2 Kerangka Operasional...........................................12

1.6. Metode Penelitian…………...................................................16

1.6.1. Metode Penelitian…………………………….….16

1.6.2. Teknik Pengumpulan Data………………………17

1.6.3. Konstruksi Kategori………………………...……18

1.6.4. Uji Statistik………………………………………19

1.6.5. Populasi dan Sampel…………………...….……..21

1.7. Lokasi dan Waktu Penelitian…………….………………….22

1.7.1. Lokasi Penelitian………………………………...22

1.7.2. Waktu Penelitian………………………………...22

1.8. Sistematika Tulisan…………………………………………22

BAB II. TINJAUAN PUSTAKA…………………………….………………...24


2.1. Komunikasi Massa………………………………………….24

2.1.1.   Definisi Komunikasi Massa……………………..24




2.1.2.   Ciri-ciri Komunikasi Massa……………………..25




2.1.3.   Fungsi Komunikasi Massa………………………26



2.2. Tinjauan Tentang Pers dan Surat Kabar……………………28




2.2.1.   Fungsi Pers……………………………………...28




2.2.2.   Pengertian Surat Kabar………………………….31




2.2.3.   Ciri dan Sifat Surat Kabar………………………32




2.2.4.   Kelemahan dan Kelebihan Surat Kabar………...32



2.3. Pengertian Berita…………………………………………...33



2.4. Partai Politik………………………………………………..39




2.4.1.   Fungsi Partai Politik…………………………….40




2.4.2.   Klasifikasi Partai………………………………...42



2.5. Kampanye Pemilu…………………………………………..45



2.6. Netralitas…....………………………………………………48



2.8. Liputan Kampanye………………………………………….49

BAB III. OBJEK PENELITIAN…………………………...…………………53
3.1. Sejarah Perusahaan………………………………………...53

3.1.1. Masa  Prihatin…………………………………...54

3.1.2. Awal Kebangkitan………………………………55

3.1.3. Menjadi Group Pikiran Rakyat…………..……...56

3.2. Struktur Organisasi…………………...……………………62

3.3. Struktur Personalia…………………………...……………63

3.4. Job Deskription…………………………………..………..63

3.5. Sarana dan Prasarana……………………………..………..67

BAB IV. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN……………………68
4.1. Analisis Data Penelitian…………………………………….71


4.1.1. Kecenderungan Frekuensi Berita Kampanye Pada 



    Pemilu 2004…………………………….……………71


4.1.2. Kecenderungan Objektivitas Berita Kampanye Pada     



    Pemilu 2004………………………………….………73


4.1.3. Kecenderungan Berita Utama/Headline Di H.U. Pikiran 



    Rakyat……………………………………….……….76


4.1.4. Kecenderungan Luas Kolom Berita Kampanye….….77

BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN………………………………………82
5.1. Kesimpulan………………………………………………..82

5.2. Saran………………………………………………………83

DAFTAR PUSTAKA…...……………………………………………………..85
LAMPIRAN-LAMPIRAN……………………………………………………87
RIWAYAT HIDUP

PAGE  
iii

