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MOTTO

“DO THE RIGHT THING AND ALWAYS BE POSITIF THINGKING IF YOU WANT TO GET THE SUCCES”
LEMBAR PERSEMBAHAN

Dengan segenap cinta dan sayangku, ku persembahkan karya ini kepada :

1. Papa dan Mama yang tercinta

2. Teteh dan Aa Tersayang

3. Kakak Iparku Tersayang

4. Adik-adik Terbaikku
5. Keponakanku yang lucu
6. Suamiku Terkasih dan Puteri Kecilku Yang Cantik

7. Teman-teman dan Sahabatku
